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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国雪茄市场深度调研与投资前景研究报告》共二十章。报

告介绍了雪茄行业相关概述、中国雪茄产业运行环境、分析了中国雪茄行业的现状、中国雪

茄行业竞争格局、对中国雪茄行业做了重点企业经营状况分析及中国雪茄产业发展前景与投

资预测。您若想对雪茄产业有个系统的了解或者想投资雪茄行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    目前，在国内市场销售的国产雪茄产 品包括川渝中烟、武烟集团、安徽中烟、山东中烟等

几家公司的品牌，主要品牌有长城、狮牌、茂大、三峡等，主要分为手工型和机制型两种，

前者是传统的纯手工 制作的雪茄，市场价格更高，也更符合传统意义上的雪茄；后者是采用

机器规模化生产，从外观上看已经与普通的卷烟并无二异，主要是降低了雪茄的进入门槛。

目 前，在国内市场雪茄烟总销量中，高档雪茄烟的销量一般占25%左右，中档雪茄烟销量

占30%左右，低档雪茄烟的销量比例最大，占45%左右，而且还有继续 上升的趋势。这与欧

美国家的雪茄烟消费结构有所不同，欧美国家中、高档雪茄烟销量的比例接近50%：50%，几

乎没有低档雪茄烟销售。一般来说，各档次雪 茄烟的消费人群有限且相对固定：高档雪茄烟

的消费者一般是企业的高层管理人员或私有企业的老板；中档雪茄烟的消费者一般是企业的

中层管理人员或城市白领人 群，低档雪茄烟的消费者一般是工薪阶层，还有部分农村消费者

。目前中国雪茄市场的总量在3.7亿支，消费额约为22亿元以上。其中，单支零售价在0.3元 以

下的极低端雪茄市场为2亿支左右，扣除这部分极低端市场，真正意义上的雪茄烟市场总量

为1.7亿支左右，消费额为21亿元。目前，我国雪茄市场消费总量 呈逐年递增的趋势，一个颇

具规模的雪茄消费市场正在逐步形成。随着国民经济的发展、雪茄烟市场的扩张，部分城市

工薪阶层消费者正在逐渐加入消费雪茄烟的行 列，而且这部分人群的数量在逐年增加。 

     2014年，古巴雪茄烟出口额达4.01亿美元，比预期目标增加了9%。古巴雪茄烟目前在国际

市场所占份额为80%。在古巴雪茄烟出口中，西欧占53%， 美洲占15%，亚太占13%，中东和

北非占12%，东欧占5%，非洲其他国家占2%。目前，古巴雪茄烟行销150多个国家，其中西班

牙、法国和中国位居前 三位，德国、瑞士、黎巴嫩、希腊、阿联酋等也位居前列。最近几年

，跨国烟草公司对雪茄市场的兴趣越来越大，瑞典火柴公司和帝国烟草公司通过并购在美国

雪茄 市场上的影响力进一步增强。全球雪茄类产品销售额的增长高于销量的增长，但英国不

在此列，该国的雪茄制造商需要承担很高的税收。据统计，全球市场上高档雪 茄的市场份额

占总销量的3%，但产生的利润却达到了28%。全球雪茄市场已被少数几家跨国公司瓜分。阿

塔迪斯公司的市场份额约为25%，瑞典火柴公司为 13%，斯维什公司为12%，ST雪茄公司



为11%，约翰?米德尔顿雪茄公司为10%，伯格公司为9%。在北美地区，年人均雪茄消费量

为19支，西欧为 17.7支，而东欧只有0.4支，拉丁美洲和亚洲分别只有0.9支和0.1支。美国是最

大的高档雪茄消费市场。全球高档雪茄的65%是在美国消费的，西欧 占25%。在欧洲，主要

雪茄市场是法国、西班牙、英国和德国。全球雪茄在过去几年内销量和销售额都保持了增长

，特别是小雪茄逐渐流行。另外，在美国和欧 洲，芳香型和特别风味雪茄也很有前景。 
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图表：2014年年1-5月雪茄行业经济指标甘肃省合计 

图表：2014年年1-5月雪茄行业经济指标青海省合计 

图表：2014年年1-5月雪茄行业经济指标宁夏区合计 

图表：2014年年1-5月雪茄行业经济指标新疆区合计 

图表：2014年1-12月雪茄进口数据 

图表：2014年1季度雪茄进口数据 

图表：2014年1月雪茄进口数据 

图表：2014年2月雪茄进口数据 

图表：2014年3月雪茄进口数据 
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图表：2014年9月雪茄进口数据 

图表：2014年4季度雪茄进口数据 

图表：2014年10月雪茄进口数据 

图表：2014年11月雪茄进口数据 

图表：2014年12月雪茄进口数据 
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图表：2014年1季度雪茄出口数据 



图表：2014年1月雪茄出口数据 

图表：2014年2月雪茄出口数据 
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图表：2014年9月雪茄出口数据 

图表：2014年4季度雪茄出口数据 

图表：2014年10月雪茄出口数据 

图表：2014年11月雪茄出口数据 

图表：2014年12月雪茄出口数据 

图表：2014年年1-5月雪茄进口数据 

图表：2014年年1季度雪茄进口数据 

图表：2014年年1月雪茄进口数据 

图表：2014年年2月雪茄进口数据 

图表：2014年年3月雪茄进口数据 

图表：2014年年2季度雪茄进口数据 

图表：2014年年4月雪茄进口数据 

图表：2014年年5月雪茄进口数据 

图表：2014年年1-5月雪茄出口数据 

图表：2014年年1季度雪茄出口数据 

图表：2014年年1月雪茄出口数据 

图表：2014年年2月雪茄出口数据 

图表：2014年年3月雪茄出口数据 

图表：2014年年2季度雪茄出口数据 

图表：2014年年4月雪茄出口数据 

图表：2014年年5月雪茄出口数据 

图表：雪茄市场调查对象情况分析 



图表：雪茄消费者消费习惯调查 

图表：消费者对雪茄产品价格认同情况调查分析 

图表：消费者购买渠道情况调查分析 

图表：雪茄消费者品牌状况调查分析 

图表：2013-2014年年中国消费者雪茄品牌构成 

图表：雪茄消费者性别比例 

图表：雪茄消费者年龄分布 

图表：雪茄消费者购买频率分析 

图表：雪茄消费者购买雪茄的规格 

图表：雪茄消费者购买雪茄消费金额 

图表：影响消费者购买的因素调查分析 

略&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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