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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国中药衍生品市场分析与投资前景研究报告》共五章。报

告介绍了中药衍生品行业相关概述、中国中药衍生品产业运行环境、分析了中国中药衍生品

行业的现状、中国中药衍生品行业竞争格局、对中国中药衍生品行业做了重点企业经营状况

分析及中国中药衍生品产业发展前景与投资预测。您若想对中药衍生品产业有个系统的了解

或者想投资中药衍生品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近年来，随着我国医疗改革的逐步深入，国内优秀制药企业一方面依靠不断推出有竞争力

的重磅新药来继续推动高成长，而更多的企业已经或者正在调整经营战略，瞄准了另一方向

：向中药衍生品领域延伸。与受管制的药品价格相比，药妆、保健食品、洗护用品等非中药

产业的定价机制相对灵活，功能性的准确定位也成就了较高的定价优势，保证了丰厚的利润

空间。  

     中国数千年的历史积淀了许多具有独特功能和文化价值的中药瑰宝，形成了的强大品牌力

量，这是我国中药产业独有的风景。品牌之于消费品不亚于研发技术之于制 药企业，因此中

药瑰宝企业在消费品领域的延伸显然具有先天性的优势。同仁堂、云南白药、片仔癀、王老

吉等优秀中药品牌企业纷纷将&ldquo;非中药产业&rdquo;作为其价值 再造的重要发展方向。

那么，我国中药企业是否都可以像他们一样，在非中药产业的蓝海中找到自己的新生呢?

  

第一章 中药衍生品产业发展概述 

1.1 行业研究方法与统计标准 

1.1.1 研究背景及方法 

1.1.2 行业数据来源 

1.1.3 行业数据统计标准 

1.2 中药衍生品产业研究范围界定 

1.3 中药衍生品种类 

  

第二章 植物提取物行业发展状况与重点案例分析 

2.1 植物提取物行业发展规模分析 

2.1.1 资产负债规模 

2.1.2 企业数量 

2.2 植物提取物行业供求平衡分析 



2.2.1 供给情况分析 

（1）总产值分析 

（2）产成品分析 

2.2.2 需求情况分析 

（1）销售收入分析 

（2）销售产值分析 

2.2.3 行业产销率分析 

2.3 植物提取物行业竞争格局分析 

2.3.1 国际竞争格局 

2.3.2 国内竞争格局 

2.4 植物提取物行业发展特点分析 

2.4.1 区域自然资源优势明显 

2.4.2 营销模式由被动型转为主动型 

2.4.3 小企业多，未形成龙头优势企业 

2.4.4 产品繁多，具有竞争力的品种极少 

2.5 植物提取物行业经营模式分析 

2.6 植物提取物行业进入壁垒分析 

2.6.1 技术门槛 

2.6.2 品牌和产品质量 

2.6.3 成本控制 

2.6.4 销售渠道 

2.6.5 规模经营 

2.6.6 相关许可证的取得 

2.7 植物提取物主要产品市场分析 

2.7.1 银杏提取物市场分析 

（1）银杏市场分析 

1）银杏种植面积及区域分布 

2）银杏市场需求分析 

（2）银杏提取物提取方法 

（3）银杏提取物研究应用 

（4）银杏提取物出口分析 

（5）银杏提取物生产企业 



（6）银杏提取物市场前景 

2.7.2 绿茶提取物市场分析 

（1）绿茶市场分析 

1）绿茶种植面积及区域分析 

2）绿茶市场竞争格局分析 

（2）绿茶提取物提取方法 

（3）绿茶提取物产品功效 

（4）绿茶提取物研究进展 

（5）绿茶提取物生产企业 

（6）绿茶提取物市场分析 

1）主要经济指标分析 

2）产品市场结构分析 

3）品牌市场结构分析 

4）区域市场结构分析 

5）渠道市场结构分析 

（7）绿茶提取物市场前景 

2.7.3 人参提取物市场分析 

（1）人参市场分析 

1）人参种植面积及区域分析 

2）人参市场需求分析 

3）人参市场价格走势 

4）人参进出口情况 

（2）人参提取物研究应用 

（3）人参提取物生产企业 

（4）人参提取物市场前景 

2.7.4 甘草提取物市场分析 

（1）甘草市场分析 

1）甘草种植区域分布 

2）甘草市场供求状况 

3）甘草市场行情分析 

（2）甘草提取物应用领域 

（3）甘草提取物研究进展 



（4）甘草提取物生产企业 

（5）甘草提取物市场前景 

2.7.5 麻黄素市场分析 

（1）麻黄草市场分析 

1）麻黄草种植区域分布 

2）麻黄草市场需求 

（2）麻黄素提取方法 

（3）麻黄素研究应用 

（4）麻黄素出口分析 

（5）麻黄素生产企业 

（6）麻黄素市场前景 

2.7.6 大豆异黄酮市场分析 

（1）大豆市场分析 

1）大豆种植面积及区域分析 

2）大豆市场需求分析 

（2）大豆异黄酮提取方法 

（3）大豆异黄酮研究应用 

（4）大豆异黄酮出口情况 

（5）大豆异黄酮生产企业 

（6）大豆异黄酮市场前景 

2.7.7 当归提取物市场分析 

（1）当归市场分析 

1）当归种植面积及区域分布 

2）当归市场需求分析 

（2）当归提取物提取方法 

（3）当归提取物研究应用 

（4）当归提取物出口分析 

（5）当归提取物生产企业 

2.7.8 紫杉醇市场分析 

（1）红豆杉种植面积及区域分布 

（2）紫杉醇提取方法 

（3）紫杉醇研究应用 



（4）紫杉醇出口分析 

（5）紫杉醇生产企业 

2.7.9 葛根提取物市场分析 

（1）葛根市场分析 

1）葛根种植面积及区域分布 

2）葛根出口市场分析 

（2）葛根提取物提取方法 

（3）葛根提取物研究应用 

（4）葛根提取物出口分析 

（5）葛根提取物生产企业 

2.7.10 虎杖提取物市场分析 

（1）虎杖种植区域分布 

（2）白藜芦醇提取方法 

（3）白藜芦醇研究应用 

（4）白藜芦醇出口分析 

（5）白藜芦醇生产企业 

2.7.11 蓝莓/越橘提取物市场分析 

（1）蓝莓/越橘市场分析 

1）蓝莓/越橘种植面积及产地分布 

2）蓝莓/越橘市场进出口分析 

（2）蓝莓/越橘提取物提取方法 

（3）蓝莓/越橘提取物研究应用 

（4）蓝莓/越橘提取物出口分析 

（5）蓝莓/越橘提取物生产企业 

2.7.12 枸杞子提取物市场分析 

（1）枸杞子市场分析 

1）枸杞子种植面积及区域分布 

2）枸杞子进出口市场分析 

（2）枸杞子提取物提取方法 

（3）枸杞子提取物研究应用 

（4）枸杞子提取物出口分析 

（5）枸杞子提取物生产企业 



2.8 植物提取物行业发展战略分析 

2.8.1 植物提取物产业化发展策略 

（1）先期迎合市场，后期培育市场 

（2）改进工艺技术，提高科技附加值 

（3）改进检测技术、提高产品质量 

（4）保护中药资源，防止掠夺收购 

2.8.2 植物提取物集群化发展策略 

2.9 康恩贝植物提取物发展案例分析 

2.9.1 企业发展简况分析 

2.9.2 企业经营状况分析 

（1）主要经济指标分析 

（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

2.9.3 企业产品结构及新产品动向 

2.9.4 企业销售渠道与网络 

2.9.5 企业植物提取物市场分析 

2.9.6 企业植物提取物研发分析 

2.9.7 企业经营状况优劣势分析 

  

第三章 博思数据关于营养保健品行业发展状况与重点案例分析 

3.1 营养保健品行业发展规模分析 

3.1.1 资产负债规模 

3.1.2 企业数量 

3.2 营养保健品行业供求平衡分析 

3.2.1 供给情况分析 

（1）总产值分析 

（2）产成品分析 

3.2.2 需求情况分析 

（1）销售收入分析 

（2）销售产值分析 



3.2.3 行业产销率分析 

3.3 营养保健品行业竞争格局分析 

3.4 营养保健品行业盈利因素分析 

3.5 营养保健品行业经营模式分析 

3.6 营养保健品行业进入壁垒分析 

3.6.1 生产环节壁垒 

3.6.2 渠道流通壁垒 

3.6.3 品牌壁垒 

3.7 营养保健品主要产品市场分析 

3.7.1 增强免疫力类保健品市场 

（1）主要产品类别 

（2）产品结构 

3.7.2 缓解疲劳类产品市场 

（1）主要产品类别 

（2）产品结构 

3.7.3 降血脂类产品市场 

（1）主要产品类别 

（2）产品结构 

3.7.4 营养补充类产品市场 

（1）健脑益智产品市场 

（2）补钙类保健品市场 

（3）补血类产品市场 

（4）补肾壮阳类产品市场 

（5）维生素类产品市场 

3.7.5 美容养颜保健食品市场 

（1）主要品牌产品价格 

（2）产品营销渠道 

（3）产品消费调研 

（4）产品市场前景 

3.7.6 减肥保健食品市场 

（1）主要品牌产品价格 

（2）产品营销渠道 



（3）产品消费调研 

（4）产品市场前景 

3.7.7 改善睡眠类产品市场 

（1）主要品牌产品价格 

（2）产品营销渠道 

（3）产品的适用群体 

（4）产品市场前景 

3.7.8 降糖类保健品市场 

（1）降糖类主要产品 

（2）降糖保健产品分析 

（3）产品营销渠道 

（4）产品市场前景 

3.8 东阿阿胶保健品发展案例 

3.8.1 企业发展简况 

3.8.2 企业经营情况 

（1）主要经济指标分析 

（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

3.8.3 主营业务与产品结构 

3.8.4 销售渠道与网络 

3.8.5 企业保健品市场分析 

3.8.6 企业保健品研发分析 

3.8.7 企业保健品发展战略分析 

3.8.8 企业优劣势分析 

  

第四章 药妆行业发展状况与重点案例分析 

4.1 药妆行业发展规模分析 

4.1.1 国际药妆市场规模分析 

4.1.2 国内药妆行业市场规模 

4.2 药妆行业竞争格局分析 



4.2.1 竞争层次 

4.2.2 竞争地位 

4.2.3 国际药妆品牌在华竞争分析 

（1）法国薇姿 

（2）法国理肤泉 

（3）法国雅漾 

（4）法国依泉 

（5）日本芙丽芳丝 

（6）英国清妍 

（7）资生堂DQ 

4.3 药妆行业消费者分析 

4.3.1 药妆市场消费者消费行为分析 

（1）药妆行业消费特点 

（2）药妆消费人群分析 

（3）药妆消费结构分析 

4.3.2 药妆消费者调研 

（1）消费者对药妆认知分析 

1）消费者对药妆认知 

2）消费者品牌知晓度 

（2）消费者行为分析 

1）购买动机 

2）购买考虑因素 

3）消费者购买渠道 

4）消费者新产品知晓方式 

4.4 药妆行业影响因素分析 

4.5 药妆行业经营模式分析 

4.6 药妆行业进入壁垒分析 

4.7 药妆产品市场需求现状 

4.7.1 保湿类药妆市场分析 

（1）保湿类药妆独特成分分析 

（2）保湿类药妆主要品牌分析 

（3）保湿类药妆消费需求分析 



4.7.2 祛斑类药妆市场分析 

（1）祛斑类药妆独特成分分析 

（2）祛斑类药妆消费需求分析 

4.7.3 美白类药妆市场分析 

（1）美白类药妆独特成分分析 

（2）美白类药妆主要品牌分析 

（3）美白类药妆消费需求分析 

4.7.4 抗衰老类药妆市场分析 

（1）抗衰老类药妆独特成分分析 

（2）抗衰老类药妆主要品牌分析 

（3）抗衰老类药妆消费需求分析 

4.7.5 祛痘类药妆市场分析 

（1）祛痘类药妆独特成分分析 

（2）祛痘类药妆主要品牌分析 

（3）祛痘类药妆消费需求分析 

4.7.6 去角质类药妆市场分析 

（1）去角质类药妆独特成分分析 

（2）去角质类药妆主要品牌分析 

（3）去角质类药妆消费需求分析 

4.7.7 其它药妆产品市场分析 

4.8 药妆行业发展战略分析 

4.9 中药企业涉足药妆领域 

4.10 马应龙药妆发展案例分析 

4.10.1 企业发展简况分析 

4.10.2 企业经营状况分析 

（1）主要经济指标分析 

（2）企业盈利能力分析 

（3）企业运营能力分析 

（4）企业偿债能力分析 

（5）企业发展能力分析 

4.10.3 企业组织架构分析 

4.10.4 企业产品结构分析 



4.10.5 企业销售渠道与网络 

4.10.6 企业药妆研发分析 

4.10.7 企业药妆发展规划分析 

4.10.8 企业经营状况优劣势分析 

  

第五章 茶饮料行业发展状况与重点案例分析 

5.1 茶饮料行业发展规模分析 

5.1.1 资产负债规模 

5.1.2 企业数量 

5.2 茶饮料行业供求平衡分析 

5.2.1 供给情况分析 

（1）总产值分析 

（2）产成品分析 

5.2.2 需求情况分析 

（1）销售收入分析 

（2）销售产值分析 
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5.4 茶饮料行业影响因素分析 

5.5 茶饮料行业经营模式分析 

5.6 茶饮料行业进入壁垒分析 

5.7 茶饮料产品市场需求分析 

5.7.1 纯茶饮料 

5.7.2 红茶饮料 

5.7.3 绿茶饮料 

5.7.4 汽茶饮料 

5.7.5 凉茶饮料 

5.8 茶饮料行业发展战略分析 

5.9 加多宝凉茶饮料发展案例 

5.9.1 企业发展简况分析 

5.9.2 企业产品结构分析 

5.9.3 企业销售渠道与网络 



5.9.4 企业凉茶饮料市场规模 

5.9.5 企业凉茶饮料战略布局 

5.9.6 企业凉茶饮料竞争策略分析 

5.9.7 企业经营状况优劣势分析 

  

图表目录 

图表1：中药衍生品研究背景 

图表2：中药衍生品种类 

图表3：2013-2014年植物提取物行业资产负债规模及增长情况（单位：万元，%） 

图表4：2013-2014年植物提取物行业企业数量情况（单位：家） 

图表5：2013-2014年植物提取物行业工业总产值变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表6：2013-2014年植物提取物行业产成品及增长率走势图（单位：亿元，%） 

图表7：2013-2014年植物提取物行业销售收入及增长率变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表8：2013-2014年植物提取物行业销售产值及增长率变化情况（单位：亿元，%） 

图表9：2013-2014年全国植物提取物行业产销率变化趋势图（单位：%） 

图表10：全球植物提取物市场区域分布情况（单位：%） 

图表11：中国植物提取物市场区域分布 

图表12：中国植物提取物市场竞争格局（单位：%） 

图表13：植物提取物行业经营模式分析 

图表14：我国银杏分布情况 

图表15：银杏提取物提取方法 

图表16：绿茶提取物产品功效 

图表17：我国茶提取物主要出口企业 

图表18：2006-2014年我国茶提取物行业收入情况（单位：万元，%） 

图表19：我国茶提取物产品市场结构图（单位：%） 

图表20：我国茶提取物区域市场结构图（按产量计）（单位：%） 

图表21：我国茶提取物区域市场结构图（单位：%） 

图表22：2013-2014年未列名人参进出口状况表（单位：万美元，%） 

图表23：甘草种植区域分布 

图表24：甘草种植区域分布 

图表25：大豆种植区域分布 

图表26：2005-2014年全国大豆种植面积及增长情况（单位：万公顷，%） 



图表27：2005-2014年全国大豆产量及增长情况（单位：万吨，%） 

图表28：2005-2014年中国大豆消费总量（单位：万吨） 

图表29：大豆异黄酮提取方法 

图表30：大豆异黄酮作用功效 

图表31：当归简介 

图表32：当归提取物提取方法 

图表33：紫杉醇主要生产企业及简介 

图表34：葛根提取物主要生产企业及简介 

图表35：白藜芦醇作用功效 

图表36：蓝莓/越橘提取物作用功效 

图表37：浙江康恩贝制药股份有限公司基本信息表 

图表38：浙江康恩贝制药股份有限公司业务能力简况表 

图表39：截至2014年浙江康恩贝制药股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方

框图 

图表40：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表41：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司营业收入与利润总额走势图（单位：万元

，%） 

图表42：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表43：2014年浙江康恩贝制药股份有限公司主营业务分行业、产品情况表（单位：万元，%

） 

图表44：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表45：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表46：2013-2014年浙江康恩贝制药股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表47：2014年浙江康恩贝制药股份有限公司的产品结构（单位：%） 

图表48：2014年浙江康恩贝制药股份有限公司的主营业务地区分布（单位：%） 

图表49：浙江康恩贝制药股份有限公司优劣势分析 

图表50：2013-2014年营养保健品行业资产负债规模及增长情况（单位：万元，%） 

图表51：2013-2014年营养保健品行业企业数量与从业人员数量情况（单位：家） 

图表52：2013-2014年营养保健品行业工业总产值变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表53：2013-2014年营养保健品行业产成品及增长率走势图（单位：亿元，%） 

图表54：2013-2014年营养保健品行业销售收入及增长率变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表55：2013-2014年营养保健品行业销售产值及增长率变化情况（单位：亿元，%） 



图表56：2013-2014年全国营养保健品行业产销率变化趋势图（单位：%） 

图表57：中国营养保健品销售区域分布（单位：%） 

图表58：营养保健产品盈利因素 

图表59：增强免疫力类保健产品四大类别 

图表60：消费者购买洋参产品的类型分布（单位：%） 

图表61：各种类型产品的特点 

图表62：缓解疲劳类保健品类型 

图表63：截至2015年1月缓解疲劳类保健品国产与进口比例（单位：种，%） 

图表64：缓解疲劳类保健品细分层面 

图表65：环节疲劳类保健产品结构 

图表66：降血脂类保健品类型 

图表67：截至2015年1月降血脂类保健品国产与进口比例（单位：%） 

图表68：营养补充类细分保健产品 

图表69：补钙保健产品类型 

图表70：补血类产品类型 

图表71：我国补血产品市场份额（单位：%） 

图表72：2012-2015年我国补血产品市场规模及预测（单位：亿元） 

图表73：2005年以来补肾药市场中成药与保健品比例构成（单位：%） 

图表74：2005年以来全国细分市场规模（单位：百万元） 

图表75：2005年以来我国前十位补肾产品市场规模（单位：百万元） 

图表76：2005年以来我国主要补肾药品牌市场份额变化（单位：%） 

图表77：2006年以来我国12个中心城市补肾药市场规模和增长率（单位：百万元，%） 

图表78：复合维生素主要产品定位 

图表79：美容养颜保健类主要产品价格（单位：元） 

图表80：美容养颜保健产品营销趋势 

图表81：美容养颜保健类主要产品价格（单位：元） 

图表82：截至2014年改善睡眠类产品数量及国产与进口比例（单位：种，%） 

图表83：改善睡眠类主要产品 

图表84：改善睡眠类产品营销渠道 

图表85：2014年中、西药降糖产品市场份额（单位：%） 

图表86：降糖类保健品主要产品 

图表87：山东东阿阿胶股份有限公司基本信息表 



图表88：2013年山东东阿阿胶股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系图 

图表89：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表90：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司营业收入与利润总额走势图（单位：万元

，%） 

图表91：2014年山东东阿阿胶股份有限公司主营业务分地区情况表（单位：万元，%） 

图表92：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表93：2014年山东东阿阿胶股份有限公司分行业、产品情况表（单位：万元，%） 

图表94：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表95：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表96：2013-2014年山东东阿阿胶股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表97：2014年山东东阿阿胶股份有限公司的产品结构（单位：%） 

图表98：2014年山东东阿阿胶股份有限公司产品销售区域分布图（单位：%） 

图表99：2013-2014年以来东阿阿胶提价情况及提价原因 

图表100：2013-2014年以来东阿阿胶提价造成的影响 

图表101：山东东阿阿胶股份有限公司优劣势分析 

图表102：2004-2015年全球药妆市场规模及预测（单位：亿美元） 

图表103：2009-2015年中国药妆市场规模及预测（单位：亿元） 

图表104：中国药妆市场竞争层次 

图表105：中国药妆市场竞争格局（单位：%） 

图表106：法国薇姿在华发展历程 

图表107：法国理肤泉在华发展历程 

图表108：日本芙丽芳丝在华发展历程 

图表109：英国清妍在华发展历程 

图表110：资生堂DQ在华发展历程 

图表111：药妆消费者人群主要类别 

图表112：不同年龄层次对药妆的需求 

图表113：药妆消费结构（单位：%） 

图表114：消费者对药妆认知（单位：%） 

图表115：消费者对国外药妆品牌知晓度（单位：%） 

图表116：消费者对国内药妆品牌知晓度（单位：%） 

图表117：消费者药妆购买动机（单位：%） 

图表118：消费者药妆购买动机（单位：%） 



图表119：消费者购买药妆考虑因素（单位：%） 

图表120：消费者药妆购买渠道（单位：%） 

图表121：消费者药妆新品知晓方式（单位：%） 

图表122：保湿类药妆独特成分分析 

图表123：保湿类药妆主要品牌 

图表124：药妆&amp;普通化妆品保湿认可度调查（单位：%） 

图表125：不同保湿产品购买意愿调查（单位：%） 

图表126：选购保湿药妆首要考虑因素调查（单位：%） 

图表127：不同价格保湿药妆购买意愿调查（单位：%） 

图表128：祛斑类药妆独特成分分析 

图表129：祛斑类药妆需求调查（单位：%） 

图表130：美白类药妆独特成分分析 

图表131：抗衰老类药妆独特成分分析 

图表132：祛痘类药妆独特成分分析 

图表133：中药上市公司涉及药妆领域情况 

图表134：马应龙药业集团股份有限公司基本信息表 

图表135：马应龙药业集团股份有限公司业务能力简况表 

图表136：截至2014年马应龙药业集团股份有限公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方

框图 

图表137：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元） 

图表138：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司营业收入与利润总额走势图（单位：万元

，%） 

图表139：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司盈利能力分析（单位：%） 

图表140：2014年马应龙药业集团股份有限公司主营业务产品情况表（单位：万元，%） 

图表141：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司运营能力分析（单位：次） 

图表142：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍） 

图表143：2013-2014年马应龙药业集团股份有限公司发展能力分析（单位：%） 

图表144：马应龙药业集团股份有限公司组织结构图 

图表145：2014年马应龙药业集团股份有限公司的产品结构（单位：%） 

图表146：2014年马应龙药业集团股份有限公司的主营业务地区分布（单位：%） 

图表147：马应龙药业集团股份有限公司优劣势分析 

图表148：2006-2014年茶饮料行业资产负债规模及增长情况（单位：万元，%） 



图表149：2006-2014年茶饮料行业企业数量情况（单位：家） 

图表150：2013-2014年茶饮料行业工业总产值变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表151：2013-2014年茶饮料行业产成品及增长率走势图（单位：亿元，%） 

图表152：2013-2014年茶饮料行业销售收入及增长率变化趋势图（单位：亿元，%） 

图表153：2013-2014年茶饮料行业销售产值及增长率变化情况（单位：亿元，%） 

图表154：2013-2014年全国茶饮料行业产销率变化趋势图（单位：%） 

图表155：茶饮料行业竞争格局分析（单位：%） 

图表156：加多宝（中国）饮料有限公司基本信息表 

图表157：加多宝（中国）饮料有限公司优劣势分析 

略&hellip;&hellip;

 

     本报告利用博思数据长期对中药行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用与国际同步的科

学分析模型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体 系。本报告重点分析了中药

衍生品的各细分领域的发展现状、发展前景，并对植物提取物、营养保健品以及药妆等领域

内的领先者进行了深入剖析，供客户参考。同 时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连

续性市场数据，让您全面、准确地把握整个中药行业的市场走向和发展趋势。  

     本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据中药行业的发展轨迹及多年的实践经验

，对中药行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是中药种植企业、生产 企业、科研单位

、销售企业、投资企业准确了解中药行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营

决策和明确企业发展方向不可多得的精品。  

     本报告将帮助中药种植企业、生产企业、科研单位、销售企业、投资企业准确了解中药行

业当前最新发展动向，及早发现中药行业市场的空白点，机会点，增长点和 盈利

点&hellip;&hellip;，前瞻性的把握中药行业未被满足的市场需求和趋势，形成企业良好的可持

续发展优势，有效规避中药行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战 略性目标市场

，牢牢把握行业竞争的主动权。 
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