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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国糖尿病药物市场监测与行业前景调研报告》共十六章。

首先介绍了中国糖尿病药物行业市场发展环境、中国糖尿病药物 整体运行态势等，接着分析

了中国糖尿病药物行业市场运行的现状，然后介绍了中国糖尿病药物市场竞争格局。随后，

报告对中国糖尿病药物做了重点企业经营状况 分析，最后分析了中国糖尿病药物行业发展趋

势与投资预测。您若想对糖尿病药物产业有个系统的了解或者想投资糖尿病药物行业，本报

告是您不可或缺的重要工 具。

    糖尿病是人体营养代谢障碍导致的内分泌疾病，以持续高血糖为其基本生化特征，因胰岛

素在靶细胞不能发挥正常生理作用，以及胰岛素供给不足，使蛋白质、脂肪和单糖转化失调

，导致患者的水、电解质代谢紊乱及全身性疾病。该病按照病理学特点分为两大类：胰岛素

依赖型（IDDM，Ⅰ型）和非胰岛素依赖型（NIDDM，Ⅱ型）糖尿病。

    高血糖症患者中90%以上属于Ⅱ型糖尿病人，Ⅱ型糖尿病是由遗传基因、环境因素引起的异

源性疾病，在胰岛素分泌不足、胰岛素抵抗和细胞间动力学作用影响下，致使体内血糖恒定

标量失衡。由于该类疾病来势凶猛，对人类健康造成了极大的危害，已引起世界卫生组织的

高度重视。

    我国在向小康社会发展过程中，人们对脂肪与糖类的摄取量未能得到合理的控制，在老龄

化及多方位应激因素影响下，糖尿病的发生率已逐年上升，与20世纪90年代中期相比，国内

许多地区平均每年以千分之一的速度递增，北京地区糖尿病患病率已由4.6%上升到6.4%，全

国糖尿病患者已经超过9000万人。而糖耐量低下者、糖调节功能受损者与糖尿病患者数量相

仿，从而成为推动糖尿病药物市场一路攀升的动力。
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