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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国婚庆行业深度调研与投资前景研究报告》共十章。首先

介绍了婚庆产业的基本概念、国内外婚庆产业的发展状 况。然后分析了我国婚庆市场及主要

区域婚庆市场的发展。随后，报告分别介绍了婚纱礼服、婚纱摄影、婚庆服务、婚宴、喜糖

、婚庆旅游、珠宝首饰等婚庆细分市 场的发展，最后分析了婚庆产业的投资及未来发展前景

。 

     本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中国美发美容协会

以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析 预测模型，对行

业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对婚庆产业有个系统深入的了解、或者想

投资婚庆行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。     婚庆作为一个新兴行业，在全国

已到了火爆的程度。北京、上海、广洲、深圳，婚庆公司如雨后春笋般涌现。尤其是上海婚

庆协会的成立，正式标榜婚庆行业正朝专业化、正规化的方向发展。 

     婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服

务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟，并与新婚消费的其他行业如家 电、家具、床上

用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险等众多关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业

链，充满了巨大潜在商机。在婚庆产业快速发展的过程 中，相关企业也越来越注重品牌服务

和规模经营，婚庆的高层次服务也在增多，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化、

个性化、追求浪漫服务的需求而努 力，婚庆产业大的产业链正在逐步形成。 

     近年来全国城镇居民因结婚产生的直接消费保持稳步上升趋势，整个结婚消费市场发展势

头强劲，其中，婚宴酒店消费增速最快。2010年全国有1205万对夫 妻登记结婚，2014年1247万

对夫妻登记结婚，2014年1302.4万对夫妻登记结婚，登记结婚新人数量五年突破1000万大关，

拉动了中国婚庆消 费的强势增长。全国调查的数据样本显示，在2014年，全国婚庆行业营业

额将达到7500亿-8000亿元。 

     中国至少未来10年都将是婚庆高峰年。&ldquo;80后&rdquo;作为一个庞大的社会群体进入婚

育年龄，给这个行业注入了强大的生命力，如果把这个庞大的待婚嫁群体平均分 配到10年当

中陆续完婚，每年也有1400万对新人，此婚庆市场被称为&ldquo;甜蜜金矿&rdquo;。而且随着

居民消费收入的不断提高，人们用在婚庆上的花费也会增加，整 个结婚消费市场的发展也更

强劲。
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