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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国健康产业深度调研与投资前景研究报告》共八章。介绍

了健康行业相关概述、中国健康产业运行环境、分析了中国健康行业的现状、中国健康行业

竞争格局、对中国健康行业做了重点企业经营状况分析及中国健康产业发展前景与投资预测

。您若想对健康产业有个系统的了解或者想投资健康行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

    健康产业是经济社会发展到一定阶段的产物。国内外迄今没有对健康产业做出过权威的界

定。一般来讲，健康产业是指直接或间接为人的健康提供相关产品和服务的各类社会经济组

织的集合。直接为人的健康提供产品和服务，如药品、医疗器械、医疗服务等；间接为人的

健康提供产品和服务，如保健食品、保健用品、健康管理等。 

    目前，我国健康产业的产业链已经逐步完善，新兴业态正在不断涌现。健康领域新兴产业

包括养老产业、健康旅游、营养保健产品研发制造、高端医疗器械研发制造，而新兴业态产

品也呈现多元化趋势，健康需求也不再局限于体检和治病，种类正在不断增加。 

    我国作为拥有十三亿人口、从中等收入迈向高收入的大国，健康产业极具发展前景。保守

估计，2015年，我国健康产业的市场规模将达5万亿-6万亿元。蓬勃发展的健康产业将成为我

国国民经济的新增长点，具体地看： 

    医药产业。2009年，医药产业产值规模已经超过l万亿元。按每年20％增长的速度，保守估

计，至2015年医药产业生产规模将达3万亿元。 

    保健品产业。据世界卫生组织估计，全世界成人有1／10的人处于亚健康。我国亚健康的人

数估计有数亿人。保健品的重要功能在于提高和调整这一类人群的生理功能和机体免疫力，

随着经济社会发展，生活水平的提高，人们的自我保健意识将日益增强，对保健品的需求越

来越高，保健品产业无疑是一个正在快速发展的朝阳产业。参考国际上保健品市场的增长情

况，结合我国经济社会发展情况，保守估计，到2015年，我国保健品产业市场规模将达

到5000亿～6000亿元。 

    除了医药产业和保健品产业，医疗卫生服务产业和健康管理产业也是我国国民经济新的增

长点。预计到2015年，医疗卫生服务产业的产值规模将达到2万亿元。健康管理产业预计未来

数十年也将保持高速增长态势。预计到2015年，健康管理产业规模将超过2000亿元。 
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