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说明、目录、图表目录

报告说明:

       博思数据发布的《2015-2020年中国种子行业分析与投资前景研究调查报告》共十六章。报

告介绍了种子行业相关概述、中国种子产业运行环境、分析了中 国种子行业的现状、中国种

子行业竞争格局、对中国种子行业做了重点企业经营状况分析及中国种子产业发展前景与投

资预测。您若想对种子产业有个系统的了解或 者想投资种子行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

     种业&ldquo;高投入、高风险、高回报&rdquo;的行业特性决定了种子公司必须有大量而且

持续的研发资金投入才能维持长久的竞争力，跨国种业巨头的研发投入一般占收入的10%以

上，仅孟山都一家公司一年投入的研发资金就高达14亿美元，超过中国整个行业的全部研发

投入。目前国内公司规模都还偏小，而且大部分是单纯的种子公司，没有其他业务能够借力

，研发投入最高的也就数千万元，因此研发实力普遍偏弱。借鉴国际巨头的发展历程，未来

行业内必然需要兼并重组，强强联合，甚至是跨行业的并购和整合，提升公司的综合实力，

打造综合性的种业集团。从近几年的行业发展来看，中化集团、大北农集团等已经开始发力

投入种子研发，中粮、中储粮等央企也伺机而动，行业内部的龙头如隆平、登海、荃银等公

司也不断有收购动作。国家种业新政已明确提出的支持和鼓励种业公司兼并重组，未来几年

正是行业整合和洗牌的良机。

     2009年我国种子市场规模达到418亿元， 2014年种子市场规模达到了725亿元。近几年我国

种子行业销售市场规模情况如下图所示： 

2009-2014年我国种子行业市场规模统计 

 

  

资料来源：博思数据整理 

    2014年我国种子企业数量6000多家，产量达到了1765万吨，近几年我国种子产量情况如下图

所示： 

2009-2014年我国种子行业市场产量统计 

 

  

资料来源：博思数据整理 
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