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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国快餐业市场深度调研与投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了快餐的定义、分类、特点、经营形式等，接着分析了国内餐饮业和快餐业的发展

现状，然后具体 介绍了中式快餐和西式快餐。随后，报告对快餐业做了区域发展分析、主要

企业经营状况分析、餐具包装分析、行业竞争和投资分析，最后对快餐业的发展前景做出 了

科学的预测。      快餐作为当今中国餐饮行业的排头兵，以其适应大众化消费水平，快速应变

能力强等特点，越来越受到广大消费者的青睐，逐步成为餐饮市场的主体力量。 

    中国的快餐业起步较晚，以1987年肯德基快餐连锁店进入北京市场为契机，揭开了中国现

代快餐快速发展的序幕。近年来，在餐饮业高速发展的大好形势下，快餐业也加速发展。东

部省市快餐的营业规模明显超过正餐。从2010年开始，中国快餐业的黄金时期已经到来，并

以北京等大城市和发达地区为中心，逐渐向全国蔓延开来，走向一个成熟的发展阶段。 

    近年来，中国快餐市场规模呈现快速发展的态势。快餐市场价值于2007年至2014年间翻了一

番达到人民币一万亿元，门店数量自2007年以来实现了80%的增长。 

    2014年，高端餐饮不景气，快餐业发展迅速。西式和外来品牌快餐虽然继续领跑，但中式

快餐发展十分显著，在长期积累和市场形势变化下，进入快速扩张的阶段，品牌企业发展速

度出现跃进。 

    2014年以来，中国餐饮行业面临转型阵痛，高端餐饮转型艰难，大众餐饮持续增长，快餐

业成为亮点业态。 

    中国社会经济稳定发展和人民生活水平继续提高，将使快餐业的发展环境和条件更趋成熟

，市场需求将进一步增强，中国快餐业的发展前景将更加广阔。中国的经济增长前景使得中

国市场成为未来在全球市场中的黄金增长点，这也意味着中国快餐业将面临前所未有的激烈

竞争。
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