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说明、目录、图表目录

    棒棒糖是由西班牙糖果商恩里克&bull;伯纳特&bull;丰利亚多萨所发明的，在糖果中插入小

棍使糖果可以手持。

    棒棒糖是儿童最喜欢的一种糖果，世界各级的糖果厂家都有生产，除了普通的硬糖制成的

棒棒糖，现在有了各种各样的形式，比如棉花糖棒棒糖可以做成更复杂的卡通造型，有的棒

棒糖的小棍还带有哨子的功能，发光的功能。

    糖果行业作为我国传统的两大支柱零食产业之一，保持着快速的增长，潜力市场份额不断

扩张。近五年，我国糖果市场一直保持8%-12%的年增长率，2011年，我国的糖果产业规模已

经达到620亿元。

    在国内糖果行业发展扩张之时，国际上保健型、低糖型、趣味型和生态型等各种类型的糖

果有加快步伐集体进攻我国高端糖果市场之势。与之相比，我国糖果市场的产品却显得很单

一，在国外企业紧逼和国内企业激烈竞争的双重压力之下，我国糖果行业产品开发阻力重重

。

国内糖果企业的竞争主要停留在价格层面上，对新领域的开发与外资相比明显不够。产品同

质化现象严重妨碍了国内糖果企业与国外品牌的竞争，使其利润远不及国外品牌，国内品牌

的主战场也被逼下沉到了二三级市场。

    值得注意的是，糖果的全球年人均消费量为3公斤左右，而我国只有0.7公斤，因此我国糖果

市场具有巨大的发展潜力。国内企业的突围应该重在产品的更新换代上，不断推出新的产品

，不断丰富产品品种。我国糖果行业面临小产品、大市场的需求格局，糖果生产企业正处于

结构调整、产品更新、优胜劣汰、企业重组的阶段。随着糖果类食品的市场运作由产品竞争

向市场营销的转变完成，糖果行业进入品牌竞争时代。

    博思数据发布的《2015-2020年中国棒棒糖行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》共

十二章。首先介绍了中国棒棒糖行业的概念，接着分析了中国棒棒糖行业发展环境，然后对

中国棒棒糖行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国棒棒糖行业面临的机遇及趋

势预测。您若想对中国棒棒糖行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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