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说明、目录、图表目录

    我国汽车零部件行业在较长时间内仍将持续增长

    2011年我国汽车零部件工业总产值与整车总产值比例为 0.41：1，远低于汽车成熟市场两者

1.7：1 的比重；综合考虑我国城镇化水平、新增汽车保有量、自主品牌整车厂的发展趋势以

及全球产业链转移趋势等因素，未来市场空间还很大。

    2009年 12 月，商务部、发展改革委、工业和信息化部、财政部、海关总署、质检总局出台

了《关于促进我国汽车产品出口持续健康发展的意见》，提出到2015年，我国汽车和零部件

出口达到 850 亿美元，年均增长约 20%；到 2020 年实现我国汽车及零部件出口额占世界汽车

产品贸易总额 10%的战略目标。在政策的大力扶持下，我国汽车零部件的出口业务将持续发

展。

    全球产业链转移的趋势将给我国汽车零部件行业发展带来机遇

    随着全球汽车产业链向新兴国家转移，未来我国本土汽车零部件企业将迎来新一轮的发展

机遇。我国将出现一批具有全球竞争力的零部件供应商，这些企业既能在中国汽车自主品牌

市场上占有较大的市场份额，也能凭借较强的竞争力通过国际汽车厂商跨国采购的机会进入

汽车产业全球配套体系，实现生产规模化和经营国际化，在某一细分市场中获得全球排名前

列的地位。

    我国自主品牌整车的进一步发展将带动我国汽车零部件企业的发展

    零部件产品的水平是在和整车互动中逐步提高的，随着国内一汽、东风、上汽、长安等具

有较大规模的自主品牌整车企业快速发展，及为了打造供应链而与零部件企业长期战略合作

关系的建立，必将进一步带动国内本土汽车零部件企业的快速发展。

    关键零部件核心技术将逐步为国内自主零部件企业所掌握

    随着国家对汽车零部件产业发展支持力度的加大，未来汽车关键零部件的核心技术将逐步

为国内零部件企业所掌握。一批市场领先的本土自主品牌零部件企业将紧跟当前汽车高科技

发展前沿，通过加大资金、人才、技术、设备等方面的投入，实施自主创新、集成创新和引

进消化吸收再创新等方式，将逐步实现在国内汽车关键零部件领域核心技术的突破和创新，

逐步在一些核心技术领域达到国际领先水平，并借助本土化优势扩大在高端零部件市场的份

额，进而推动我国汽车工业的自主发展。

    电子商务在中国市场会有很显著的发展，中国的传统渠道比欧美国家发展得晚，比较年轻

，很多消费者是年轻一代，有更多的可支配收入来买车，他们会 更习惯在网上购买产品。而

在B2B市场，越来越多的从事相关行业的经销商或者维修厂的维修技师也更习惯于上网购买。

对他们来说，在网上直接购买品牌产品更 有保障。而对供应商来说，做好售后市场的配送是



很大的挑战。让消费者在第一时间拿到零部件产品很重要，而及时配送也可减少库存、费用

和成本。另外，供应商 可以通过线上平台获取一些数据，了解产品销路，是卖给一般消费者

、零售店店主、维修厂还是传统经销商，在这个基础上还可以分析商品销售的区域性，从而

了解 到不同客户群、不同地区产品采购的习惯。

    博思数据发布的《2015-2020年中国汽车零配件电商行业市场监测与行业调研报告》。首先

介绍了汽车零配件电商行业发展环境，然后对汽车零配件电商行业运行态势进行了重点分析

，最后分析了汽车零配件电商行业面临的机遇及趋势预测。您若想对汽车零配件电商行业有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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七、1号店商家经营策略

第五节 亚马逊中国

一、亚马逊发展基本概述

二、亚马逊用户特征分析

三、亚马逊网购优势分析

四、亚马逊交易规模分析

五、亚马逊交易品类结构

六、亚马逊企业入驻情况

七、亚马逊商家经营策略

第六节 当当网

一、当当网发展基本概述

二、当当网用户特征分析

三、当当网网购优势分析

四、当当网交易规模分析

五、当当网交易品类结构

六、当当网企业入驻情况

七、当当网商家经营策略



第十章 汽车零配件企业进入电子商务领域投资前景研究分析

第一节 汽车零配件企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 汽车零配件企业转型电商物流投资分析

一、汽车零配件企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、汽车零配件企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、汽车零配件电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第三节 汽车零配件企业电商市场策略分析zyhx
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