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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国出版行业市场监测及投资前景研究报告》共十三章。报

告介绍了出版行业相关概述、中国出版产业运行环境、分析了中国出版行业的现状、中国出

版行业竞争格局、对中国出版行业做了重点企业经营状况分析及中国出版产业发展前景与投

资预测。您若想对出版产业有个系统的了解或者想投资出版行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    出版业指营利性的、经常性的出版事业：非营利性的出版，或无须由自己核算的委托出版

，不称为出版业。经营出版业的负责人称作出版人、出版者、发行者；经营出版业的机构叫

做出版社、 发行所。出版业是在出版物具有商品价值以后形成的一种行业，其沿革因地区或

国家而异。世界出版业发展突飞猛进，近20年来，世界图书出版总量（出版品种和 销售收入

）以每年大约4％速度稳步增长；图书进出口的平均增长速度则为7.4％左右。美、英、法、德

是世界出版业的中心，它们的图书具有全球影响，决定着 世界出版业的走势。 

　　&ldquo;十一五&rdquo;期间，我国图书、报纸、期刊、音像、电子出版物等传统出版持续

发展，印刷复制增长势头强劲，出版物发行呈现多元化趋势。新闻出版业与现代科学技术加

速融合，数字出版、数字印刷、数字发行等新业态发展迅猛。 

　 　2012年，我国新闻出版业收入达到1.65万亿元，继续保持平稳较快发展的良好局面。2012

年15家国家新闻出版产业基地（园区）共实现营业收入 777.2亿元，拥有资产总额793.6亿元，

实现利润总额86.8元。2012年，我国数字出版实现营业收入1935.5亿元，较2011年增长 40.5%，

占全行业营业收入的11.6%，表明在经历长期高速增长之后数字出版仍有较大的成长空间。 

　　2013年，从大部制、出版大数据， 到呼吁全民阅读立法、出版高端人才培养、数字出版

基地建设，无论是宏观层面还是微观层面，中国出版产业都呈现出发展、变化、融合、上升

的趋势。2013 年，新书品种数首次出现下降，这表明上游出版环节理性加强，更多出版机构

开始精耕细作。 

　　为促进新闻出版产业发展，2011年新闻出版总署出 台了《新闻出版业&ldquo;十二

五&rdquo;时期发展规划》及11个专项规划，新闻出版改革发展的31项重点任务、重大工程项

目和重要工作得到重点部署。2012年2月 27日，新闻出版总署下发《关于加快出版传媒集团改

革发展的指导意见》，明确将助力出版传媒集团的兼并重组，并推进传统出版集团发展数字

出版产业，以及采 取多种方式支持传媒集团&ldquo;走出去&rdquo;。6月28日，新闻出版总署

发布《关于支持民间资本参与出版经营活动的实施细则》，明确提出，支持民间资本进入出

版业。 上述政策的出台实施，将进一步促进我国出版业蓬勃发展。 



　　中国正处于传统出版与数字化出版相互结合、相互交叉和相互促进的转型期。未来，学

习需求增加等客观因素，为出版行业发展创造了有利的外部环境；同时，中国市场的相对稳

定性和国家整体实力的提升，为出版业发展带来机会。 
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