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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国商业银行个人理财市场分析与投资前景研究报告》共六

章。介绍了商业银行个人理财行业相关概述、中国商业银行个人理财产业运行环境、分析了

中国商业银行个人理财行业的现状、中国商业银行个人理财行业竞争格局、对中国商业银行

个人理财行业做了重点企业经营状况分析及中国商业银行个人理财产业发展前景与投资预测

。您若想对商业银行个人理财产业有个系统的了解或者想投资商业银行个人理财行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    如果2011年是银行理财元年的话，那么2014年就是一个不折不扣的财富管理元年。这一年，

商业银行把目光齐聚在私人银行和财富管理业务上，部分城商行和农商行也开设了私人银行

中心，在私人银行业务领域占据一席之地。而个人理财的发行速度较去年明显减缓，产品收

益率较去年也有显著的下滑。总而言之，2014年银行理财业务由飞速急行过渡至平稳理性的

轨道上来。《2015-2020年中国商业银行个人理财市场分析与投资前景研究报告》将分为上、

下两卷，上卷主要分析2014年银行理财业务的整体市场情况和各家商行的开展情况，下卷主

要分析2014年银行理财产品的运行情况。 

    本卷报告从介绍2014年商业银行个人理财业务的整体特征入手，以五个关键词来总结和评

价2014年银行理财市场的变化特征，然后对2014年监管层出台的相关各项政策法规做以解读

，从政策高度上把控银行理财业务的操作重点。同时着重分析了2014年商业银行个人理财业

务的经营情况，主要针对2014年银行理财业务的创新情况进行汇总和分析，然后分别解析

了2014年的银行贵金属业务、私人银行业务和代销理财业务，全方位地对2014年零售银行理

财业务的经营情况和业务亮点做以总结。 

    下卷报告将从产品特征、重点类别产品介绍两个方面介入，详细的分析2012商业银行个人

理财产品的运行情况。最后一部分是在对2014年银行理财市场进行充分的剖析后，结合2014

年的内外经济形势对来年的理财产品市场趋势进行预测和展望，为商业银行在新一年开展个

人理财业务提供参考和借鉴。 

报告目录 ： 

第一部分 2014年商业银行个人理财业务整体特征分析 

第一章 2014年商业银行个人理财业务的整体特征 

一、关键词NO.1：收益率略降 



二、关键词NO.2：开放式理财 

三、关键词NO.3：理财玩另类 

四、关键词NO.4：渠道多元化 

五、关键词NO.5：机构合作多 

第二章 2014年银行理财相关政策法规解读 

一、集中整治银行业乱收费 

二、定位中小银行支持小微企业 

三、银行理财资金入市有多远 

四、利率市场化大幕正式开启 

五、《考评指引》终结银行时点冲动 

六、央行推动出台存款保险条例 

七、《农户贷款管理办法》明年实施 

八、银行业消费者权益保护局成立 

九、理财业务专业委员会成立 

十、发布金融行业移动支付标准 

第二部分 2014年商业银行个人理财业务经营情况分析 

第三章 2014年银行创新理财产品分析 

一、2014年银行理财产品营销理念创新 

（一）节日概念理财产品 

（二）特定人群理财产品 

（三）社会热点理财产品 

二、2014年银行理财产品销售渠道创新 

（一）网银专享理财产品 

（二）网银早市夜市产品 

（三）手机银行理财产品 

（四）发个短信购买理财 

三、2014年银行理财产品挂钩标的创新 

（一）文化产业挂钩理财产品 

（二）陶瓷挂钩标的理财产品 

（三）挂钩火腿标的理财产品 



第四章 2014年银行贵金属业务发展情况 

一、商业银行黄金业务发展情况 

（一）2014年黄金市场环境 

（二）商业银行自营业务微降 

（三）境外黄金业务平稳增长 

二、商业银行黄金业务发展的特点 

（一）黄金业务参与的广度和深度扩大 

（二）服务黄金产业功能不断增强 

（三）黄金业务经营模式呈现差异化 

三、2014年银行贵金属业务具体经营举措 

（一）建设银行：开设贵金属投资理财服务中心 

（二）光大银行：无限制回购黄金理财产品 

（三）工商银行：&ldquo;工银金行家&rdquo;贵金属客户服务中心 

（四）节日贵金属工艺实物黄金 

（五）工商银行：将投资功能与宗教功能相融合 

（六）兴业银行：推出&ldquo;兴银通跨行贵金属交易平台&rdquo; 

（七）浦发银行：提升贵金属投资服务 

（八）工商银行：国际贵金属做市商 

第五章 2014年银行财富管理及私人银行业务 

一、2014年中国私人银行市场发展现状 

（一）2014年私人银行呈现特征 

（二）2014年高端市场客户特征 

（三）私人银行的可行性分析 

二、2014年中国私人银行可投资的产品 

（一）TOT理财产品 

（二）私募股权产品 

（三）金融衍生产品 

（四）艺术品投资 

（五）高端酒类投资 

三、2014年中国私人银行开展的增值服务 

（一）钻石投资交易平台 



（二）投资移民服务 

（三）修心养生服务 

（四）出游旅行服务 

（五）私人飞机服务 

（六）高尔夫球服务 

（七）子女教育服务 

（八）展览鉴赏服务 

四、2014年私人银行战略规划举措 

（一）农业银行：搭建投资合作平台 

（二）工商银行：跨境布局香港业务 

（三）建设银行：创建个性化品牌 

（四）光大银行：跨境综合财富管理 

第六章 2014年银行代销理财业务开展情况 

一、商业银行基金业务开展情况 

（一）商业银行基金业务的基本情况 

（二）2014年基金业务的整体特征 

（三）2014年基金代销业务大事纪 

二、商业银行保险业务开展情况 

（一）2014年银保业务概况 

（二）代理保险的问题及对策 

（三）2014年银保业务大事纪 

三、银行与其他金融机构业务合作情况 

（一）私人银行与第三方理财合作 

（二）华侨银行与PlayMoolah合作 

（三）交通银行与农信社合作 

（四）广发银行和广发证券的合作 

（五）各金融机构竞争合作并存 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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