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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国互联网医疗市场深度调研与投资前景研究报告》共八章

。介绍了互联网医疗行业相关概述、中国互联网医疗产业运行环境、分析了中国互联网医疗

行业的现状、中国互联网医疗行业竞争格局、对中国互联网医疗行业做了重点企业经营状况

分析及中国互联网医疗产业发展前景与投资预测。您若想对互联网医疗产业有个系统的了解

或者想投资互联网医疗行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    互联网医疗就是把传统医疗的生命信息采集、监测、诊断治疗和咨询，通过可穿戴智能医

疗设备、大数据分析与移动互联网相连。互联网医疗在美国为首的发达国家已经比较成熟，

近几年在国内有了一定程度的发展，具有代表性的互联网医疗平台有：以健康教育和信息为

主的39健康网；以医师评价和挂号为主的好大夫在线；以疾病风险评估为主的宜康网；以即

时在线咨询为主的医通无忧网等。 

    借鉴国外发展经验，互联网医疗的需求和盈利主要来自五个方面：患者、医生、医院、药

企、险企，尽管盈利来源多元，但目前国内互联网医疗领域还没有较为成功的盈利模式，像

春雨医生、好大夫在线等领先的医疗互联网企业商未实现真正的盈利。国内互联网医疗企业

正处于前期积累用户与盈利模式的摸索实践当中。 

    尽管目前盈利模式仍不明朗，但互联网医疗行业的盈利前景值得期待。据测算，2015年互

联网医疗行业的潜在市场规模为77.33亿元，2020年互联网医疗行业潜在市场规模为1905.39亿

元。正是基于互联网医疗的巨大潜力，众多企业纷纷开始布局互联网医疗，例如BAT近期都

公布了多起医疗相关产业的布局计划：阿里为推进药品网上交易入主中信21世纪、利用支付

宝钱包拓展&ldquo;未来医院&rdquo;；百度推出健康云平台；腾讯通过投资丁香园正式布局互

联网医疗领域。 
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图表 20 2015-2020年面向医生收费模式的互联网医疗市场敏感性分析 

图表 21 2015-2020年面向医院收费模式的互联网医疗市场空间预测 

图表 22 2015-2020年面向医院收费模式的互联网医疗市场敏感性分析 

图表 23 2015-2020年面向险企收费模式的互联网医疗市场空间预测 

图表 24 2015-2020年面向险企收费模式的互联网医疗市场敏感性分析

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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