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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国互联网医疗市场监测及投资预测报告》共八章。报告介

绍了互联网医疗行业相关概述、中国互联网医疗产业运行环境、分析了中国互联网医疗行业

的现状、中国互联网医疗行业竞争格局、对中国互联网医疗行业做了重点企业经营状况分析

及中国互联网医疗产业发展前景与投资预测。您若想对互联网医疗产业有个系统的了解或者

想投资互联网医疗行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    互联网医疗是互联网技术在医疗领域的新应用，基于医疗刚性需求的不断扩大，互联网医

疗正以前所未有的速度快速发展。一方面，我国人口老龄化进程加快，目前65岁以上的老龄

人口占总人口的比例为9.5%,预计2030年该指标将达到16.2%.人口老龄化的加剧将带来老年群

体的医疗、保健需求的急剧增长。另一方面，我国医疗资源供需严重失衡，这一缺口为互联

网与医疗行业的结合提供了切入点。

     随着移动通讯产品和技术、远程及网络交流平台等基础设施的日益完善，实现移动医疗服

务功能所需要的硬件设施和技术业已具备，与此同时，随着人们收入水平的提高，健康管理

意识逐渐增强；自然环境恶化，就医需求日趋增多；巨大且不断增长的医疗费用支出，医疗

服务资源（医护人员等）短缺，人口及健康结构改变等问题使医疗服务弊端日益凸显，而政

府也试图通过医疗体制改革和医疗模式更新来解决医疗服务的诸多痛点。

     2014年中国互联网医疗市场整体规模为113.9亿元（不包括医药电商），其中移动医疗服务

达到29.9亿元，比2013年增长26.8%.2014年全年国内互联网医疗行业融资事件103起，披露融资

额141790.09万美元。2014年美国互联网医疗领域风险投资达到41亿美元，比2013年增长

了125%,投资金额是过去3年的总和；2014年中国互联网医疗领域风险投资达到6.9亿美元，

比2013年增长了226%,投资总额是过去3年的2.5倍。2014年全年投资地区分布上，互联网医疗

投资主要覆盖全国13个省市。其中北京市场共发生投资35起，占总投资数量的38%;披露投资

额23688.42万美元，占总投资额的16.7%.上海16起，占总投资数量的24%;披露投资额8475.1万美

元，占总投资额的6.0%.

     目前，我国互联网医疗产业已经整合了移动医疗服务商、医疗设备制造商、IT巨头、风险

资本、移动运营商、应用开发商、数据公司和保险企业等众多参与者，形成了以可穿戴设备

和在线医疗为主的产业格局。未来，随着互联网技术的快速发展、新产品开发的加快和企业

经营实力与创新能力的不断增强，互联网医疗产业链将向纵深方向发展。 
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略&hellip;&hellip;

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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