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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国家用医疗器械市场运营状况分析及投资评估报告》共十

四章。首先介绍了中国家用医疗器械行业市场发展环境、中国家 用医疗器械整体运行态势等

，接着分析了中国家用医疗器械行业市场运行的现状，然后介绍了中国家用医疗器械市场竞

争格局。随后，报告对中国家用医疗器械做了 重点企业经营状况分析，最后分析了中国家用

医疗器械行业发展趋势与投资预测。您若想对家用医疗器械产业有个系统的了解或者想投资

家用医疗器械行业，本报告 是您不可或缺的重要工具。

    2013 年中国家用医疗器械市场销售规模约305.8亿元，2006－2013 年均复合增速为28.5%，预

计未来几年将继续维持25%左右的增长率。

2007-2013年我国家用医疗器械市场规模情况

 

资料来源：博思数据整理

    家用医疗器械产品仅占国内医疗器械市场总销售额的14%，而在国外这一比例一般在25%左

右。美国家用医疗器械的人均消费水平为国内的20～30 倍左右，国内市场家用医疗器械提升

空间很大，远未达到天花板。

    家用医疗器械很多都跟老年病、慢性病相关（比如高血压、高血糖和呼吸类疾病），随着

人口老龄化、收入水平提高以及保健意识增强，未来医药卫生重心会逐步从治疗-&gt;保

健-&gt;预防转变，将利好家用医疗器械的长足发展，社区和家庭将成为两个重要的阵地。与

治疗用药品相对，家用医疗器械与保健品类似，属于弹性需求，随着生活水平提升，空间巨

大。

    一、价格不高

    家用医疗器械售价只有千元左右，可以用 10～20 年，可大大降低医药费用。家用医疗器械

多为医院用仪器的小型化和创新，使多种治疗手段和方法集于一体，一机多用、一机多效、

无创治疗，安全有效，五毒副作用，加以智能化控制使得操作更加简单、易用、轻便、美观

，就像把医院搬回自己家，因而备受家庭欢迎。有关调查显示，70％左右的小型医疗器械已

拥有家庭版，平均每户家庭有 1～2 个（台）家用医疗器械。

    二、品种齐全

    随着电子技术的发展，自动、半自动的电子家用医疗器械如电子血压计、血糖测试仪、电

子体温计等相继面市。目前，北京市很多医疗器械公司分别设有各种电子器械的专柜；大商

场也大都开设了医疗器械的专柜，不但种类齐全，而且经常能看到新品出现。目前，市场上

畅销的器械类别大致可分为三类：一零售价 500 元左右的健康电器或一类器械，二零售



价1000 元-5000 元之间的水机（不是器械）或其他，三为零售价 5000 元以上的健康电器或健

康寝具或二类器械。

    三、专业服务

    随着人们的需求，家用医疗器械市场的新品不断，而且功能越来越全，越来越贴近人们的

生活。这些新产品的功能已经不单单停留在测试身体的健康状况，而是发展成为一种检测身

体各种指标是否合格的仪器。电子血压计、低频治疗仪、电子体温计、电动牙刷、电子计步

器等，制作精巧，操作简单，受到前来参观的消费者的欢迎。其中各种测量身体健康数据的

仪器中，最为引人注目的要算是身体脂肪含量测试仪了，它仅有一个老式饭盒大小，两端带

有金属把手，使用前先将被测者的身高、年龄、体重按键输入测量仪，然后双手握住把手，

两分钟后，测试仪的小屏幕上就会显示出测试者的脂肪含量，并可比较屏幕上的标注数据，

对照自己身体的脂肪含量是否合格。
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