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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国医药广告行业现状分析及市场趋势调查报告》共十章。

报告介绍了医药广告行业相关概述、中国医药广告产业运行环境、分析了中国医药广告行业

的现状、中国医药广告行业竞争格局、对中国医药广告行业做了重点企业经营状况分析及中

国医药广告产业发展前景与投资预测。您若想对医药广告产业有个系统的了解或者想投资医

药广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2013年，对医药行业来说喜忧参半。一方面，《医药工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》

、《医疗器械科技产业&ldquo;十二五&rdquo;专项规划》以及《国家药品安全&ldquo;十二

五&rdquo;规划》等一系列规划的公布，将促使整个医药行业面临极大的发展机遇。同时，商

务部和工信部提出的支持、鼓励医药企业做大做强的政策也使得行业内面临优异的资源整合

机会。未来十年将是中国医药行业的黄金时期。然而另一方面，2013年6月底爆发的葛兰素史

克（GSK）在中国涉嫌经济贿赂风波引起了整个医药行业的动荡，事件持续发酵，并先后卷

入了礼来、阿斯利康、赛诺菲等多家跨国药企，将整个医药行业卷入反商业贿赂的漩涡中。

随着国务院40号文和18届三中全会决定的推出,医药行业的政策环境出现了一定程度的改善

。2013年政策环境整体上呈现出年头高、中间低、年尾回升的走向。那么在这种环境下

，2014年医药行业将呈现怎么样的趋势呢？

 　　2013年11月18日，被誉为&quot;中国经济晴雨表&quot;、&quot;中国市场风向标&quot;的

中央电视台2013年黄金资源广告招标竞购大会在京举行。与家电、饮料、白酒等行业的争相

豪赌相比，曾经&ldquo;风光无限&rdquo;的投标&ldquo;大户&rdquo;的医药企业2013年却格

外&ldquo;低调&rdquo;。在参与招标的数百家企业中，2013年仅云南白药、广药集团两家药企

的中标金额进入前85位。2012年以1.5亿元代价买下《焦点访谈》广告时段的&ldquo;感

康&rdquo;，在2013年已经见不到了昔日豪气的身影。

 　　一份非官方的2014年CCTV招标行业排名显示，药品行业中标不足2亿元。而在2012年

和2011年，这一数据曾经分别为3.7亿元和7.02亿元。有统计显示，医药这一央视广告招标中

曾经的霸主，已经跌落至第12位，排在家用电器、饮料、交通运输、食品、通讯、啤酒、银

行、日化保健、商业零售及服务和酒之后，占全行业中标金额的比例也仅为2.13%。 

报告目录：

第一部分 医药广告行业发展综述 

第一章 2012-2013年中国医药产业整体运行态势分析 1 



第一节 中国医药行业发展总体概况 1 

一、改革开放三十年我国医药行业发展历程 1 

二、中国医药产业处于调整升级关键期 3 

三、跨国药企中国医药市场的发展 12 

四、中国医药产业转型期政府的监管作用 13 

五、中西药合用现状分析 15 

第二节 2012-2013年中国医药产业现状综述 22 

一、医药企业 22 

1、跨国药企加速在华布局 22 

2、国内医药类企业收益情况 27 

3、中国医药企业区域集群分布 28 

二、中国医药市场流通 30 

三、我国医药市场患者医药费用涨幅缩减 37 

四、中国医药零售市场分析 40 

第三节 2012-2013年中国医药商品主要对外贸易市场分析 45 

一、中印医药贸易市场分析 51 

二、中德医药贸易分析 56 

三、中英医药贸易分析 58 

四、中法医药贸易状况分析 60 

五、中俄医药贸易状况分析 61 

第二章 2012-2013年中国医药广告产业运行环境解析 63 

第一节 2012-2013年中国经济环境分析 63 

一、国民经济运行情况GDP 63 

二、消费价格指数CPI、PPI 65 

三、全国居民收入情况 66 

四、恩格尔系数 68 

五、工业发展形势 68 

六、固定资产投资情况 69 

第二节 2012-2013年中国医药广告行业发展的政治环境分析 71 

一、中华人民共和国广告法 71 

二、广告管理条例 75 



三、广播电视广告播出管理办法 77 

四、医疗器械广告审查办法 80 

五、药品广告审查办法 81 

六、药品广告审查发布标准 83 

第三节 2012-2013年中国医药广告行业发展的社会环境分析 98 

一、中国的人口规模分析 98 

二、中国的年龄结构分析 99 

三、中国家庭电视普及率分析 99 

四、中国网民数量分析 99 

第四节 2012-2013年中国医药广告行业发展的技术环境分析 102 

一、网络技术 102 

二、无线传播技术 103 

第二部分 医药广告行业市场分析 

第三章 2012-2013年中国医药广告市场运行新形势透析 106 

第一节 2012-2013年中国医药广告业动态分析 106 

一、&quot;虚假医药广告&quot;竞价排名再次将百度推上风口浪尖 106 

二、谷歌起诉非法医药广告主称将加大打击力度 106 

三、国家药监局曝光最新一期9种违法发布医药广告产品 107 

四、六家媒体因发布严重违法医药广告被集中曝光 107 

五、铜陵数字系统24小时监测医药广告 108 

第二节 2012-2013年中国医药广告市场现状综述 109 

一、中国医药广告市场规模 109 

二、中国医药广告媒介及投放情况分析 109 

三、医药广告纳入监管重点药品安全专项整治显成效 110 

第三节 2012-2013年中国医药广告市场热点问题聚焦 111 

一、葛兰素史克中国行贿事件 111 

二、2014年医药行业营销五大趋势 112 

第四章 2012-2013年中国医药广告行业需求分析 118 

第一节 2012-2013年中国医药广告行业需求规模分析 118 

第二节 2012-2013年中国医药广告行业需求主体分析 133 



第三节 2012-2013年中国医药广告行业需求结构分析 140 

第五章 2012-2013年中国医医药广告行业细分市场分析 146 

第一节 中国互联网医药广告行业分析 146 

一、市场表现形式分析 146 

二、市场规模分析 148 

三、市场竞争格局分析 149 

四、市场集中度分析 155 

五、发展趋势分析 157 

第二节 中国户外医药广告行业分析 161 

一、市场表现形式分析 161 

二、市场规模分析 161 

三、市场竞争格局分析 162 

四、市场集中度分析 169 

五、发展趋势分析 169 

第三节 中国电视医药广告行业分析 172 

一、市场表现形式分析 172 

二、市场规模分析 177 

三、市场竞争格局分析 183 

四、市场集中度分析 184 

五、发展趋势分析 185 

第四节 中国广播医药广告行业分析 188 

一、市场表现形式分析 188 

二、市场规模分析 191 

三、市场竞争格局分析 193 

四、市场集中度分析 195 

五、发展趋势分析 203 

第五节 中国报纸医药广告行业分析 205 

一、市场表现形式分析 205 

二、市场规模分析 207 

三、市场竞争格局分析 208 

四、市场集中度分析 209 



五、发展趋势分析 210 

第六节 中国杂志医药广告行业分析 212 

一、市场表现形式分析 212 

二、市场规模分析 214 

三、市场竞争格局分析 215 

四、市场集中度分析 215 

第六章 2012-2013年中国医药广告行业细分区域市场分析 216 

第一节 2012-2013年中国医药广告行业东北区域市场分析 216 

一、发展环境分析 216 

二、市场规模分析 218 

三、发展趋势分析 219 

第二节 2012-2013年中国医药广告行业华北区域市场分析 219 

一、发展环境分析 219 

二、市场规模分析 221 

三、发展趋势分析 221 

第三节 2012-2013年中国医药广告行业华东区域市场分析 222 

一、发展环境分析 222 

二、市场规模分析 222 

三、发展趋势分析 223 

第四节 2012-2013年中国医药广告行业华中区域市场分析 223 

一、发展环境分析 223 

二、市场规模分析 226 

三、发展趋势分析 227 

第五节 2012-2013年中国医药广告行业华南区域市场分析 227 

一、发展环境分析 227 

二、市场规模分析 228 

三、发展趋势分析 229 

第六节 2012-2013年中国医药广告行业西部区域市场分析 229 

一、发展环境分析 229 

二、市场规模分析 230 

三、发展趋势分析 230 



第三部分 医药广告行业竞争格局分析 

第七章 2012-2013年中国医药广告行业市场主体分析 231 

第一节 分众传媒控股有限公司 231 

一、企业概况 231 

二、企业经营状况分析 232 

三、企业营销策略分析 236 

四、企业综合竞争力分析 237 

五、企业未来发展战略分析 239 

第二节 世纪凯络国际广告有限公司 239 

一、企业概况 239 

二、企业综合竞争力分析 240 

第三节 江苏大贺国际广告有限公司 241 

一、企业概况 241 

二、企业经营状况分析 242 

三、企业营销策略分析 244 

四、企业综合竞争力分析 245 

五、企业未来发展战略分析 247 

第四节 中视金桥国际传媒有限公司 248 

一、企业概况 248 

二、企业经营状况分析 250 

三、企业营销策略分析 251 

四、企业综合竞争力分析 252 

五、企业未来发展战略分析 253 

第五节 海南白马广告媒体投资有限公司 253 

一、企业概况 253 

二、企业经营状况分析 253 

三、企业营销策略分析 254 

四、企业综合竞争力分析 254 

五、企业未来发展战略分析 255 

第六节 北京电通广告有限公司 256 

一、企业概况 256 

二、企业经营状况分析 256 



三、企业营销策略分析 256 

四、企业综合竞争力分析 257 

五、企业未来发展战略分析 259 

第七节 上海广告有限公司 260 

一、企业概况 260 

二、企业经营状况分析 262 

三、企业营销策略分析 262 

四、企业综合竞争力分析 263 

五、企业未来发展战略分析 264 

第八节 广东省广告股份有限公司 265 

一、企业概况 265 

二、企业经营状况分析 266 

三、企业营销策略分析 267 

四、企业综合竞争力分析 268 

五、企业未来发展战略分析 269 

第八章 2015-2020年中国医药广告行业投融资机会与风险优劣势分析 271 

第一节 2012-2013年中国医药广告产业投资概况 271 

一、医药广告投资特点 271 

二、医药广告投资周期 273 

三、医药广告投资准入情况 274 

第二节 2015-2020年中国医药广告投资机会分析 275 

一、中国医药广告媒介投资潜力分析 275 

二、中国医药广告投资潜力分析 277 

三、与产业链及产业政策调整相关的投资机会分析 277 

第三节 2015-2020年中国医药广告投资风险预警 279 

一、宏观调控政策风险 279 

二、市场竞争风险 280 

三、市场运营机制风险 282 

第四节 权威专家投资指导 284 

第四部分 医药广告行业投资价值分析 



第九章 2015-2020年中国医药广告市场营销战略分析 288 

第一节 理性的观念回归 288 

一、广告的局限性 288 

二、广告的诱惑性 288 

三、市场的幼稚性 288 

四、观念的理性回归 289 

第二节 严谨的市场调研 289 

一、媒体接触习惯研究 289 

二、购买决策影响因素研究 289 

三、理性消费程度变化研究 290 

四、用药结构（习惯）发展研究 290 

第三节 精准的诉求定位 290 

一、挖掘卖点 290 

二、单一诉求 291 

三、诚实诉求 291 

第四节 独到的媒体运做 291 

一、针对性强 291 

二、善于组合 292 

三、集中优势 292 

四、智在创新 292 

第五节 扎实的终端广告 293 

一、生动化建设 293 

二、店员培训 293 

三、终端促销 294 

四、制度建设 294 

第六节 创新的广告战略 294 

一、观念创新 294 

二、形式创新 295 

三、内容创新 295 

第七节 实效的广告代理 296 

一、分块代理型 296 

二、综合代理型 296 



三、捆绑协作型 296 

四、全面转嫁型 297 

第八节 高效的广告管理 297 

一、精研资讯，科学计划 297 

二、细化分解，重于执行 298 

三、严格监督，奖惩分明 298 

四、及时调整，速度制胜 299 

五、务实评估，勇于改进 299 

第九节 睿智的广告投资 300 

一、目的、意义 300 

二、投资形式 300 

第十节 长远的品牌塑造 301 

一、挖掘优势资源 301 

二、运用整合传播 301 

三、深化品牌形象 301 

第十章 2015-2020年中国医药广告行业研究成果与发展战略建议 303 

第一节 中国医药广告行业研究成果 303 

第二节 中国医药广告行业战略建议 307 

图表目录： 

图表：各类药品销售收入 11 

图表：中国医药企业区域集群分布 29 

图表：2010-2013年药店销售商品比例 41 

图表：2010-2013年百强销售额变动趋势 42 

图表：2010-2013年零售规模变动趋势 42 

图表：2012-2013年百强企业净利率分析 43 

图表：2013年我国国内生产总值情况表 63 

图表：2011-2013年各季度我国GDP环比增长表 64 

图表：2006-2013年国内生产总值及其增长速度 64 

图表：2012-2013年国内生产总值增长速度（累计同比） 65 

图表：2013年我国居民消费价格上涨情况（月度同比） 66 



图表：2012-2013年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度 67 

图表：2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比） 68 

图表：2006-2013年全社会固定资产投资及其增长速度 70 

图表：2006-2013年公共财政收入及其增长速度 71 

图表：2013年我国汇率变化情况 75 

图表：我国人民币存贷款基准利率历次调整一览表 77 

图表：2010-2013年我国存款准备金率调整一览表 78 

图表：2008-2013年社会消费品零售总额及其增长速度 79 

图表：2006-2013年我国货物进出口总额 80 

图表：2009-2013年中国医药广告投入 119 

图表：2009-2013上半年同期广告刊例花费增幅 137 

图表：2012-2013上半年同期传统广告刊例收入变化 138 

图表：2012-2013上半年同期各媒体广告资源量的变化 138 

图表：2013年传统媒介TOP5行业的广告刊例花费增幅 139 

图表：2013年上半年广告刊例花费增长最快的TOP5行业 139 

图表：2013年上半年广告刊例花费增长最慢的TOP5行业 140 

图表：2013年上半年增长贡献率最大5个行业 140 

图表：2013年上半年增长贡献率最低5个行业 140 

图表：2013年上半年广告刊例花费TOP20厂商占市场投放比重 141 

图表：2012-2013年广告花费前20位广告主的投放集中度 141 

图表：三大日化剧巨头增投传统户外，减投杂志和电台 142 

图表：2013年上半年广告刊例花费TOP20品牌占市场投放比重 142 

图表：2013年上半年我国医药新闻传播媒体类型分布 143 

图表：2013年上半年我国医药新闻传播区域分布 144 

图表：2013年上半年我国平面新闻传播重点城市TOP20 144 

图表：2013年上半年平面新闻传播重点媒体TOP20 145 

图表：2013年上半年医药行业平面新闻传播品牌声量TOP15 146 

图表：2013年上半年网络新闻传播重点媒体TOP20 146 

图表：2013年上半年医药行业网络新闻传播品牌声量TOP15 147 

图表：2013年上半年我国医药行业新闻传播文章 内容分布 148 

图表：2013年上半年医药行业新闻传播疾病领域TOP10 149 

图表：2008-2013年制药企业互联网广告投放规模 158 



图表：2011-2013年制药企业广告投放TOP10 161 

图表：2008-2013年制药企业互联网广告投放天次及广告主数量情况 162 

图表：2013年制药企业广告投放天次市场份额TOP10 163 

图表：2013年制药企业网络展示广告投放金额TOP30 164 

图表：2011-2013年制药企业网络展示广告不同媒体投放比例 165 

图表：2011-2013年制药企业网络展示广告投放网站费用TOP10 166 

图表：2013上半年我国传统户外广告（含地铁）刊例花费逐月增长率 172 

图表：2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最大5个行业 173 

图表：2013年上半年传统户外（含地铁）增长贡献率最小5个行业 173 

图表：2013年上半年传统户外（含地铁）广告行业刊例花费增长率 174 

图表：2013年上半年传统广告（含地铁）投放前20厂商增长情况 175 

图表：2013年上半年传统户外（含地铁）广告投放TOP20品牌 175 

图表：2013年上半年传统户外广告（含地铁）投放TOP20品牌媒介投放份额（按广告刊例花

费）176 

图表：2013年上半年传统户外（含地铁）广告前10类型占比情况 177 

图表：2013年上半年传统户外广告刊例收入TOP5行业增幅 178 

图表：2013年上半年户外广告花费TOP10品牌增幅 179 

图表：2013年上半年主要城市传统户外广告面积增幅 179 

图表：2012-2013上半年各级频道广告刊例收入增幅 187 

图表：2013上半年各级频道广告总时长变化 187 

图表：2013上半年广告时长分时段变化情况 188 

图表：2013年上半年中央级6大节目类型花费时长变化情况 188 

图表：2013年上半年省级卫视6大节目类型花费时长变化情况 189 

图表：2013对比2012年电视各时段广告刊例增幅 189 

图表：2013对比2012年上半年15秒广告刊例增幅 190 

图表：2013年上半年电视广告刊例花费TOP5行业增幅 190 

图表：四大行业不同级别电视媒体投放份额变化 191 

图表：2013年上半年电视广告花费TOP10品牌增幅 191 

图表：2011-2012年上市药企广告花费情况 192 

图表：2013年药品广告月度刊例花费同比增幅 193 

图表：2013年1-8月不同级别电视广告医药行业占比情况 194 

图表：2013年1-8月不同省级卫视电视广告医药行业刊例花费占比情况 195 



图表：2013年上半年电台广告刊例收入TOP5行业增幅 205 

图表：经济电台晚上黄金时间段的一个月价格（从西到东） 205 

图表：经济电台晚上黄金时间段的一个月价格（从北到南） 206 

图表：经济电台晚上黄金时间段的一个月价格（几个典型二级城市） 206 

图表：2013年上半年电台广告花费TOP10品牌增幅 213 

图表：2013年3季度平面媒体广告投放 218 

图表：2013年上半年报纸广告刊例收入TOP5行业增幅 218 

图表：2012-2013年传统媒体广告投放份额变化 219 

图表：2013年上半年报纸广告花费TOP10品牌增幅 219 

图表：2013年上半年杂志广告刊例收入TOP5行业增幅 225 

图表：2013年上半年杂志广告花费TOP10品牌增幅 225 

图表：2009-2013年东北市场医药广告投入 228 

图表：2015-2020年东北市场医药广告投入预测 229 

图表：2009-2013年华北市场医药广告投入 231 

图表：2015-2020年华北市场医药广告投入预测 231 

图表：2009-2013年华东市场医药广告投入 232 

图表：2015-2020年华东市场医药广告投入预测 233 

图表：2011年武汉市采取行政强制措施违法药品广告品种名单 234 

图表：2009-2013年华中市场医药广告投入 236 

图表：2015-2020年华中市场医药广告投入预测 237 

图表：2009-2013年华南市场医药广告投入 238 

图表：2015-2020年华南市场医药广告投入预测 239 

图表：2009-2013年西部市场医药广告投入 240 

图表：2015-2020年西部市场医药广告投入预测 240 

图表：2013年第3季度大贺传媒股份有限公司经营数据 253 

图表：2013年中视金桥国际传媒有限公司综合损益表 260 

图表：广东省广告股份有限公司盈利能力情况 276 

图表：广东省广告股份有限公司运营能力情况 276 

图表：广东省广告股份有限公司偿债能力情况 277 

图表：广东省广告股份有限公司发展能力情况 277 

图表：2015-2020年全国市场医药广告投入预测 287 

图表：科学有效广告投入曲线 313



     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/xiyao1502/E64775A5Z4.html

http://www.bosidata.com/xiyao1502/E64775A5Z4.html

