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     《2015-2020年中国医疗美容行业市场供需分析调研及投资前景调研预测分析报告》共十二

章是博思数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，

为您提供详尽的内容。博思数据在其多 年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体

系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。医疗美容研究报告是2014-2015年度，

目前国内 最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大

的参考价值。

      报告揭示了医疗美容行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国医疗美容做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国医疗美容行业趋势预测分析。为战略投资者 选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

    美容医疗是在医学美学尤其是医学人体审美理论的指导下，应用医学美学技术、仪器、用

品来维护、改善人体容貌和形体美的美容方式,其内容包括：皮肤及毛发的医学美容技术，包

含皮肤、毛发、养护、文身美容等；物理化学美容技术，包含激光、冷冻、电疗、磨削（磨

皮）、化学剥脱（含中药）等美容技术；非手术塑形美容技术，包括不切开重睑、注射填充

、吸脂塑形和其他美体技术；美容保健技术：包括按摩保健、药物瘦身、食物美容等美容保

健技术等

    当然其中部分技术存在很大的风险，需要在美容医师的指导和监督下完成，同时美容医疗

应用技术要科学的借鉴相关学科的知识和技术手段，如美容外科、美容皮肤科、美容护理与

保健、医学生物工程、艺术造型等相关学科的知识和技能，不断丰富、发展和完善美容医疗

应用技术。我国美容医疗应用技术发展迅速，但其理论基础和技术水平还不够完善和成熟，

与国际先进水平相比，其技术的科技含量和实践精度还有一定的差距。

    医疗整形美容行业发展源于上世纪80年代，资历尚浅，但其发展势头不容小觑。现在，业

界甚至将其称为继房地产、汽车、电子通讯、旅游之后的&ldquo;第五大消费热点&rdquo;。数

据显示，目前我国美容机构市场容量已达到5350亿元。

    近几年来中国居民的需求结构升级、社会的产业结构调整以及农村城市化和城市社区化为

中国医疗美容经济的兴起创造了大好机遇；其次，中国经济持续、高速增长是中国医疗美容

经济兴起的根本原因，城乡居民收入的持续增长使医疗美容消费支出的扩大由可能变为现实

。国民健康意识和生活质量意识的提升更成为医疗美容经济兴起的重要诱因；再者，医疗美

容产业所具有的集中性、广泛性、示范性、主导性和阶段性等特点，使医疗美容成为当前中

国居民的一大消费热点。



    在精神文明和物质文明日益丰富的今天，人们越来越重视自己的形象和外貌，整形美容得

到越来越多爱美人士的欢迎。想要在事业上、爱情上获得成功，除要具备一定的文化水平和

工作技能外，良好而健康的外在形象占据了份量越来越重的分量，这就促使了整形美容成为

了社会发展的一个主流话题。未来几年我国医疗美容市场将保持15%以上的增速。

    中国庞大的13亿服务群体奠定了中国整形美容市场广阔的发展空间。民营美容医疗机构的

崛起，打破了国有美容医疗机构一统天下的垄断局面，丰富了美容医疗市场，为广大的求美

者提供了更多的选择机会。未来中国整形市场的前景依旧令人看好。一方面政府的严管、市

场竞争的自然规律会加速行业洗牌，这样的调整会推动行业走向成熟和稳定。另一方面，随

着社会竞争的加剧、价值观念的转变和生活节奏的加快逐步被更多人接受并普及，表现出低

龄化、男性参与、综合整形、多次整形等特征。

2014-2019年中国医疗美容市场增长潜力     年份   市场规模（亿元）       2014年   396       2015年  

475       2016年   580       2017年   700       2018年   870       2019年   1100  

资料来源：博思数据中心整理

    医疗美容产品竞争策略分析

    随着国家对医疗行业的放开，更多新的医院进入市场并开设医疗美容服务，届时，真正的

市场竞争才开始。 

    今后医疗美容行业的竞争将会是品牌的竞争。构成品牌竞争合力的是经营实力、管理效率

、销售及服务潜力、宣传的影响力，而不是像目前这样主要靠广告竞争。 

    经营是品牌竞争力实力的体现，是品牌核心竞争力的主要构成部分。主要反映在产品生产

线、人力资源、自有资金实力和融资能力、企业文化等方面。经营竞争力的体现是在强大的

资金实力和融资能力的基础上，通过企业文化和决策者的经营理念吸引更多的专业人才，以

优化产品生产线、消化和利用资源。 

    管理是品牌竞争力效率的体现，是增收节支的途径。主要反映在机构、岗位的合理设置、

流程的制定和制度的健全、具有竞争力的薪酬制度等方面，管理的竞争力的体现是高效、稳

定运转的体系。 

    销售及服务是品牌竞争力潜力的体现，主要体现在客户资源的深度开发利用和形成良好的

人际传播循环、以及顾客的忠诚度上。 

    宣传是品牌竞争力影响力的体现，主要体现在品牌的知名度、美誉度上。 

    因此，就市场竞争以及市场地位而言，要看在什么时机和谁比了，在快鱼吃慢鱼的时代里

，谁能一直走在最前面谁才是真正的赢家。

    在未来的日子里，挫败和挑战共存，只有不断努力，不断追求最好，才能持续稳定的增长

。从事整形美容医学的医师们，只有刻苦努力，虚心学习吸取全世界优秀整形美容医学的成



果和相关的科学成果，创造性地发展整形美容医学事业，才能在未来的发展中，夺得空间，

永远立于不败之地。美容整形外科是我国当今大发展的学科之一。

    在我国现今的美容医学和整形外科的发展中，充满了竞争和挑战。在发展中既有龙飞凤舞

，又有鱼目混珠。各种形式表演的浮躁、功利、虚假和欺骗，正在冲击着我国整形美容外科

事业健康正确的发展方向，这不得不引起全整形美容学界的高度重视和坚决抵制。任务的完

成靠我们自己，我们应当整顿队伍，树立高尚的医德医风，建立规则，发展学术，加强交流

，揭露虚假、欺骗，树立权威！&rdquo;因此不论是国家的美容整形外科诊所或医院，或民营

的美容、整形外科诊所或医院，只有在治理上下功夫，才具有竞争力，才能使整形美容外科

健康发展。

    在医疗美容产品市场，产品的细分策略我们给出以下几点建议：

    1、根据自身实力选择合适的产品

    2、技术开发程度不能过高，要谨慎投资新技术产品

    3、细分市场要注意国外竞争这产品的进入

    4、细分市场选择要注意技术的互补性

    5、企业选择产品细分应考虑系列化和配套化

    上述是我们对于企业在产品细分市场选择和定位中的基本意见，企业应根据自身技术特点

谨慎选择细分市场的产品规划。
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