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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国家居建材流通市场深度调研与投资前景研究报告》共十

章。介绍了家居建材流通行业相关概述、中国家居建材流通产业运行环境、分析了中国家居

建材流通行业的现状、中国家居建材流通行业竞争格局、对中国家居建材流通行业做了重点

企业经营状况分析及中国家居建材流通产业发展前景与投资预测。您若想对家居建材流通产

业有个系统的了解或者想投资家居建材流通行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    随着我国国民经济的发展，人民生活水平不断地提高，人们对生活质量的要求也越来越高

，建材家居业也前所未有地越来越受到社会的广泛关注，建材家居业以其特有的双重属性，

即生产资料属性和生活资料属性在国民经济中起到越来越重要的作用。与此同时，家居建材

流通行业也日益为人们所重视。 

    2013年，我国建材家居销售规模为1.39万亿元。其中规模以上建材家居卖场累计销售额

为12481亿元，同比上升0.11%。中国家具建材行业总体规模上万亿元，但目前家具建材电商

的规模占比还很低，近年来增速远超100%。2013年，建材家居产品网络销售额达到1400亿元

，市场占有率约为10%。 

    未来几年，家居建材市场回暖趋势明显。一方面由于销售需求有增无减，再加上国家加快

了城镇化的进程，行业的发展空间并未萎缩；另一方面，各个企业都在寻求有效的措施应对

涨价和降价风波，行业的发展困难重重却希望无限。预计到2018年，我国家居建材市场规模

将接近2万亿元，其中卖场销售额将超过1.5万亿元，电商规模将突破4200亿元。 

    对家居建材企业来说，&ldquo;O2O&rdquo;是未来企业往电商转型的一个趋势。通过电商手

段，消费者很容易就可以收集到各类合适的产品。在电商发展的基础上，传统专卖店的功能

一定会更全面。 
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