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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国家具及家居用品市场监测及投资前景研究报告》共十三

章。介绍了家具及家居用品行业相关概述、中国家具及家居用品产业运行环境、分析了中国

家具及家居用品行业的现状、中国家具及家居用品行业竞争格局、对中国家具及家居用品行

业做了重点企业经营状况分析及中国家具及家居用品产业发展前景与投资预测。您若想对家

具及家居用品产业有个系统的了解或者想投资家具及家居用品行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

    泛指家具、床上用品、厨卫用具、室内配饰及日常生活需要的商品，统称为家居用品。 

    2014年上半年，全国共有规模以上家具制造企业4859家，亏损企业649家，企业亏损总

额12.51亿元。截至2014年6月30日，中国家具制造行业资产总额为4037.33亿元，同比增

长14.8%，行业负债总额为2075.56亿元，同比增长11.11%。2014年上半年，家具制造行业累计

实现销售收入3282.1亿元，同比增长12.87%。2014年上半年，家具制造行业共计实现利润总

额176.27亿元，同比增长17.32%。 

    2014年1-6月，我国家具产量达3.77亿件，同比增长4.3%。其中，木质家具产量达1.23亿件，

同比增长1.73%；金属家具产量达1.90亿件，同比增长5.22%；软体家具产量达2542.43万件，同

比增长5.72%。 

    在十二五期间，我国家具产值和家具产量保持每年15%左右的增长速度；家具出口保持年增

长12%的速度；家具行业将进一步完善家居产业链，优化产业结构，逐步实现专业化分工；

家具行业提高家具生产企业的整体管理水平，降低生产成本，提高产品质量，提高家具附加

值；在十二五期间，加强家具产业基地建设，在全国建成100个具有一定产业规模家具产业基

地。可见，未来几年，我国家具行业投资前景较为乐观。 

    我国经济的快速增长，有力地推动了中国家居产业的迅速发展。中央经济工作会议对经济

工作所设定的总基调是&ldquo;稳中求进&rdquo;，即要保持经济平稳较快发展。温家宝总理在

政府工作报告中也表示要继续扩大内需、保持经济增速，并提出根据形势变化适时适度预调

微调。2011年我国城市化率已经达到并超过了50%，2020年预计将达到60%左右。未来十年每

年新增城镇人口将达到1000多万人，对基础设施、住宅、家居产品等需求将保持长期稳定增

长态势。国民经济的稳定增长、城镇化的稳步推进、生活水平的不断提高，住房条件的改善

需求等有利因素，都在支撑着家居行业长期、稳定、高速的发展。 
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