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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国营养保健品产业全景调研及投资前景报告》共十章。报

告介绍了营养保健品行业相关概述、中国营养保健品产业运行环境、分析了中国营养保健品

行业的现状、中国营养保健品行业竞争格局、对中国营养保健品行业做了重点企业经营状况

分析及中国营养保健品产业发展前景与投资预测。您若想对营养保健品产业有个系统的了解

或者想投资营养保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    保健食品与一般食品不同，有明显的促进或维护健康的功能，否则就是伪劣产品。因此本

书介绍了卫生部所颁布的保健食品功能学评价程序和检验方法：如免疫调节作用，延缓衰老

作用，改善记忆作用，促进生长发育，抗疲劳作用，减肥作用，抑制肿瘤作用等方法。此书

实为对研究、开发保健食品的学校和科研机构，开发、生产保健食品的诸多公司、厂家和食

用保健食品的广大消费者的一本有参考价值和实用价值的营养与保健食品参考书。
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