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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国原酒市场分析与投资前景研究报告》共十二章。报告介

绍了原酒行业相关概述、中国原酒产业运行环境、分析了中国原酒行业的现状、中国原酒行

业竞争格局、对中国原酒行业做了重点企业经营状况分析及中国原酒产业发展前景与投资预

测。您若想对原酒产业有个系统的了解或者想投资原酒行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    原酒，又被称为原浆白酒、 基酒。是以富含淀粉质的粮谷类为原料，以酒曲为糖化发酵剂

，采用固态发酵，经蒸馏、贮存而成的，完全不勾不兑的原始酒液。原浆酒的起源可以说是

伴随着中国 白酒的发源就开始出现了。从白酒出现开始酒就都是以粮食加入酒曲。经发酵成

酒，出酒后的原浆即可饮用，也就是最原始的原浆白酒。随着工艺和技术的发展，在 历史上

也出现了很多的原浆名酒。原浆酒所拥有的醇美口感根本不是传统白酒可以比拟的，无论是

香气、口昧、口感和风格，远远无法达到原浆酒的水平。原浆酒在 中国白酒历史上占据很重

要的历史地位，有着厚重的文化底蕴。但在上世纪60年代，由于原浆酒酿造工艺的复发性和

高耗粮，逐渐被新工艺代替后，营养健康的原 浆酒就逐渐淡出了人们的视野，直到21世纪初

大连天门山酿酒有限公司在经过多年潜心公关研究出冰峪庄园大米原浆酒之后，高质、健康

的原浆酒才从新走回到消 费者身边。 

     原浆白酒，是迄今国内最为健康的白酒，其健康性主要体现在从酿造开始一直到装瓶出售

，整个过程完全按照&ldquo;绿色&rdquo;标准执行，并且由于是原浆酒，没有勾兑过 程，不

含任何人工添加剂，酒质纯净，饮后不上头，不伤身，而且无保质期。所以说原浆白酒是健

康营养的首选白酒。目前，很多白酒也打着原浆酒的概念。 2014年原酒市场规模为2302.80亿

元，同比增下降16.32%。2014年原酒市场供给量为662.15万千升，同比增下降6.34%。2014 年

原酒市场需求量为2043.34万千升，同比增下降12.80%。原浆酒是集营养、健康、时尚、美味

、高雅，、高质、食疗辅助七大优势为一身的高品质健 康酒，也是中国未来白酒的发展趋势

。 

     随着原酒市场的发展，中高端原酒将存在很大的发展空间，低度原浆酒将会是未来原酒的

发展趋势。白酒低度化是白酒行业公认的发展走向，在全国范围内的调查 中，白酒消费集中

在38度、42度，占白酒消费总量的50%。近年来，原浆白酒也在走原浆白酒的低度化道路。原

浆白酒低度化走向，不仅是反应了消费者对原 浆酒低度需求上升，更多的是因为原浆白酒本

身是健康的白酒，而低度酒也是白酒健康的走向，所以在这个崇尚健康的时代，低度原浆酒

成为了消费者的钟爱。以现 在的低度原浆酒发展趋势中不难看出，未来中国原浆发展的趋势



将是以健康低度原浆酒为主流，原浆白酒将伴随人们健康饮酒的脚步。 
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