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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国园艺用品市场分析与投资前景研究报告》共六章。报告

介绍了园艺用品行业相关概述、中国园艺用品产业运行环境、分析了中国园艺用品行业的现

状、中国园艺用品行业竞争格局、对中国园艺用品行业做了重点企业经营状况分析及中国园

艺用品产业发展前景与投资预测。您若想对园艺用品产业有个系统的了解或者想投资园艺用

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     伴随着全球园艺用品行业的发展，通过逐步吸收和消化国外园艺用品设计、研发和生产等

方面的先进经验，我国园艺用品行业得到了快速的发展。除此之外，我国对 园艺文化的崇尚

、快速的城市化进程、逐年增长的城市公共绿化面积和日益提高的生活水平，都有效促进了

我国园艺用品行业的发展。据统计，2010年我国园艺 用品行业市场容量为27.6亿元，其中机

械类园艺用品比重最高，超过50%，手工具、和资材比例大致相同，装饰比例最小。到2015年

，行业市场容量有望 超过87亿元。  

     我国园艺用品生产企业数量众多，但大部分以OEM和ODM为主，具有自主品牌和自主知

识产权的企业数量较少，已有的一些知名品牌有&ldquo;沃施&rdquo;，&ldquo;翠筠&rdquo;和

&ldquo;万德凯&rdquo;等。并且，大部分企业根据各自特点选择其所熟悉的产品系列作为自己

的主营业务产品，产品只覆盖单一或少数几个大类，如青岛德之助有限公司只生产 手工具类

园艺用品，浙江万德凯公司只生产灌溉类园艺用品。从市场份额角度来看，各品牌占有率相

差并不大，并没有主导性强的品牌。

  

第一章 中国园艺用品行业发展综述 

1.1 园艺用品行业定义及分类 

1.1.1 园艺定义及分类 

1.1.2 园艺用品行业界定 

1.1.3 园艺用品行业产品分类 

1.2 园艺用品在园艺产业中的地位 

1.2.1 园艺行业产业链概述 

（1）园艺作物的种植 

（2）园艺用品的生产销售 

（3）园艺方案设计及施工 

（4）养护各个专业环节 



1.2.2 园艺用品的产业地位 

1.3 园艺用品行业发展环境分析 

1.3.1 行业政策环境分析 

1.3.2 行业经济环境分析 

（1）GDP增长情况 

（2）居民收入增长情况 

（3）城市化进程与规划 

1.3.3 行业社会环境分析 

（1）园艺文化 

（2）生态效益 

（3）社会效益 

  

第二章 中国园艺用品行业发展状况分析 

2.1 全球园艺用品市场发展状况分析 

2.1.1 全球园艺用品市场发展概况 

（1）全球园艺用品市场发展历程 

（2）全球园艺用品市场容量分析 

（3）成熟园艺用品市场的发展特点 

2.1.2 全球园艺用品市场需求特点分析 

（1）美洲地区园艺用品需求分析 

（2）欧洲地区园艺用品需求分析 

（3）亚太地区园艺用品需求分析 

2.1.3 全球园艺用品市场发展趋势分析 

2.2 中国园艺用品行业发展状况分析 

2.2.1 中国园艺用品行业发展概况 

2.2.2 中国园艺用品行业发展特点 

2.2.3 中国园艺用品行业经营分析 

（1）中国园艺用品行业企业数量 

（2）中国园艺用品行业市场容量 

（3）中国园艺用品行业经营模式 

2.2.4 中国园艺用品行业竞争状况 

（1）外资企业在华竞争分析 



1）台湾德之助在华竞争分析 

2）德国嘉丁拿在华竞争分析 

3）美国雨鸟公司在华竞争分析 

4）美国亨特公司在华竞争分析 

5）美国科雨制造有限公司在华竞争分析 

6）日本爱丽思欧雅玛株式会社在华竞争分析 

（2）中国园艺用品行业竞争格局 

（3）中国园艺用品行业议价能力 

（4）中国园艺用品行业潜在威胁 

2.3 中国园艺用品行业营销分析 

2.3.1 欧美园艺用品市场销售渠道分析 

（1）欧美市场销售渠道发展历程 

（2）欧美市场销售渠道主要业态 

2.3.2 中国园艺用品销售渠道主要业态 

（1）花鸟市场 

（2）大型商超 

（3）园艺中心 

（4）专营店 

2.3.3 中国园艺用品销售渠道存在的问题 

2.4 中国园艺用品行业发展趋势分析 

2.4.1 园艺用品消费稳定增长 

2.4.2 市场引导机制正在形成 

2.4.3 市场销售渠道多样化、规范化 

2.4.4 带动园艺设计和工程发展 

  

第三章 中国园艺用品行业细分产品市场分析 

3.1 行业主要产品结构特征 

3.2 手工具类产品市场分析 

3.2.1 手工具类产品市场发展概况 

3.2.2 手工具类产品市场容量分析 

3.2.3 手工具类产品市场竞争格局 

3.2.4 手工具类产品市场发展趋势 



3.3 机械类产品市场分析 

3.3.1 机械类产品市场发展概况 

3.3.2 机械类产品市场容量分析 

3.3.3 机械类产品市场竞争格局 

3.3.4 机械类产品市场发展趋势 

3.4 灌溉类产品市场分析 

3.4.1 灌溉类产品市场发展概况 

3.4.2 灌溉类产品市场容量分析 

3.4.3 灌溉类产品市场竞争格局 

3.4.4 灌溉类产品市场发展趋势 

3.5 装饰类产品市场分析 

3.5.1 装饰类产品市场发展概况 

3.5.2 装饰类产品市场容量分析 

3.5.3 装饰类产品市场竞争格局 

3.5.4 装饰类产品市场发展趋势 

3.6 资材类产品市场分析 

3.6.1 资材类产品市场发展概况 

3.6.2 资材类产品市场容量分析 

3.6.3 资材类产品市场竞争格局 

3.6.4 资材类产品市场发展趋势 

  

第四章 中国园艺用品行业需求分析与预测 

4.1 园艺用品公共消费需求分析 

4.1.1 城市园林绿化行业相关政策 

4.1.2 城市园林绿化行业发展阶段 

4.1.3 城市园林绿化行业发展规模 

（1）城市园林绿地面积规模 

（2）城市人均公共绿地面积 

（3）城市绿化覆盖率增长情况 

（4）城市绿地率增长情况 

4.1.4 城市园林绿化对园艺用品的需求 

4.2 园艺用品私人消费需求分析 



4.2.1 家庭园艺产业发展分析 

（1）国外家庭园艺发展现状 

（2）国内家庭园艺发展现状 

4.2.2 我国家庭园艺消费现状 

（1）消费特征分析 

（2）消费情况调研 

1）产品销售统计 

2）消费人群调查 

3）经营模式特征 

4.2.3 我国家庭园艺消费趋势 

（1）消费影响因素 

1）居民收入消费水平 

2）我国家庭数量规模 

3）高档公寓与别墅规模 

4）家庭园艺潜在拓展空间 

（2）消费趋势分析 

4.2.4 家庭园艺对园艺用品的需求 

4.3 中国园艺用品行业发展前景预测 

4.3.1 行业发展驱动因素分析 

（1）园艺文化的渗透 

（2）国家产业政策支持 

（3）城市园林绿化的发展 

（4）居民居住条件改善 

4.3.2 2015-2020年行业总体市场容量预测 

4.3.3 2015-2020年行业细分市场容量预测 

（1）手工具类产品市场容量预测 

（2）机械类产品市场容量预测 

（3）灌溉类产品市场容量预测 

（4）装饰类产品市场容量预测 

（5）资材类产品市场容量预测 

  

第五章 中国园艺用品行业主要企业生产经营分析 



5.1 中国园艺用品企业面临的机会与威胁分析 

5.1.1 园艺用品企业面临的机会分析 

5.1.2 园艺用品企业面临的威胁分析 

5.2 手工具类园艺用品领先企业经营状况分析 

5.2.1 上海沃施园艺股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.2.2 青岛德之助园艺工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业销售渠道与网络 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.2.3 中山庆琏金属制品有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.2.4 上海荷比屋园艺有限公司经营情况分析 



（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.2.5 中烟台神鱼园艺工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.2.6 营口富山农工具制品有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.2.7 浙江武义县辉煌工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.2.8 浙江宝兴园艺设备有限公司经营情况分析 



（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3 机械类园艺用品领先企业经营情况分析 

5.3.1 扬州维邦园林机械厂经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.2 淮安市中绿园林机械制造有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.3 江门意玛克户外动力设备有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 



5.3.4 富世华全能（常州）机械有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.5 浙江利欧股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.6 林海股份有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.7 山东华盛中天机械集团有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 



5.3.8 共立爱可机械（深圳）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.9 宁波奥晟机械有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.3.10 聊城信迪科技开发有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4 灌溉类园艺用品领先企业经营情况分析 

5.4.1 雨鸟贸易（上海）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 



（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.4.2 嘉丁拿园林设备（上海）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.4.3 宁波美志工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.4 宁波尼尔森园艺设备有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.5 任仕达（苏州）喷灌器材有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 



（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.6 温县润田喷灌设备有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.7 陆雄机械（浙江）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.8 中山市金田园林工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.9 宁波卡尔泰克园艺器具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 



（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.4.10 余姚市广绿喷灌园艺设备有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5 装饰及资材类园艺用品领先企业经营情况分析 

5.5.1 上海翠筠园艺有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.5.2 大连爱丽思欧雅玛发展有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业市场竞争地位 

（4）企业销售渠道与网络 

（5）企业经营情况分析 

（6）企业优势与劣势分析 

（7）企业投资兼并与重组分析 

（8）企业最新发展动向分析 

5.5.3 天津泛亚美园艺饰品有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 



（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.4 安吉嘉怡园艺用品有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.5 浙江华泰园艺工具有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.6 江苏恒源园艺用品有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.7 华源园艺用品（南京）有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 



（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.8 济南龙庄园艺工程有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.9 诸城市沃加万谷乐园艺有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

5.5.10 大连群芳园艺有限公司经营情况分析 

（1）企业发展简况分析 

（2）企业产品结构分析 

（3）企业销售渠道与网络 

（4）企业经营情况分析 

（5）企业优势与劣势分析 

（6）企业投资兼并与重组分析 

（7）企业最新发展动向分析 

  

第六章 博思数据关于中国园艺用品行业投资分析与建议 



6.1 园艺用品行业投资特性分析 

6.1.1 园艺用品行业进入壁垒分析 

6.1.2 园艺用品行业盈利因素分析 

6.1.3 园艺用品行业投资风险分析 

6.2 园艺用品行业投资潜力与建议 

6.2.1 园艺用品行业投资潜力 

6.2.2 园艺用品行业投资建议 

（1）品牌企业投资建议 

（2）追随型企业投资建议 

（3）潜在进入企业投资建议 
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略&hellip;&hellip;

 

     本报告利用博思数据长期对园艺用品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统

计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协 会、全国及海外专业研究机

构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体

高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握 整个园艺用品行业的市场走向和发展趋势。  

     报告对中国园艺用品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞

争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分 析，并重点分析

了我国园艺用品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助园艺用品企业、学术科研单位、投资

企业准确了解园艺用品行业最新发展动向，及早发现园艺 用品行业市场的空白点，机会点，

增长点和盈利点&hellip;&hellip;准确把握园艺用品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避

园艺用品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓 展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞

争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/linye1503/4932710C17.html

http://www.bosidata.com/linye1503/4932710C17.html

