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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国美容院市场现状分析及投资前景研究报告》共十一章。

首先介绍了美容院行业的概念以及全球美容产业发展现状，接着分析了中国美容院行业发展

环境，然后对中国美容院行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国美容院行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国美容院行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。 

     根据商务部美发美容业典型企业统计数据推算,截至2013年底，全国美发美容行业活动单位

总数为271400家,其中专业美容企业(含美甲、美体)数量为 116941个,专业美发企业数量

为154459个；从业人员总数为1190900人。其中，专业美容企业(含美甲、美体)从业人数

为544900人,专 业美发企业从业人数为646000人；活动单位营业收入总数为31124200元。其中

，专业美容企业(含美甲、美体)营业收入为16588737.36 元,专业美发企业营业收入

为14535462.64元。 

    随着人们生活水平的提高，对外在美及内在健康的要求亦不断提高。在日常生活和工作中

美容健康问题越来越受到人们的关注。美和健康的理念成为不可忽视的内容。美容院市场规

模是巨大的，前景是可观的，增长性也是可持续的。 

第一章 美容院的相关概述 

第一节 美容院相关概述 

一、美容院的定义 

二、中国美容院的类型 

三、美容院的发展历程 

四、美容院的服务项目 

五、美容院专业性服务 

第二节 美容院的相关注意事项及原则 

一、美容院的管理原则 

二、美容院的销售原则 

三、美容院的卫生消毒 

第二章 全球美容行业发展概况 

第一节 2014年全球美容市场发展概况 



一、全球美容行业发展概况 

二、全球各地不同特色的SPA 

三、全球美容院发展状况分析 

四、中东四国美容市场发展概况 

五、全球美容企业百强集团分析 

六、美国医学美容发展趋势分析 

七、日本美容产业发展特点分析 

八、全球香料香精市场预测分析 

第二节 2014年全球整形美容市场概述 

一、2014年全球整形美容市场发展现状 

二、2014年韩国整形美容市场发展概况 

三、2014年美国整形美容行业发展综述 

四、2014年英国整形美容市场现状分析 

五、2014年德国整形美容市场概况分析 

六、2014年日本整形美容市场现状分析 

七、2014年巴西整形美容市场发展概况 

八、2014年中国台湾整形美容业发展势头良好 

第三节 2014年国外化妆品市场发展状况 

一、全球化妆品市场发展概况及特点 

二、美国化妆品行业发展概况 

三、日本化妆品行业发展概况 

四、法国化妆品行业发展概况 

五、欧盟化妆品行业发展概况 

六、全球化妆品发展前景及趋势分析 

第四节 全球美容市场发展趋势 

一、全球美容化妆品业科技发展趋势 

二、全球整形美容发展趋势分析 

三、亚洲整形美容发展趋势 

四、未来最热门的整形美容术 

第三章 2014年中国美容院行业发展环境分析 

第一节 2014年国内宏观经济环境分析 （按月度更新） 



一、国民经济增长 

二、中国居民消费价格指数 

三、工业生产运行情况 

四、中国房地产业情况 

五、中国制造业采购经理指数 

第二节 2014年中国美容院行业政策环境分析 

一、《美容医疗机构、医疗美容科(室)基本标准》 

二、《医疗美容服务管理办法》 

三、《医疗美容项目分级管理目录》 

四、美容业执照上岗的意义探析 

五、《化妆品标识管理规定》 

六、2014年化妆品成分必须全部标识 

七、2014年中国进口化妆品实施新法规 

第三节 2014年中国美容院行业社会环境分析 

一、城镇化进程加快促进美容行业发展 

二、2014年中国医疗整形美容医院发展 

三、美容观念升级 

第四章 2014年中国美容行业发展现状 

第一节 中国美容行业发展概况 

一、中国美容行业&ldquo;五化&rdquo;特征 

二、中国美容行业&ldquo;五性&rdquo;特征 

三、中国美容业总体市场特征 

四、中国美容机构主要业态 

第二节 2014年中国美容行业发展状况 

一、中国美容行业发展现状分析 

二、美容消费者和美容院发展状况 

三、中国美容行业的人才状况 

四、美容业新经济增长点分析 

五、美容行业的发展优势 

第三节 2014年中国美容市场发展现状分析 

一、时尚美容消费受追捧 



二、整形美容业消费热点分析 

三、美容机构走向规范化和专业化 

四、美容市场细分明朗增值明显 

五、美容市场消费潜力分析 

第四节 2014年中国主要地区美容市场发展现状 

一、深圳美容业发展情况分析 

二、广西整形美容业市场现状 

三、上海美容业发展情况分析 

四、武汉医疗美容市场大整顿 

五、广州美容业发展情况分析 

第五节 2014年中国美容行业发展面临的问题 

一、中国美容行业发展中的问题透析 

二、中国美容行业缺少专业线品牌 

三、中国美容产业发展瓶颈分析 

四、现代美容行业经营上的问题 

五、中国美容业发展潜在的问题 

第五章 2014年中国美容院经营分析 

第一节 2014年中国美容院发展概况 

一、中国美容院经营的关键 

二、中国美容院经营的注意事项 

三、中国美容院的经营现状 

四、美容院需注重品质经营 

五、美容院热点项目分析 

第二节 2014年中国美容院的经营策略 

一、美容院营业额的构成 

二、美容院顾客管理的要点 

三、美容院销售计划与促销办法的制定 

四、美容院促销活动的策划与组织 

五、品牌和模式决定美容院经营成败 

第三节 2014年中国美容院的经营与定位分析 

一、美容院的市场定位 



二、谨防经营管理中的谬误 

三、美容院的软硬件设施配备 

四、广告媒介的投放宣传 

五、管理者和员工自身素质的提高 

第四节 2014年中国美容院经营管理策略 

一、促销为美容院添利 

二、美容院经营的黄金法则 

三、美容院招揽顾客的战略 

四、美容院的核心竞争力分析 

五、美容院如何选择产品品牌 

六、建立星级美容院的新经营构想 

七、成功经营美容院的要点分析 

第五节 中国美容院经营发展趋势分析 

一、美容院的经营新模式出现 

二、美容院未来经营趋势 

三、未来美容院的主流模式分析 

四、美容院仪器高科技化趋势 

第六章 2014年中国美容院消费分析 

第一节 2014年中国美容消费者分析 

一、消费者的年龄构成特点 

二、消费者的年龄构成特点 

三、消费者对手术时间地点的选择 

第二节 2014年中国美容消费需求及行为分析 

一、消费者的需求特点分析 

二、消费者最关注的问题分析 

三、消费者整形原因分析 

四、消费者的消费行为特点 

第三节 2014年分区域美容消费潜力分析 

一、华北区美容消费潜力分析 

二、华南区美容消费潜力分析 

三、华东区美容消费潜力分析 



四、华中区美容消费潜力分析 

五、西南区美容消费潜力分析 

六、西北区美容消费潜力分析 

七、东北区美容消费潜力分析 

第四节 中国美容市场消费群体分析 

一、青少年美容消费分析 

二、老年人美容市场分析 

三、美容机构的消费热点分析 

第七章 2014年中国美容院市场发展概况 

第一节 2014年中国美容院基本发展现状 

一、美容院的特点 

二、美容院的主流类型 

三、美容院的人员状况 

四、美容院的技术内涵 

第二节 2014年中国美容院现状调查结果 

一、中国美容院管理现状 

二、中国美容院销售现状 

三、中国美容院经营现状 

四、中国美容院政策认知现状 

第三节 2014年中国美容院人才发展现状 

一、中国美容院人才需求旺盛 

二、美容院专业人才为何难求 

三、美容院人才流失率居高不下 

第四节 2014年中国主要省市美容院发展现状分析 

一、深圳美容院发展现状分析 

二、兰州美容院向纵深方向发展 

三、广州美容院连锁品牌集中化趋势 

第八章 2014年中国美容院营销分析 

第一节 2014年中国美容院营销现状分析 

一、中国美容院流行营销模式分析 



二、中国美容业进入整合营销时代 

三、中国美容业营销思路分析 

四、营销创新是美容院发展必由之路 

第二节 2014年中国美容院专业线市场分析 

一、专业线美容企业的渠道扁平化 

二、专业线美容市场现状分析 

三、专业线美容企业品牌建设分析 

第三节 美容院淡季营销的策略 

一、劈分市场有的放矢 

二、聚焦大户政策倾斜 

三、终端补货培训先行 

四、活动推广刺激消费 

五、推陈出新吸引订货 

六、销售竞赛推动走量 

第四节 美容院&ldquo;前店后院&rdquo;模式分析 

一、&ldquo;前店后院&rdquo;的分类 

二、&ldquo;前店后院&rdquo;产生原因 

三、&ldquo;前店后院&rdquo;发展优势 

四、&ldquo;前店后院&rdquo;发展瓶颈 

五、&ldquo;前店后院&rdquo;营销策略 

第五节 &ldquo;美容美发厅传媒系统&rdquo;多元盈利模型 

一、广告销售盈利模型 

二、影视广告制作盈利模型 

三、产品开发销售盈利模型 

四、产品代理直销盈利模型 

五、网站运营盈利模型 

六、公关活动盈利模型 

七、电信增值盈利模型 

八、媒体整合赢利模式 

九、俱乐部赢利模型 

第六节 美容院顾客五大类型销售建议 

一、所需型 



二、可有可无型 

三、讲面子型 

四、渐进性 

五、免费型 

第九章 美容院连锁经营发展分析 

第一节 2014年中国美容院连锁经营分析 

一、中国美容连锁加盟市场现状分析 

二、美容院直营连锁的运营现状分析 

三、美容院加盟连锁引领创业风暴 

第二节 中国美容院连锁经营促进策略 

一、美容院连锁经营营销策略 

二、美容院连锁经营的未来方向 

三、化妆品行业连锁经营的十大设想 

四、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理 

第三节 中国美容院的连锁经营发展趋势 

一、中国美容企业连锁经营成必然趋势 

二、中国美容企业加盟连锁机构的优势 

三、中国美容企业加盟连锁机构的瓶颈 

四、中国美容连锁经营走向快速发展 

第十章 2014年中国重点美容院品牌及企业分析 

第一节 现代美容 

一、企业简介 

二、2014财年公司经营状况 

第二节 唯美度 

一、企业简介 

二、经营状况 

第三节 路易香浓 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第四节 紫晶兰朵 



一、企业简介 

二、竞争优势 

第五节 罗兰佩蒂 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第六节 雪肌妮丝 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第七节 欧洁蔓 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第八节 奈瑞儿 

一、企业简介 262 

二、竞争优势 263 

第九节 京都薇薇 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第十节 百莲凯 

一、企业简介 

二、竞争优势 

第十一章 博思数据关于中国美容院行业前景预测与投资分析 

第一节 2015-2020年中国美容院发展热点分析 

一、形象色彩设计成热潮 

二、美容保健用品的风靡 

三、香熏全球将大放异彩 

四、美塑中胚层美容疗法 

五、中医美容法势不可挡 

第二节 2015-2020年中国美容院发展趋势与前景预测 

一、美容连锁品牌快速扩张 

二、男士美容市场继续扩大 

三、美容美发产业细分加剧 



四、美容院发展趋势预测 

五、男士美容发展潜力巨大 

第三节 2015-2020年中国美容院相关产品市场规模预测 

一、2015-2020年美发产品市场规模预测 

二、2015-2020年彩妆产品市场规模预测 

三、2015-2020年美甲产品市场规模预测 
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略&hellip;&hellip; 

      本报告利用博思数据研究中心长期对美容院行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据

国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中 心、行业协会、全国及海外专业

研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业

的整体高度来架构分析体系。让您全面、 准确地把握整个美容院行业的市场走向和发展趋势

。 

     报告对中国美容院行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争

格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分 析，并重点分析了

我国美容院行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助美容院企业、学术科研单位、投资企业准

确了解美容院行业最新发展动向，及早发现美容院行业 市场的空白点，机会点，增长点和盈

利点&hellip;&hellip;准确把握美容院行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避美容院行业投

资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略 性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形

成企业良好的可持续发展优势。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qitaxiuxian1501/U251048F0F.html

http://www.bosidata.com/qitaxiuxian1501/U251048F0F.html

