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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国真空玻璃市场深度调研与投资前景研究报告》共十六章

。报告是博思数据的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供

详尽的内容。博思数据在 其多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整

套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。真空玻璃行业研究报告是2014-2015年度， 目前

国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参

考价值。

    真空玻璃是 将两片平板玻璃四周密闭起来，将其间隙抽成真空并密封排气孔，两片玻璃之

间的间隙为0.1-0.2mm，真空玻璃的两片一般至少有一片是低辐射玻璃，这样 就将通过真空玻

璃的传导、对流和辐射方式散失的热降到最低，其工作原理与玻璃保温瓶的保温隔热原理相

同。真空玻璃是玻璃工艺与材料科学、真空技术、物理测 量技术、工业自动化及建筑科学等

，多种学科、多种技术、多种工艺协作配合的硕果。 真空玻璃特点及发展方向

 资料来源：博思数据整理     真 空玻璃是继中空玻璃、LOW-E中空玻璃之后的第三代节能玻

璃产品。采用离线LOW-E原片加工的半钢化/全钢化真空玻璃，技术指标全面超越传统三玻两

腔 中空玻璃、媲美市面上极少使用的四玻三腔中空玻璃产品。真空玻璃使门窗玻璃的传热系

数达到或接近各种形式建筑墙体的传热系数，为实现未来社会的&ldquo;零能耗建 筑&rdquo;

提供解决方案。在全球倡导节能减排的今天，真空玻璃以其超隔热、超保温、超隔音、防结

露、寿命长的独特优势，其应用领域正在不断向各行业领域拓展延 伸，近期已显现出爆发式

增长的趋势，这对世界玻璃行业而言是一次颠覆性革命。

    2013年我国真空玻璃产量约45.5万㎡，进口约1.4万㎡，出口很少，国内消费量约46.9万㎡

，2013年我国真空玻璃行业销售市场规模约4.93亿元，2014年我国真空玻璃行业市场规模

约5.82亿元。近几年我国真空玻璃行业销售市场规模情况如下图所示： 2009-2014年我国真空

玻璃行业市场规模  资料来源：博思数据整理报告目录： 第一章 真空玻璃概述1

第一节 真空玻璃定义1       真空玻璃是将两片平板玻璃四周密闭起来，将其间隙抽成真空并密

封排气孔，两片玻璃之间的间隙为0.1-0.2mm，真空玻璃的两片一般至少有一片是低辐射 玻璃

，这样就将通过真空玻璃的传导、对流和辐射方式散失的热降到最低，其工作原理与玻璃保

温瓶的保温隔热原理相同。真空玻璃是玻璃工艺与材料科学、真空技 术、物理测量技术、工

业自动化及建筑科学等，多种学科、多种技术、多种工艺协作配合的硕果。 真空玻璃特点及

发展方向

 资料来源：博思数据整理 真空玻璃特点优势
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口很少，国内消费量约46.9万㎡，2013年我国真空玻璃行业销售市场规模约4.93 亿元，2014年

我国真空玻璃行业市场规模约5.82亿元。近几年我国真空玻璃行业销售市场规模情况如下图所

示： 2009-2014年我国真空玻璃行业市场规模  资料来源：博思数据整理 第二节 真空玻璃产能
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 资料来源：博思数据整理       在这一个时期，拥有一定市场营销和财务力量的企业逐渐主导

市场，这些企业往往是较大的企业，其资本结构比较稳定，因而它们开始定期支付股利并扩

大经营。  在成长阶段，新行业的产品经过广泛宣传和消费者的试用，逐渐以其自身的特点赢

得了大众的欢迎或偏好，市场需求开始上升，新行业也随之繁荣起来。与市场需求 变化相适

应，供给方面相应地出现了一系列的变化。由于市场前景良好，投资于新行业的厂商大量增

加，产品也逐步从单一、低质、高价向多样、优质和低价方向发 展，因而新行业出现了生产

厂商和产品相互竞争的局面。这种状况会持续数年或数十年。由于这一原因，这一阶段有时

被称为投资机会时期。这种状况的继续将导致 生产厂商随着市场竞争的不断发展和产品产量

的不断增加，市场的需求日趋饱和。生产厂商不能单纯地依靠扩大生产量，提高市场的份额

来增加收入，而必须依靠追 加生产，提高生产技术，降低成本，以及研制和开发新产品的方

法来争取竞争优势，战胜竞争对手和维持企业的生存。 

     但这种方法只有资本和技术力量雄厚，经营管理有方的企业才能做到。那些财力与技术较

弱，经营不善，或新加入的企业（因产品的成本较高或不符合市场的需要） 则往往被淘汰或

被兼并。因而，这一时期企业的利润虽然增长很快，但所面临的竞争风险也非常大，破产率

与合并率相当高。在成长阶段的后期，由于产业中生产厂 商与产品竞争优胜劣汰规律的作用

，市场上生产厂商的数量在大幅度下降之后便开始稳定下来。由于市场需求基本饱和，产品

的销售增长率减慢，迅速赚取利润的机 会减少，整个行业开始进入稳定期。  在成长阶段，虽

然行业仍在增长，但这时的增长具有可测性。由于受不确定因素的影响较少，行业的波动也

较小。此时，投资者蒙受经营失败而导致投资损失的可能 性大大降低，因此，他们分享行业

增长带来的收益的可能性大大提高。 第五节 真空玻璃产业供需情况70 2009-2013年中国真空玻

璃产业供需情况（单位：万㎡）                            年份             产量             消费量                               2009

年             6.5             8.6                               2010年             9.8             12.3                               2011年             15.5    

        17.7                               2012年             26.4             28.2                               2013年             45.5             46.9       
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淘汰落后产能的重点目标。同时，平板玻璃由于高耗能、高污染的特点，被国家列为治理大

气 污染的主要行业。近几年，国家针对平板玻璃行业产能过剩问题颁布了一系列调控政策，

如工信部在2011年5月份印发了《关于抑制平板玻璃产能过快增长  引导产业健康发展的通知

》、2011年11月份提出《建材工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》等。国务院印发《关于化

解产能严重过剩矛盾的指导意见》，旨在积极稳妥 化解平板玻璃等五个行业产能过剩的矛盾

。意见显示，2012年年底，我国平板玻璃产能利用率仅为73.1%，低于国际通常水平。针对平

板玻璃行业，国务院 提出，在提前完成&ldquo;十二五&rdquo;规划中淘汰落后产能5000万重

量箱目标的基础上，2015年年底之前，平板玻璃行业将再淘汰2000万重量箱。



      中国建筑玻璃与工业玻璃协会统计数据显示，截至2012年底，全国共有浮法玻璃生产线274

条，其中在产213条，在产生产线的产能为8.8亿重量箱，包 括浮法、压延、平拉等平板玻璃

总产能12亿重量箱。2012年，全年平板玻璃产量7.6亿重量箱，销量7.22亿重量箱，产销量连

续20多年稳居世界第 一。但是，国内玻璃行业存在着严重的重复建设和产能过剩问题，据粗

略统计，生产能力已超出市场需求近40%，产能利用率只有63%。

    2013年我国平板玻璃分区域产量占比情况如下图所示： 2013年我国平板玻璃分区域产量占

比情况  资料来源：国家统计局，博思数据整理       今后十几年是我国国民经济的重要发展时

期，未来平板玻璃的需求仍将随国民经济的快速发展而稳步增长，同时，未来新的需求特点

，也将给玻璃市场的需求带来新 的增长空间。如：建筑用窗玻璃厚度的不断增加、双层玻璃

窗的不断普及、建筑节能要求和人们对居住环境要求的不断提高、玻璃在建筑内外装饰上被

更广泛的采 用、更多的玻璃新品种在更多领域的应用等等。上述这些因素都将给玻璃需求提

供更大的市场空间。 第二节 主要原材料2007&mdash;2014年价格及供应情况136      2014 年以来

玻璃现货价格持续走低，即使到了5、6  月份传统上的小旺季，现货价格仍没有止跌的意思。

到了8、9月份，在旺季的带动下才有所起色，不过比起去年的红火，仍是不可同日而语。如

下图所示，平板玻 璃现货全国均价自2013 年10 月以来一路下跌，至8月底已经累计下

跌25.66%。与此同时，平板玻璃企业的库存却居高不下，连续创出2009  年以来的新高(如下图

所示)。 2013-2014年平板玻璃全国均价走势图（单元：元/吨）
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