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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国卫生陶瓷行业分析与投资前景研究调查报告》共九章。

报告介绍了卫生陶瓷行业相关概述、中国卫生陶瓷产业运行环境、分析了中国卫生陶瓷行业

的现状、中国卫生陶瓷行业竞争格局、对中国卫生陶瓷行业做了重点企业经营状况分析及中

国卫生陶瓷产业发展前景与投资预测。您若想对卫生陶瓷产业有个系统的了解或者想投资卫

生陶瓷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    卫生陶瓷 sanitary pottery 卫生间、厨房和试验室等场所用的带釉陶瓷制品，也称卫生洁具。

按制品材质有熟料陶(吸水率小于18%)、精陶（吸水率小于12%）、 半瓷（吸水率小于5%）

和瓷(吸水率小于0.5%)四种，其中以瓷制材料的性能为最好。熟料陶用于制造立式小便器、

浴盆等大型器具，其余三种用于制造中、小型器具。各国的卫生陶瓷根据其使用环境条件，

选用不同的材质制造。
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