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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2011-2015年中国衡器行业市场分析与投资前景研究报告》共十一章。报

告介绍了中央空调行业相关概述、中国中央空调产业运行环境、分析了中国中央空调行业的

现状、中国中央空调行业竞争格局、对中国中央空调行业做了重点企业经营状况分析及中国

中央空调产业发展前景与投资预测。您若想对中央空调产业有个系统的了解或者想投资中央

空调行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中央空调系统由冷热源系统和空气调节系统组成。采用液体汽化制冷的原理为空气调节系

统提供所需冷量，用以抵消室内环境的冷负荷；制热系统为空气调节系统提供用以抵消室内

环境热负荷的热量。制冷系统是中央空调系统至关重要的部分，其采用种类、运行方式、结

构形式等直接影响了中央空调系统在运行中的经济性、高效性、合理性。

    在发达国家，60%以上的建筑物都已使用冰蓄冷技术。美国芝加哥一个城市区域供冷系统

，600多万平方米的建筑共有4个冷站，城市集中供冷。其中芝加哥城市供冷三号冷站蓄冰量

是12.5万冷吨时，电力负荷438兆瓦，每日制冰4700吨。从美、日、韩等国家应用的情况看，

冰蓄冷技术在空调负荷集中、峰谷差大、建筑物相对聚集的地区或区域都可推广使用。目前

我国每年新建建筑面积约20亿平方米，其中，城市新增住宅建筑和公共建筑约8亿～9亿平方

米，为冰蓄冷技术的推广应用提供了巨大市场。我国每年公共建筑新增面积约3亿平方米，

如30%的新建公共建筑采用冰蓄冷空调系统，全国每年可节电15亿千瓦时。从芝加哥的案例

我们看到了冰蓄冷技术的应用前景，建议立即在国内推广使用这一技术。从技术成熟度、设

备制造和施工能力、政策环境等方面看，冰蓄冷技术在我国全面推广应用已经具备了一定的

基础条件，加大推广冰蓄冷技术势在必行。国家将进一步落实节能目标评价考核，形成技术

推广的倒逼机制，完善激励政策，发挥市场机制作用，逐步形成市场为主导、企业为主体、

政府引导、多方紧密协作的推广格局，因地制宜加快推广冰蓄冷技术。
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