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说明、目录、图表目录

    会展业是现代科学技术与经济发展的晴雨表，它反映了一个国家、地区乃至全球科学技术

和经济发展的历程。从20世纪90年代开始，中国大踏步迈上了世界会展大国的旅程。会展业

在我国取得了长足的发展。

    2012年，中国会展业保持了持续健康发展的良好势头，会展业规模不断扩大，经济效益继

续攀升，场馆及配套设施建设日趋完善，会展业已从规模化发展逐步转向专业化、品牌化、

国际化，并显示出强大的关联效应和经济带动作用，为促进国民经济发展发挥了积极作用

。2012年全国共举办展出面积5000平方米以上的展览会7189场，较2011年增长5.3%；展出总面

积8990万平方米，较2011年增长10.7%。2012年，我国会展业直接产值约3500亿人民币，

较2011年增长16.1%，占全国国内生产总值的0.68%，占全国第三产业产值的1.53%。

    2013年，中央和地方政府继续对展览业保持较高的关注度。在党的十八大报告中，现代服

务业已成为中国经济战略结构调整的重要组成部分。特别是许多中小城市，政府开始认识到

展览会良好的经济和社会效应，出台了支持会展业发展的政策。我国场馆建设过热的呼声一

直未歇，但随着城镇化进程的加速，大型展览场馆仍不断开工和落成，并呈现出规模大、参

与主体多、城市范围广的特点。

    目前，中国会展业在区域分布上，基本上形成了以北京、上海、广州、大连、成都、西安

、昆明等会展中心城市的环渤海会展经济带、长三角会展经济带、珠三角会展经济带、东北

会展经济带及中西部会展城市经济带等五大会展经济产业带框架。

    中国会展业具有光明的趋势预测。目前，会展经济的发展已经越来越多地引起政府和相关

部门的高度重视，相关政策和措施陆续出台。国家&ldquo;十二五&rdquo;规划中又提到会展业

，再次对我国会展业的发展做出战略性的规划。

    博思数据发布的《2015-2020年中国会展市场监测及投资前景研究报告》共十二章。首先介

绍了会展业的定义、特征及经济功能等，接着分析了国内外会展业发展的总体概况以及会展

经济与 城市发展，然后分别介绍了珠三角、长三角、环渤海、东北、中西部五大经济产业带

会展业的发展状况。随后，报告对会展业做了营销分析和重点企业分析，最后科 学预测了会

展业的趋势预测及投资前景调研。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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7.4.2　济南市会展业发展回顾

7.4.3　济南会展业发展特点

7.4.4　济南会展业进入健康快速发展时期

7.4.5　济南市会展业发展存在的主要问题

7.4.6　&ldquo;十二五&rdquo;济南市推动会展业发展的措施

7.5　烟台会展业

7.5.1　烟台国际会展中心简介

7.5.2　烟台市会展业的发展环境分析

7.5.3　烟台市会展业强劲崛起

7.5.4　烟台会展业管理施行新规

7.5.5　烟台市会展业发展的策略建议

 

第八章　2013-2014年东北区会展业发展分析

8.1　大连会展业

8.1.1　大连市会展行业发展取得的成就及经验回顾

8.1.2　大连市会展业发展特点分析



8.1.3　大连会展业发展现状分析

8.1.4　大连市会展业发展的问题及建议

8.1.5　&ldquo;十二五&rdquo;大连市会展业发展规划概述

8.2　沈阳会展业

8.2.1　会展业推动沈阳城市发展

8.2.2　沈阳市会展行业发展回顾

8.2.3　沈阳会展业发展特点

8.2.4　沈阳会展业发展现状分析

8.2.5　沈阳会展业发展中存在问题及对策

8.2.6　沈阳发展会展旅游业存在的问题及建议

8.3　长春会展业

8.3.1　长春会展业发展综述

8.3.2　长春市会展行业硕果累累

8.3.3　长春市会展业发展存在的问题

8.3.4　长春会展业发展的措施

8.3.5　&ldquo;十二五&rdquo;长春会展业规划

8.3.6　长春会展业商务旅游的新机遇

8.4　哈尔滨会展业

8.4.1　哈尔滨国际会展中心简介

8.4.2　哈尔滨会展业全面分析

8.4.3　哈尔滨会展业发展中存在的问题

8.4.4　加快哈尔滨会展业发展的建议

8.4.5　哈尔滨会展业市场化势在必行

8.4.6　未来哈尔滨会展业发展规划

 

第九章　2013-2014年中西部会展业发展分析

9.1　成都会展业

9.1.1　成都会展业发展概述

9.1.2　2013年成都会展业的发展

9.1.3　提升成都会展业竞争力路径分析

9.1.4　成都市会展业存在的问题及对策

9.1.5　&ldquo;十二五&rdquo;成都会展业规划解析



9.2　武汉会展业

9.2.1　武汉发展会展业的优势

9.2.2　武汉会展业运行回顾分析

9.2.3　武汉会展业发展特点

9.2.4　武汉出台新政加快会展业发展

9.2.5　武汉会展业迈入发展快车道

9.2.6　武汉会展业存在的问题分析

9.2.7　武汉会展业的发展对策

9.3　长沙会展业

9.3.1　长沙会展业发展面临变局

9.3.2　长沙会展业发展特点

9.3.3　长沙会展业发展现状分析

9.3.4　长沙出台新政扶持会展业发展

9.3.5　长沙会展业发展的策略

9.4　昆明会展业

9.4.1　昆明国际会展中心简介

9.4.2　昆明市会展业发展回顾

9.4.3　昆明市会展业发展的比较优势

9.4.4　昆明国际会展中心成绩斐然

9.4.5　昆明会展业现状分析

9.4.6　推进昆明会展业发展的主要保障措施

9.4.7　昆明市会展业面临的机遇与挑战

9.4.8　昆明市会展业的发展定位及目标

9.5　西安会展业

9.5.1　西安会展业发展回顾

9.5.2　西安会展经济发展特点分析

9.5.3　西安市会展业发展规划

9.6　郑州会展业

9.6.1　郑州会展业快速发展

9.6.2　郑州会展业发展态势良好

9.6.3　郑州巨额补贴扶持会展业发展

9.6.4　郑州会展业未来发展规划



 

第十章　2013-2014年中国会展业的营销分析

10.1　会展营销概述

10.1.1　中国会展营销研讨

10.1.2　会展业城市营销建议

10.1.3　国外会展营销经验借鉴

10.1.4　会展业营销及传播策略浅析

10.2　中国会展业创新营销策略分析

10.2.1　会展营销创新策略解析

10.2.2　营销理念创新

10.2.3　营销主体创新

10.2.4　营销手段创新

10.2.5　营销内容创新

10.3　中国会展业的整合营销分析

10.3.1　会展业主题的选择

10.3.2　展会机构的搭建

10.3.3　展会卖点的策划

10.3.4　展会的整合宣传

10.3.5　展会的综合服务

10.4　展览会各个阶段的营销策略

10.4.1　展览会四阶段概述

10.4.2　培育期展览会的营销策略

10.4.3　成长期展览的营销策略

10.4.4　成熟期与衰退期展览的营销策略

10.5　会展中的4C营销分析

10.5.1　4C营销概述

10.5.2　4C营销案例分析

10.5.3　4C营销经营建议

 

第十一章　2013-2014年会展业企业状况分析

11.1　励展博览集团

11.1.1　励展博览集团简介



11.1.2　励展优势展会行业

11.1.3　励展博览集团推出全球四大铝工业展会

11.1.4　励展博览集团并购高尔夫球博览会

11.1.5　励展博览集团与CCCLA展开合作

11.1.6　励展博览集团大中华区快速发展

11.2　亚洲博闻

11.2.1　亚洲博闻简介

11.2.2　亚洲博闻优势展会行业

11.2.3　亚洲博闻扩展中国市场

11.2.4　亚洲博闻通过合资进军广告展市场

11.2.5　亚洲博闻收购AMB于东南亚的展会业务

11.2.6　亚洲博闻与上海展星成立合资公司

11.3　法兰克福展览公司

11.3.1　法兰克福展览公司简介

11.3.2　法兰克福展览公司中国市场扩张概况

11.3.3　法兰克福中国公司发展状况

11.4　科隆展览公司

11.4.1　科隆展览公司简介

11.4.2　科隆展览在中国的发展状况

11.4.3　科隆展览会发展状况

11.4.4　科隆国际展览公司展会动态

 

第十二章　会展业趋势预测趋势分析

12.1　中国会展业的前景及预测

12.1.1　我国会展业趋势预测看好

12.1.2　中国会展业发展潜力巨大

12.1.3　2015-2020年中国会展业预测分析

12.1.4　港澳台地区会展业趋势预测光明

12.2　&ldquo;十二五&rdquo;中国会展业的发展形势及方向

12.2.1　《国家&ldquo;十二五&rdquo;规划》更加重视会展业发展

12.2.2　&ldquo;十二五&rdquo;中国会展业的发展定位

12.2.3　&ldquo;十二五&rdquo;我国会展业发展方式将转变



12.2.4　&ldquo;十二五&rdquo;中国会展业将有更大发展

12.3　会展业的发展趋势

12.3.1　世界会展业未来发展态势

12.3.2　未来中国会展业发展的八大趋势

12.3.3　中国会展城市的发展趋势

12.3.4　网上会展成投资预测
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