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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国日化行业市场监测及投资前景研究报告》共十四章。首

先介绍了日化产品的定义、分类及行业特点等，接着分析了我国日化行业的外部发展环境和

我国日化行业总 体发展情况，并对日用化学品行业的财务状况和产品产量进行了详实的透析

，然后具体介绍了化妆品行业、洗涤用品行业、口腔清洁用品行业和香精香料行业的发 展。

随后，报告对日用化学品行业做了区域发展分析、市场竞争分析、市场营销分析、和重点企

业经营财务状况分析。最后对日化行业进行了投资分析，并对行业的 发展趋势及未来前景做

出了科学的预测。      日化行业与人们的文明健康生活密切相关，日化产品已成为人们生活中

的必需品，整个行业对国家贡献很大。历经市场化历练的日化产业已经跨过一个新的大拐点

，竞争更激烈、集中度更高的第二次革命已经开始。这个拐点并非伴随大事件到来，而是多

方力量长期博弈的结果，既终结了行业的传统格局，也宣告了产业新时代的到来。 

    2013年1-12月，全国规模以上日用化学品生产企业累计主营业务收入同比增长6.6%，实现利

润总额同比增长11.5%，完成税金总额同比增长16.1%。2013年我国日用化学品行业累计完成

出口交货值同比增长9%，累计产销率达97.2%。由于日化行业所用原料大部分是石油的副产

品，随着国际油价的上涨以及包装、税收等原因，日化用品的各项成本压力不断加大，而且

运输物流成本也增加不少。日化用品一般都是执行企业自主定价，根据自己的产品成本并结

合市场定位需求等情况进行定价，完全是企业行为，是市场调整。 

    近年来，中国政府出台一系列刺激国内需求的政策，不仅是为出口的企业寻找新的出路，

更为日化业提供了新的前景。中国的三、四线市场，广大的农村市场成了日化行业的主战场

。日化行业因抓住新的时机，让自己的营销业绩在上新台阶。 

    随着城镇居民收入和农村人口可支配现金的增加，使得中国的日化用品消费也逐年递增，

预计未来10年年均增长也将保持在10%以上。化妆品市场仍将以高于国民经济增长的速度，

洗涤剂市场增长相对较慢，口腔清洁用品市场会随着人们对口腔卫生的重视而稳步增长。在

渠道、促销和产品研发上的竞争仍将进一步加剧。
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图表　2014年1-6月广州市浪奇实业股份有限公司盈利能力 

图表　2013-2014年6月末柳州两面针股份有限公司总资产和净资产 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司营业收入和净利润 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司现金流量 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司现金流量 

图表　2013年柳州两面针股份有限公司主营业务收入分行业 

图表　2013年柳州两面针股份有限公司主营业务收入分产品 

图表　2013年柳州两面针股份有限公司主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司成长能力 



图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司成长能力 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司短期偿债能力 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司短期偿债能力 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司长期偿债能力 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司长期偿债能力 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司运营能力 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司运营能力 

图表　2012-2013年柳州两面针股份有限公司盈利能力 

图表　2014年1-6月柳州两面针股份有限公司盈利能力 

图表　2013-2014年6月末索芙特股份有限公司总资产和净资产 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司营业收入和净利润 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司营业收入和净利润 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司现金流量 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司现金流量 

图表　2013年索芙特股份有限公司主营业务收入分行业 

图表　2013年索芙特股份有限公司主营业务收入分产品 

图表　2013年索芙特股份有限公司主营业务收入分区域 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司成长能力#p#分页标题#e# 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司成长能力 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司短期偿债能力 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司短期偿债能力 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司长期偿债能力 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司长期偿债能力 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司运营能力 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司运营能力 

图表　2012-2013年索芙特股份有限公司盈利能力 

图表　2014年1-6月索芙特股份有限公司盈利能力 

图表　2014年上半年日化行业上市公司盈利能力指标分析 

图表　2013年日化行业上市公司盈利能力指标分析 

图表　2012年日化行业上市公司盈利能力指标分析 

图表　2014年上半年日化行业上市公司成长能力指标分析 

图表　2013年日化行业上市公司成长能力指标分析 



图表　2012年日化行业上市公司成长能力指标分析 

图表　2014年上半年日化行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2013年日化行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2012年日化行业上市公司营运能力指标分析 

图表　2014年上半年日化行业上市公司偿债能力指标分析 

图表　2013年日化行业上市公司偿债能力指标分析 

图表　2012年日化行业上市公司偿债能力指标分析

     本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部市场调查中心以及国

内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模 型，对行业核心

发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对日化产业有个系统深入的了解、或者想投资日

化行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。

  详细请访问：http://www.bosidata.com/rihua1412/A25043MXGT.html
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