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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国加油站市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十六章

。介绍了加油站行业相关概述、中国加油站产业运行环境、分析了中国加油站行业的现状、

中国加油站行业竞争格局、对中国加油站行业做了重点企业经营状况分析及中国加油站产业

发展前景与投资预测。您若想对加油站产业有个系统的了解或者想投资加油站行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

    加油站分为民营加油站，国有加油站，跨国公司加油站。民营加油站是民营社会力量企业

参与建设与经营的加油站，特点是规模小，数量多，较分散。国有加油站是国有两家大型石

油企业中国石油化工股份有限公司（简称&ldquo;中石油&rdquo;）和中国石油天然气股份有限

公司（简称&ldquo;中石化&rdquo;）自己开发和建设的国有加油站。 

    到2013年，全国加油站总量达到9万多家。其中，中石油自营及特许加油站占全国加油站总

数近两成；中石化自营及特许加油站数量占全国加油站总数的1/3左右；其他国有、民营、外

资加油站约占全国加油站总数的50%。民营企业发展迅速，外资企业加快进入，中国加油站

行业呈现国企、民企、外企&ldquo;三足鼎立&rdquo;的发展态势。 

    全球经济呈现一体化趋势，这就意味着中国石油、石化行业将直接面临国际市场竞争。不

但要面对全球性跨国公司的重组及全球战略的变化，而且这些公司在成品油分销业务上有着

先进的管理方式和技术，国际油市也动荡不安。可见，未来国内成品油市场的竞争将十分激

烈，国内成品油销售行业将面临严峻的挑战。审视国内成品油市场环境，一个微妙的变化日

益清晰，那就是作为成品油销售最前端的加油站被推到了市场最前沿。作为石油工业链条中

的重要一环，加油站行业同样维系着国民经济命脉。 
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