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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国植入式广告市场格局及投资咨询报告》共八章。首先介

绍了植入式广告相关概述、中国植入式广告市场运行环境 等，接着分析了中国植入式广告市

场发展的现状，然后介绍了中国植入式广告重点区域市场运行形势。随后，报告对中国植入

式广告重点企业经营状况分析，最后分 析了中国植入式广告行业发展趋势与投资预测。您若

想对植入式广告产业有个系统的了解或者想投资植入式广告行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

 

    如今，手机从通讯工具变成了智能移动终端、互联网从单纯的浏览阅读变成了高度智能的

互动，而电视正在从模拟时代走向数字化时代。随着付费电视时代的来临，植入式广告是媒

介产业（特别是电视行业）应对这一媒介变革的现实选择。虽然大众传媒都宣称，收费频道

将开创无插播广告的时代。但广告主不可能忽略电视媒介这一受众层面最广、传播方式最活

跃的信息渠道；另一方面，电视媒介也不会放弃每年200多亿的广告收益。收费电视一旦成为

电视业的主流，植入式广告必将发挥主导作用。

植入式广告进入壁垒分析     进入壁垒   具体内容       资金壁垒   大型综合性广告公司要实现精

准营销，服务好大型企业，必须使其品牌战略、广告策划、媒介策略有科学的量化分析作为

支撑。而科学的量化分析是建立在庞大的、及时更新的市场数据库、媒介数据库基础上的。

为此，广告公司每年须投入大量资金用于各类广告策划、媒介投放数据资料的购买或更新。

此外，在媒介代理业务中，媒介通常要求定期集中结算或提前支付采购款，而广告主一般是

在媒介投放后，确认了发布的样报与播放证明后才支付全部媒介投放费用。因而，广告公司

通常需要保持较大金额的流动资金，用以集中结算支付或垫付媒介采购款，以及数据库的购

买、更新。       人才壁垒   广告产业属知识密集、技术密集、人才密集型产业。广告业务的各

个环节，包括品牌规划与策划、广告策划、创意与设计、市场评估、媒介研究、媒介策划、

媒介排期与媒介购买等品牌整合营销传播的运营均需较高素质的人才方可胜任。特别是那些

在实际操作方面有多年工作经验、既熟悉广告服务环节的各项业务、又对广告主所在行业具

有较深理解的人才在广告业尤为稀缺。       品牌壁垒   在广告服务中，与大型客户建立长期战

略合作的门槛较高。大型客户特别是世界500强及国内著名公司，选择广告代理商的条件苛刻

，要求广告代理商有健全的服务网点，高效的运作系统，丰富的行业经验，成功的实战案例

，良好的品牌声誉，高水平的服务团队以及系统的服务支持。而一般广告公司并不具备上述

条件，因而很难得到这类客户的认同，即使达成合作也难以长久。  
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