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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国植物香料行业分析与投资前景研究调查报告》共十二章

。介绍了植物香料行业相关概述、中国植物香料产业运行环境、分析了中国植物香料行业的

现状、中国植物香料行业竞争格局、对中国植物香料行业做了重点企业经营状况分析及中国

植物香料产业发展前景与投资预测。您若想对植物香料产业有个系统的了解或者想投资植物

香料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    香料，英文一般用spice，指称范围不同，是一种能被嗅觉嗅出香气或味觉尝出香味的物质

，是配制香精的原料。具有令人愉快的芳香气味，能用于调配香精的化合物或混合物。按其

来源有天然香料和人造香料按其用途有日用化学品用香料、食用香料和烟草香料之分。在化

学工业中，全合成香料是作为精细化学品组织生产的。 
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