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说明、目录、图表目录

    目前我国的二手车市场情况是供小于求，并且二手车又多集中于北京、上海、广州这样的

大城市中，像二三线城市，其二手车交易分部更加分散，加之中间环节过多，导致不同商家

的交易价格相差较为悬殊。即便是相同品牌的不同4S店二手车认证服务，也由于不同认证人

员对于车辆本身的认可度不同，导致消费者的产品也会出现价格差，而正是由于没有一个相

对固定的标准，对于绝大多数消费者而言，想要卖车，是难上加难，若想要把自己的车卖出

个好价钱，则更是难上加难。

    欧美二手车市场已然是供大于求的状态，并且经过多年的发展，已然形成了自己的二手车

文化，主要体现在北美二手车的销量是新车销量的三倍还多，欧洲的数据也同样如此，这一

点对于国内而言仍然是需要追赶的目标。

    究其原因，这一切都是由于我国的二手车行业仍然缺乏相对完善的规范，行业内部信息化

程度低、诚信问题严重制约其发展，特别是在网络发达的今天，缺乏规范的二手车行业，不

仅无法借力网络的力量进行发展，反而会因标准的匮乏而产生负面效应，这对于二手车行业

而言，无疑是一个巨大的挑战!

    博思数据发布的《2015-2020年中国二手车市场趋势预测与报告》。内容严谨、数据翔实，

更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投

资前景研究。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以

及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多

个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞

悉行业竞争格局，规避经营和投资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的重要决策依据

之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营等统计数据，具体产品有行业分

析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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