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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国数字告示市场分析与投资前景研究报告》共九章。首先

介绍了数字告示的概念、分类、全球数字告示产业的现况，接着对中国数字告示产业进行了

分析。然后分 别阐述了数字告示产业链的软硬件发展、内容创作与网络运营服务的发展，并

对数字告示产业的技术发展、应用状况、品牌竞争状况、重点企业的运营状况做出了细 致分

析。最后，报告对数字告示产业的前景趋势做了科学预测。 

    数字告示又叫数字标牌，是近年来发展迅速的一种基于数字音视频技术的动态信息传播系

统。数字告示帮助企业借助液晶等大屏幕进行营销、服务、宣传（发布、播放、管理由视频/

音频/动画/图片信息/字幕组成的精彩内容），直观生动地进行互动展示销售，给客户带来先

进、高端的品牌印象，有效提升服务层次。 

    从2006年开始在国内市场起步的数字告示正备受关注。近几年，伴随国内商用显示屏应用

突破，网络高速发展，中国数字告示市场商机比比皆是。随着户外广告市场需求的不断提升

，数字标牌的户外应用迅速崛起，数字标牌厂家也越来越多，尤其是互动技术的成熟，更是

赋予了广告主足够的信息，让他们对这一领域的投入力度不断加大。 

    2013年，数字标牌开始由静态向数字化加速发展，行业引领者都加强了对解决方案的投入

，大屏显示厂商开始&ldquo;宣示主权&rdquo;，完成了由&ldquo;抢滩者&rdquo;到&ldquo;引领

者&rdquo;的角色转换。 

    随着产业链的不断成熟，数字告示已经开始突破传统领域应用的局限，试水更多领域。像

办公大楼、百货公司、商场、停车场、学校、工厂等普通大众的集聚地都开始频繁出现广告

机、海报机、液晶拼接视频墙（大屏幕）等数字告示显示终端及其系统。其中零售行业一度

成为诸多厂商眼中的淘金&ldquo;蓝海&rdquo;，而新生互动的数字告示产品更被誉为最

具&ldquo;吸睛&rdquo;效果的宣传利器。国内数字告示产业广阔的市场前景吸引着越来越多的

厂商进入数字告示领域，未来中国的数字告示户外显示屏安装量将占据全球第一的位置。 

    综合考量数字标牌市场的硬件、软件、应用、产品（室内及室外）等因素，预计2014年

至2020年，数字标牌市场的年复合增长率将保持在8.94%，至2020年，市场规模将达到149亿美

元。 
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