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报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国手工具制造市场深度调研与投资前景研究报告》共十三

章。报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威 数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准 确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！ 

    手工具行 业是劳动密集型行业，我国有较强的竞争优势，随着发达国家从传统制造业中淡

出，我国的产品完全有能力占据世界手工具行业的主导地位。手工具产品的主要消费 国为北

美、欧洲等西方发达国家和地区，发展中国家的消费市场相对较小，但近年来呈现出逐年上

升的趋势，如中国、东欧、拉丁美洲及非洲市场都有较大的增长潜 力。欧美成熟市场对中低

档产品和高端产品都有较大的需求，而其他市场中低端产品的需求相对较大，物美价廉的中

国产品更受欢迎，这也为中国企业积极开拓新兴 市场带来了机遇。手工具产品的竞争主要涉

及因素为技术、质量、价格、企业品牌、供销渠道，其中技术、质量、价格和渠道是最重要

的竞争因素，设计新颖、技术 含量高的中高档手工具产品在竞争中处于优势地位，企业品牌

也具有重要的作用。 2009-2013年中国手工钻孔或攻丝工具进出口数量分析                            年度  

          贸易             数量：千克                               2009             进口             19,540                               2009           

 出口             2,059,229                               2010             进口             24,595                               2010             出口    

        1,803,311                               2011             进口             29,244                               2011             出口            

1,751,105                               2012             进口             26,885                               2012             出口            

2,225,820                               2013             进口             33,468                               2013             出口            

2,206,143                资料来源：中国海关
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