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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国手机市场分析与投资前景研究报告》共十八章。报告介

绍了手机行业相关概述、中国手机产业运行环境、分析了中国手机行业的现状、中国手机行

业竞争格局、对中国手机行业做了重点企业经营状况分析及中国手机产业发展前景与投资预

测。您若想对手机产业有个系统的了解或者想投资手机行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

    移动电话，或称为无线电话，通常称为手机，原本只是一种通讯工具，早期又有大哥大的

俗称，是可以在较广范围内使用的便携式电话终端，最早是由苏联工程师列昂尼德.库普里扬

诺维奇于1957年发明的。迄今为止已发展至4G时代了。手机分为智能手机（Smart phone）和

非智能手机（Feature phone），一般智能手机的性能比非智能手机好，但是非智能手机比智能

手机稳定。  

     总体看来，目前国内手机企业的发展形势表现为三分天下的竞争格局。第一梯队以三星、

苹果、索尼为代表，凭借其强大的资本和技术优势牢牢占据高端市场，并逐 步延伸至中低端

市场。第二梯队以国产品牌手机中兴、华为、多普达、联想、TCL、金立等为主要代表，凭

借其质量上乘、品牌保证、价格低廉，再加上本土文化 的渗透占据中低端市场。第三梯队以

国产杂牌手机&ldquo;山寨机&rdquo;为主要代表，占据国内很大的低端市场。目前，国产手机

已经摆脱了艰难的时期，虽然三星凭借其品 牌、技术等优势，其市场份额占比排在第一位，

但是以联想、华为、中兴、酷派为主要代表的国产手机占有的市场份额总和也已接近百分之

八十，国产手机关注度占 据整个中国手机市场品牌关注度的比例最大。从手机厂商的销量来

看，三星、诺基亚、华为分列中国手机市场销售量前三位，而诺基亚的市场份额同比下降了

18.5%，市场份额被上升较快的几大国产品牌分食。
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