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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国智能手机市场供需及投资评估报告》共八章。首先介绍

了智能手机相关概述、中国智能手机市场运行环境等，接着分析 了中国智能手机市场发展的

现状，然后介绍了中国智能手机重点区域市场运行形势。随后，报告对中国智能手机重点企

业经营状况分析，最后分析了中国智能手机行 业发展趋势与投资预测。您若想对智能手机产

业有个系统的了解或者想投资智能手机行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

 

    随着电子信息技术和移动互联网的快速发展，智能手机成为互联网业务的关键入口和重要

创新平台、信息消费的重要载体。近年来，我国手机产业抓住由传统手机向智能手机转型升

级的机遇迅速崛起，智能手机产销量均跃居全球首位。

    我国手机、智能手机行业近三年来也发展迅速，2012 年、2013 年我国智能手机出货量分别

达到了 25,433万部和42,225万部，同比增长 66.02%，占全球智能手机出货量的 35.08%、42.06%

；2012年、2013 年我国手机出货量分别达到了45,779 万部和 57,716 万部，同比增长 26.07%，

占全球手机出货量的 26.34%、31.68%。我国智能手机出货量占我国手机出货量的比例2012 年

、2013年、2014年 1-8 月分别为 55.56%、73.16%、86.55%。由于智能手机对精密金属结构件的

需求高于普通手机，因此，我国手机、智能手机出货量占全球出货量的比例增加以及我国智

能手机出货量占手机出货量比例的增加都有利于刺激对我国生产的手机精密金属结构件的需

求。
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（二）非智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

七、手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

（一）智能手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

（二）非智能手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

八、手机用户对摄像头像素选择分析

九、非智能手机对智能手机外观的选择倾向分析

第三节 2012年智能手机购买渠道分析

一、智能手机行业主要销售渠道分析

（一）传统代理

（二）直营零售店

（三）运营商定制

（四）家电连锁店

（五）手机连锁卖场

（六）网络销售

（七）电子商城

（八）水货市场



二、智能手机用户购买智能手机渠道分析

三、非智能手机用户购买智能手机渠道分析

第四节 2012年智能手机购买预算分析

一、智能手机用户购买智能手机预算分析

二、非智能手机用户购买智能手机预算分析

第八章 2015-2020年中国智能手机行业投资与发展战略分析

第一节 中国智能手机行业趋势预测分析

一、中国智能手机出货量预测分析

二、中国智能手机销量预测分析

第二节 中国智能手机行业投资前景

一、中国智能手机行业政策风险

二、中国智能手机行业技术风险

三、中国智能手机行业竞争风险

四、中国智能手机行业宏观经济波动风险

五、中国智能手机行业关联产业风险

六、中国智能手机行业其他风险

第三节 中国智能手机行业投资特性及建议

一、中国智能手机行业投资特性分析

（一）中国智能手机行业进入壁垒分析

（二）中国智能手机行业盈利模式分析

（三）中国智能手机行业盈利因素分析

二、中国智能手机行业投资建议

（一）关注积极涉足电容式触摸屏企业

（二）寻找与手机生产紧密的企业

（三）上游核心企业最有竞争力

（四）增值服务因行业年轻而富有潜力

第四节 中国智能手机市场的发展战略与成功因素分析

一、中国智能手机市场的发展战略分析

（一）改革组织结构以专注智能手机业务

（二）采取高端产品策略，抢占智能手机业的技术品质制高点

（三）巩固市场地位

（四）掌控价值链



二、中国智能手机市场的成功因素分析
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