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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国休闲娱乐会所行业深度调研与投资前景研究报告》共二

十章。介绍了休闲娱乐会所行业相关概述、中国休闲娱乐会所产业运行环境、分析了中国休

闲娱乐会所行业的现状、中国休闲娱乐会所行业竞争格局、对中国休闲娱乐会所行业做了重

点企业经营状况分析及中国休闲娱乐会所产业发展前景与投资预测。您若想对休闲娱乐会所

产业有个系统的了解或者想投资休闲娱乐会所行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    起源于17世纪欧洲的私人会所，从最初的贵族沙龙聚会，渐渐演变成为上流社会的最佳娱

乐场所，成为只有少数人才能享受的高端消费和生活方式。而如今的娱乐会所业包括：酒吧

、慢摇吧、演艺吧、迪厅、KTV、 浴池、桑拿房、按摩房、棋牌室、夜总会等。从业人员每

年以100%的速度递增。随着人们生活水平的不断提高，工作节奏的加快，消费士增多，娱乐

会所行业目 前还处于一个高速反展的时期，不失为一个高利润行业；根据国际娱乐会所协会

的统计，最近几年，全球娱乐会所产业呈现出惊人的快速成长，高达20%-30% 的年发展率。

在美国休闲旅游产业中，娱乐会所已连续3年发展率最高，去年大约有1500万人次美国人到娱

乐会所时行消费;在欧洲，平均每年到娱乐会所消费 的人次超过2000万。截至目前，全球娱乐

会所消费人口已达数十倍台湾人口数，晋身美国第四大休闲产业。娱乐会所行业在新加坡、

中国、马来西亚、印尼等亚 洲国家正在蓬勃发展，在越南和柬埔寨等相对落后的国家也开始

认识到发展娱乐会所行业的好处。  

     世界旅游组织的研究成果表明，人均GDP达到3000美元左右是一个国家或地区休闲产业爆

发式增长的临界点。目前，北京、上海、杭州、南京等一些区域性中 心城市的人均地区生产

总值均已经超过5000美元。部分发达地区将率先引领休闲度假产业的兴起，未来休闲产业的

市场消费潜力巨大。  

     在&ldquo;十二五&rdquo;之际，我国的休闲理念、休闲生活、休闲业态都取得了快速发展

，尤其是休闲旅游业，在发展过程中不断产生新领域和新业态，如休闲度假、数字旅 游、会

展奖励旅游、游轮游艇、实景演艺等。旅游业的新产品也不断产生，如生态旅游、乡村旅游

、工业旅游、红色旅游、军事旅游、温泉旅游、冰雪旅游、健康旅 游、科技旅游、互联网旅

游交易等。根据一些学者的研究成果，旅游业总收入与休闲经济总规模的比例基本在一比三

或者一比四之间，照此推算，我国目前休闲经济 的总规模可能接近6万亿元，休闲经济增加

值占国民经济的比重超过15%，休闲消费对社会消费的贡献率超过30%。   

  

第一部分 行业发展现状 



第一章 休闲娱乐会所行业概述 

第一节 娱乐业的介绍 

一、娱乐业的定义 

二、娱乐业的分类 

三、娱乐消费的六种类型 

四、娱乐业的经济地位和作用 

第二节 休闲娱乐会所业的概述 

一、休闲娱乐会所的定义 

二、休闲娱乐会所简单分类 

三、休闲娱乐会所业的特点 

四、休闲娱乐会所的经营形式 

第三节 休闲娱乐会所的其他概念 

一、休闲娱乐会所起源 

二、我国休闲娱乐会所发展历程 

三、现代休闲娱乐会所企业概述 

四、休闲娱乐会所的作用与地位 

五、休闲娱乐会所产业化的内涵 

六、休闲娱乐会所业的发展规律 

七、休闲娱乐会所的健康问题 

八、休闲娱乐会所的概念 

  

第二章 2013-2014年国际休闲娱乐会所行业发展现状分析 

第一节 2013-2014年国际休闲娱乐会所行业概况 

一、国际休闲娱乐会所行业发展历程 

二、国际休闲娱乐会所行业发展面临的问题 

三、国际休闲娱乐会所行业技术发展现状及趋势 

第二节 2013-2014年国际休闲娱乐会所的发展状况 

一、国际休闲娱乐会所现状分析 

二、国际休闲娱乐会所发展趋势分析 

三、国际休闲娱乐会所发展前景分析 

第三节 2013-2014年国际休闲娱乐会所的发展策略 

一、国际休闲娱乐会所的制胜之道 



二、国际休闲娱乐会所本土化发展 

三、美式休闲娱乐会所的中国市场战略 

第四节 2014年主要国家休闲娱乐会所行业发展借鉴 

一、美国 

二、英国 

三、日本 

  

第三章 2013-2014年中国休闲娱乐会所行业发展现状分析 

第一节 2013-2014年中国休闲娱乐会所行业整体发展概况 

一、2013-2014年娱乐业利润情况 

二、娱乐业经营陷入困境 

三、娱乐业服务水平状况 

四、方便快速的要求 

第二节 我国休闲娱乐会所业市场发展的状况 

一、我国休闲娱乐会所业起步和发展速度 

二、我国休闲娱乐会所业经营主体 

三、我国休闲娱乐会所业经营方式分析 

四、我国休闲娱乐会所业服务领域分析 

第三节 2013-2014年我国休闲娱乐会所业市场发展分析 

一、2008年奥运会对休闲娱乐会所业市场发展的影响 

二、2013-2014年休闲娱乐会所市场价格情况 

三、2013-2014年休闲娱乐会所价格分析 

四、2013-2014年休闲娱乐会所业成本问题分析 

五、2013-2014年休闲娱乐会所产业发展潜力分析 

第四节 中国休闲娱乐会所业市场形势分析 

一、到2015年中国休闲娱乐会所业的市场发展态势 

二、休闲娱乐会所品牌以集群形式发展态势 

三、休闲娱乐会所的休闲化发展趋势 

第五节 2013-2014年中国休闲娱乐会所行业市场消费者调查分析 

一、消费者对国际休闲娱乐会所的偏好程度分析 

二、消费者对国际休闲娱乐会所就餐形式的选择 

三、消费者到国际休闲娱乐会所消费的周期 



四、消费者中去国际休闲娱乐会所消费的金额 

五、消费者对休闲娱乐会所的满意情况和抱怨因素 

六、消费者最喜欢的休闲娱乐会所品牌 

七、消费者选择休闲娱乐会所的决定因素 

  

第四章 我国休闲娱乐会所市场发展分析 

第一节 休闲娱乐会所市标准化分析 

一、休闲娱乐会所产业化、标准化情况 

二、休闲娱乐会所标准化问题及其影响 

三、休闲娱乐会所市场标准化发展策略 

第二节 休闲娱乐会所市场发展状况 

一、2013-2014年休闲娱乐会所市场发展情况 

二、休闲娱乐会所发展的有利因素 

三、休闲娱乐会所发展制约因素 

四、休闲娱乐会所的全球化发展 

第三节 休闲娱乐会所发展前景和机遇 

一、休闲娱乐会所长期发展前景分析 

二、2015-2020年休闲娱乐会所市场发展前景 

三、休闲娱乐会所发展的新机遇 

  

第五章 休闲娱乐会所深度调研 

第一节 现状分析 

一、休闲娱乐会所特色 

二、休闲娱乐会所装修装饰风格 

三、休闲娱乐会所经营及前期投入 

四、休闲娱乐会所经营模式 

五、休闲娱乐会所利润 

第二节 现有休闲娱乐会所调研 

一、休闲娱乐会所企业经营情况 

二、休闲娱乐会所行业门店数 

三、休闲娱乐会所行业营业面积 

四、休闲娱乐会所行业从业人员 



五、休闲娱乐会所行业餐位数 

六、休闲娱乐会所行业商品购进总额 

七、休闲娱乐会所行业统一配送商品购进额 

八、休闲娱乐会所行业自由配送中心配送商品购进额 

九、休闲娱乐会所行业非自由配送中心配送商品购进额 

十、休闲娱乐会所行业营业收入 

  

第六章 我国休闲娱乐会所行业区域市场分析 

第一节 北京市 

一、休闲娱乐会所行业现状 

二、休闲娱乐会所市场格局 

三、休闲娱乐会所消费者分析 

四、休闲娱乐会所行业发展趋势 

第二节 上海市 

一、休闲娱乐会所行业现状 

二、休闲娱乐会所市场格局 

三、休闲娱乐会所消费者分析 

四、休闲娱乐会所行业发展趋势 

第三节 广州市 

一、休闲娱乐会所行业现状 

二、休闲娱乐会所市场格局 

三、休闲娱乐会所消费者分析 

四、休闲娱乐会所行业发展趋势 

第四节 深圳市 

一、休闲娱乐会所行业现状 

二、休闲娱乐会所市场格局 

三、休闲娱乐会所消费者分析 

四、休闲娱乐会所行业发展趋势 

第五节 成都市 

一、休闲娱乐会所行业现状 

二、休闲娱乐会所市场格局 

三、休闲娱乐会所消费者分析 



四、休闲娱乐会所行业发展趋势 

  

第七章 2013-2014年休闲娱乐会所业的经营管理 

第一节 休闲娱乐会所业经营管理概况 

一、休闲娱乐会所经营自身模式建立的探索 

二、休闲娱乐会所业的员工管理方案探析 

三、休闲娱乐会所经营的关键准备 

第二节 休闲娱乐会所业的选址模式剖析 

一、休闲娱乐会所选址中应当考虑的因素 

二、休闲娱乐会所选址应遵循的基本原则 

三、休闲娱乐会所选址的模式及方法运用 

四、国际休闲娱乐会所加盟店的选址 

第三节 休闲娱乐会所经营的商圈分析 

一、商圈的一般性原则 

二、娱乐业商圈的特殊性 

三、肯德基商圈策略的借鉴 

四、休闲娱乐会所企业扩张过程中商圈情况分析 

五、商圈内休闲娱乐会所单店取得相对竞争优势策略 

第四节 休闲娱乐会所业顾客关系管理研究 

一、顾客关系管理概念 

二、顾客消费行为特征及影响就餐的因素 

三、顾客需求信息的管理 

四、顾客关系管理的对策建议 

  

第八章 2013-2014年休闲娱乐会所信息化分析 

第一节 休闲娱乐会所业的信息化 

一、休闲娱乐会所企业实施信息化的原则 

二、休闲娱乐会所企业信息化平台的选择 

三、信息化对休闲娱乐会所企业的利益回报 

四、发展休闲娱乐会所信息化的软件与技术 

五、影响休闲娱乐会所企业信息系统建设因素 

六、休闲娱乐会所信息化管理的三大趋势 



第二节 2013-2014年休闲娱乐会所信息化分析 

一、休闲娱乐会所信息化的模式 

二、休闲娱乐会所传统方式制约信息化发展 

三、休闲娱乐会所企业的信息化管理 

四、休闲娱乐会所信息化解决方案 

五、休闲娱乐会所信息化建议 

第三节 休闲娱乐会所企业信息技术的运用分析 

一、休闲娱乐会所业信息化技术应用概述 

二、信息网络技术对休闲娱乐会所业的必要性 

三、先进信息技术运用促进现代化休闲娱乐会所业发展 

四、信息技术应用于休闲娱乐会所业的策略 

第四节 休闲娱乐会所信息化集团管理 

一、集团管理系统的组成 

二、集团连锁信息化的目标 

三、远程查询子系统 

四、连锁管理子系统 

五、集团管理方案的实施 

  

第二部分 行业竞争格局 

第九章 休闲娱乐会所行业竞争分析 

第一节 休闲娱乐会所业竞争分析 

一、中国休闲娱乐会所业竞争格局 

二、2014年休闲娱乐会所企业竞争优势分析 

三、休闲娱乐会所行业中国际竞争现状 

四、2014年外企早餐市场竞争动态 

五、2014年中外企业休闲娱乐会所市场竞争分析 

第二节 2014年休闲娱乐会所竞争分析 

一、2014年休闲娱乐会所市场竞争情况分析 

二、2014年休闲娱乐会所市场竞争形势分析 

第三节 2015-2020年中国休闲娱乐会所行业竞争分析及预测 

一、2015-2020年集中度分析及预测 

二、2015-2020年SWOT分析及预测 



三、2015-2020年进入退出状况分析及预测 

四、2015-2020年生命周期分析及预测 

  

第十章 休闲娱乐会所企业竞争策略分析 

第一节 休闲娱乐会所市场竞争策略分析 

一、2014年休闲娱乐会所市场增长潜力分析 

二、2014年休闲娱乐会所主要潜力品种分析 

三、现有休闲娱乐会所竞争策略分析 

四、休闲娱乐会所潜力品种竞争策略选择 

五、典型企业品种竞争策略分析 

第二节 休闲娱乐会所企业竞争策略分析 

一、欧债危机对休闲娱乐会所行业竞争格局的影响 

二、欧债危机后休闲娱乐会所行业竞争格局的变化 

三、2015-2020年我国休闲娱乐会所市场竞争趋势 

四、2015-2020年休闲娱乐会所行业竞争格局展望 

五、2015-2020年休闲娱乐会所行业竞争策略分析 

六、2015-2020年休闲娱乐会所企业竞争策略分析 

  

第十一章 休闲娱乐会所重点企业竞争分析 

第一节 大唐国际娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第二节 帝豪国际娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第三节 英皇国际娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 



三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第四节 皇冠国际娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第五节 西安国会娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第六节 国樽娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第七节 天都国际娱乐会所 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2013-2014年经营状况 

四、2015-2020年发展战略 

第八节 国汇国际娱乐会所 

一、企业概况 
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