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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国纸尿裤市场监测及投资前景研究报告》共十四章。介绍

了纸尿裤行业相关概述、中国纸尿裤产业运行环境、分析了中国纸尿裤行业的现状、中国纸

尿裤行业竞争格局、对中国纸尿裤行业做了重点企业经营状况分析及中国纸尿裤产业发展前

景与投资预测。您若想对纸尿裤产业有个系统的了解或者想投资纸尿裤行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

    近些年来，部分发达国家的婴儿出生率持续下降。每年全球1.36亿新生儿中，发展中国家

占90％左右。众多纸尿裤生 产商正在把发掘纸尿裤销售潜力的目光转向发展中国家。发展中

国家每年新生儿数量是发达国家的9倍以上，因此潜在市场容量将是现有市场的近10倍，纸尿

裤生 产商还可以适当降低利润空间，争取更大的市场占有率。  纸尿裤是一种抛弃式的尿裤。

以不织布、纸、棉等材料制成。有幼儿专用与成人专用两种。最新研发的环保可循环再用的

纸尿裤，以荞麦纤维提炼的原材料制造。中 国每年有近2000万的婴儿出生，使用尿裤的0岁

至2岁的婴儿达到4000多万。目前在发达国家，比如英国，有90%以上的婴儿使用一次性纸尿

裤；在美 国，有80%的婴儿使用一次性纸尿裤。而在中国，纸尿裤的普及率还很低。婴幼儿

纸尿裤市场有着良好的发展前景。随着我国人均购买力的增加以及消费育儿观念 的转变，婴

儿纸尿布市场一直保持高速增长的势头。2007~2010年，国内婴儿纸尿布消费年均复合增速

约30%，2010年我国婴儿纸尿布市场规模超过 180亿元，2012年或将至少达到220亿。我国庞大

的人口基数和第四次生育高峰为婴儿纸尿布市场提供了巨大的增长空间，未来五年国内的婴

儿纸尿布市场 仍将保持两位数的增速。   

     到2017年全球纸尿裤市场规模估计可达632亿美元。这篇报告它提供了欧洲处于支配地位的

市场信息，欧洲占有三分之一的市场份额，北美以22.5%的份 额居第二位。然而，随着新兴国

家出现较快的增速，预计不久的将来，北美将失去其第二的位置，将被亚太市场取代。与全

球其他市场不同，美国纸尿裤市场已经饱 和，渗透率高达100%，且竞争激烈。这使之不利于

生产商持续增长，西欧也出现了类似的趋势。结果是新兴市场将以更快的速度增长，因此纸

尿裤生产商必将为 他们的利益充分利用这些新兴市场的较低渗透率。在卫生用品的需求上，

全球纸尿裤市场将出现急速增长，逐渐增加的人口和较高的个人卫生意识推动了需求骤增。 

在各种产品和地区性市场中，变化中的消费能力非常有助于市场增长，不管是妇女卫生用品

、婴儿纸尿裤还是成人纸尿裤，全球需求都在增长。不同的地区性市场也 出现了相同的趋势

，而亚太和拉丁美洲则处于领先地位。    

  



第一部分 行业现状 

第一章 2014年世界纸尿裤产业运行态势分析 

第一节 2014年世界一次性纸制品业运行简况 

一、世界一次性纸制品市场特征分析 

二、世界一次性纸制品行业发展成熟度分析 

第二节 2014年世界纸尿裤市场环境分析 

一、世界人口增长趋势分析 

二、俄罗斯出生人口发展情况 

三、美国人口出生率扭转呈下降趋势 

四、生育率提高推动法国人口快速增长 

五、英国人口出生率大幅上升 

六、俄罗斯用经济手段提高生育率 

七、法国迎来25年来最大婴儿潮 

第三节 2014年全球纸尿裤市场运行态势分析 

一、全球纸尿裤新品研发分析 

二、2014年全球纸尿裤品牌分析 

三、2014年全球纸尿裤销售分析 

  

第二章 2014年中国纸尿裤行业市场发展环境分析 

第一节 2014年全球环境分析 

一、经济环境分析 

二、社会环境分析 

三、政策环境分析 

四、研发环境 

第二节 2014年中国经济环境分析 

一、国民经济运行情况分析 

二、消费价格指数CPI、PPI分析 

三、全国居民收入情况解读 

四、2013-2014年恩格尔系数分析 

五、2013-2014年工业发展形势走势 

六、固定资产投资情况 

七、2013-2014年对外贸易进出口分析 



第三节 2014年中国纸尿裤行业政策环境分析 

一、与纸尿裤相关的监管机构 

二、与纸尿裤相关的政策法规 

三、其纸尿裤相关的法律法规 

四、国外纸尿裤政策法规 

第四节 2014年中国纸尿裤行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育情况分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民消费观念和习惯分析 

第五节 2014年中国纸尿裤行业技术环境分析 

  

第三章 全球纸尿裤行业发展分析 

第一节 全球纸尿裤行业市场发展分析 

一、纸尿裤市场现状分析 

二、纸尿裤全球市场规模分析 

三、纸尿裤消费结构分析 

四、全球纸尿裤的研发分析 

五、全球纸尿裤市场未来展望 

第二节 美国纸尿裤产业运行概况 

一、美国纸尿裤市场现状 

二、美国纸尿裤进出口分析 

三、美国纸尿裤市场品牌分析 

四、美国纸尿裤市场发展趋势 

第三节 德国纸尿裤产业运行概况 

一、德国纸尿裤市场现状 

二、德国纸尿裤进出口分析 

三、德国纸尿裤市场品牌分析 

四、德国纸尿裤市场发展趋势 

第四节 英国纸尿裤产业运行概况 



一、英国纸尿裤市场现状 

二、英国纸尿裤进出口分析 

三、英国纸尿裤市场品牌分析 

四、英国纸尿裤市场发展趋势 

第五节 法国纸尿裤产业运行概况 

一、法国纸尿裤市场现状 

二、法国纸尿裤进出口分析 

三、法国纸尿裤市场品牌分析 

四、法国纸尿裤市场发展趋势 

第六节 日本纸尿裤产业运行概况 

一、日本纸尿裤市场现状 

二、日本纸尿裤进出口分析 

三、日本纸尿裤市场品牌分析 

四、日本纸尿裤市场发展趋势 

第七节 韩国纸尿裤产业运行概况 

一、韩国纸尿裤市场现状 

二、韩国纸尿裤进出口分析 

三、韩国纸尿裤市场品牌分析 

四、韩国纸尿裤市场发展趋势 

  

第四章 中国纸尿裤发展现状分析 

第一节 纸尿裤行业发展概况 

一、中国纸尿裤行业的现状 

二、中国纸尿裤行业发展的阶段 

二、中国纸尿裤行业存在的问题 

三、中国纸尿裤行业的发展趋势 

四、纸尿裤行业的最新动态 

第二节 2014年中国纸尿裤行业发展状况 

一、2014年中国纸尿裤行业发展回顾 

二、2014年纸尿裤行业发展特点分析 

三、2014年中国纸尿裤行业市场分析 

第三节 中国纸尿裤行业要素分析 



一、2014年中国纸尿裤行业企业数量分析 

二、2014年纸尿裤行业从业人员分析 

三、2014年中国纸尿裤行业资产规模分析 

四、中国纸尿裤供需分析 

五、中国纸尿裤行业品牌分析 

第四节 2014年中国纸尿裤行业经营分析 

一、纸尿裤行业收入结构分析 

二、纸尿裤行业成本费用分析 

三、纸尿裤行业盈利分析 

第五节 纸尿裤行业发展动态聚焦 

  

第五章 2014年纸尿裤对外贸易形态分析 

第一节 纸尿裤贸易概述分析 

一、对外贸易现状 

二、贸易结构分析 

三、2014年对外贸易前景 

第二节 2014年纸尿裤进出口分析 

一、纸尿裤进口分析 

二、纸尿裤市场出口分析 

三、未来趋势 

第三节 贸易政策分析 

第四节 对外贸易最新动态分析 

  

第六章 纸尿裤行业政策分析 

第一节 现行发展政策分析 

一、&ldquo;十二五规划&rdquo;对纸尿裤行业的影响分析 

二、&ldquo;城镇化&rdquo;对纸尿裤行业影响分析 

三、国家对纸尿裤行业的规划分析 

四、最新政策动向分析 

第二节 纸尿裤行业监管政策分析 

一、现行的政策分析 

二、现行政策的不足 



三、行业监管分析 

四、未来的政策趋势 

  

第七章 中国纸尿裤行业消费分析 

第一节 纸尿裤行业产品消费者分析 

一、不同收入水平消费者偏好分析 

二、不同年龄的消费者偏好分析 

三、不同地区的消费者偏好分析 

第二节 纸尿裤市场消费需求分析 

一、纸尿裤市场的消费需求变化 

二、纸尿裤行业的需求情况分析 

三、2014年纸尿裤品牌市场消费需求分析 

第三节 纸尿裤消费市场状况分析 

一、纸尿裤行业消费特点 

二、纸尿裤消费者分析 

三、纸尿裤消费结构分析 

四、纸尿裤消费的市场变化 

五、纸尿裤市场的消费方向 

第四节 影响消费因素分析 

一、价格敏感程度 

二、品牌的影响 

三、购买方便的影响 

四、广告的影响程度 

五、包装的影响程度 

六、品牌忠诚度分析 

  

第二部分 市场竞争格局 

第八章 中国纸尿裤行业市场分析 

第一节 中国纸尿裤行业市场综述 

一、中国纸尿裤行业市场现状 

二、中国纸尿裤行业市场结构分析 

三、纸尿裤行业市场规模分析 



四、纸尿裤行业趋势分析 

五、2015-2020年纸尿裤行业的市场空间预测 

第二节 2014年纸尿裤行业市场分析 

一、2014年纸尿裤行业市场供给分析 

二、2014年纸尿裤行业市场需求分析 

三、2014年纸尿裤行业市场规模分析 

四、2014年市场结构格局分析 

五、市场渠道分析 

六、纸尿裤行业市场发展策略 

第三节 纸尿裤行业市场动态解析 

  

第九章 纸尿裤行业竞争分析 

第一节 行业竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

三、区域集中度分析 

四、品牌集中度分析 

第三节 中国纸尿裤行业竞争格局综述 

一、2014年纸尿裤行业集中度 

二、2014年纸尿裤行业竞争程度 

三、2014年纸尿裤行业竞争格局 

第四节 2015-2020年中国纸尿裤行业竞争分析及预测 

一、2014年纸尿裤市场竞争情况分析 

二、2014年纸尿裤市场竞争形势分析 

三、2015-2020年集中度分析及预测 

四、2015-2020年SWOT分析及预测 



五、2015-2020年进入退出状况分析及预测 

六、2015-2020年生命周期分析及预测 

  

第十章 重点区域分析 

第一节 华东地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第二节 华南地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第三节 华中地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第四节 华北地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第五节 西南地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第六节 东北地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 



三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

第七节 西北地区纸尿裤市场分析 

一、消费者消费意识形态 

二、国内外品牌渗透情况 

三、市场销售动态 

四、区域潜在消费空间 

  

第十一章 纸尿裤行业相关婴儿用品市场分析 

第一节 婴儿用品市场分析 

一、婴儿用品市场概况分析 

二、&ldquo;十二五规划&rdquo;对婴儿用品的影响 

三、婴儿用品市场运行分析 

四、婴儿用品发展存在的问题 

五、婴儿用品市场前景分析 

第二节 2013-2014年婴儿用品市场分析 

一、2011年婴儿用品市场情况 

二、2012年婴儿用品市场情况 

三、2014年婴儿用品市场情况 

第三节 婴儿用品发展策略分析 

一、婴儿用品市场定位分析 

二、婴儿用品相关政策解读 

三、婴儿用品发展趋势分析 

第四节 婴儿用品最新动态 

  

第十二章 纸尿裤行业国际重点企业分析 

第一节 宝洁 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第二节 金佰利 



一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第三节 恒安 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第四节 龙妮佳 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第五节 好奇 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第六节 帮宝适 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第七节 妈咪宝贝 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第八节 雀氏 

一、公司概况 

二、公司经营分析 



三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第九节 安儿乐 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

第十节 花王 

一、公司概况 

二、公司经营分析 

三、公司发展战略分析 

四、公司最新动态解析 

  

第三部分 行业预测 

第十三章 纸尿裤行业投资机会与风险 

第一节 纸尿裤行业投资效益分析 

一、2013-2014年纸尿裤行业投资状况分析 

二、2015-2020年纸尿裤行业投资效益分析 
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略&hellip;&hellip;

     本研究咨询报告由博思数据研究中心领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据

了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家食品药品监督 管理局、全国商业

信息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、中国乳制品工

业协会、中国造纸协会生活用纸专业委员会、中国轻工 业协会、国内外相关行业的信息以及

对国内消费市场调查获得的第一手资料，对我国纸尿裤行业的发展现状、竞争与消费状况、

销售情况、重点企业以及国家相关产 业政策等进行了研究，并重点分析了纸尿裤市场的消费

状况以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销策略，剖析了行业企业竞争状况，并对纸

尿裤企业的发展提 出了建设性的意见。报告还重点分析了影响我国纸尿裤行业发展的主要因

素以及纸尿裤行业的发展趋势，并对我国主要纸尿裤行业的经营现状及发展战略进行了详细 

科学的分析及预测，针对我纸尿裤竞争力的现状，提出了提高我国纸尿裤行业竞争力的策略

，是纸尿裤生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前纸尿裤行 业发展动态，把握

企业定位和发展战略不可多得的决策参考。 
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