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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国专业市场行业现状分析及投资前景研究报告》共十六章

。介绍了专业市场行业相关概述、中国专业市场产业运行环境、分析了中国专业市场行业的

现状、中国专业市场行业竞争格局、对中国专业市场行业做了重点企业经营状况分析及中国

专业市场产业发展前景与投资预测。您若想对专业市场产业有个系统的了解或者想投资专业

市场行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    改革开放30多年来，商品交易市场特大型化、特大规模化趋势明显。我国已经有各类商品

交易市场8万个，其中农产品交易市场、工业生产资料市场、日用工业品（小商品）市场、建

材家居市场十分活跃。在多种商品交易市场模式中，城市综合体、商贸城、集群市场、尾货

服装市场等特色市场受到市场青睐，发展较好。从全国来看，亿元以上商品交易市场数量已

经达到5075个，总摊位数达到3659520个，营业面积262345039平方米，成交额达到820172688万

元。其中专业市场数量达到3707个，总摊位数达到2383509个，营业面积203348599平方米，成

交额达到659144231万元。我国商品交易市场大型化趋势明显，市场集群发展较快，探索了多

种商品交易市场模式，一些商品交易市场正在加快结构性调整。我国工业品批发市场发展越

来越好，呈现出由收费型向服务型转变的可喜变化。2013年，商品交易市场主题仍然

是&ldquo;规模控制、结构调整、交易升级、管理创新&rdquo;。我国已经形成了许多各具特色

的商品交易市场模式，主要有商流市场、物流市场；批发市场、批零兼营市场；股份制上市

市场、非上市市场；有形市场和无形市场；会员制市场、非会员制市场；单体市场、连锁市

场、&ldquo;三位一体&rdquo;市场（前店后厂+储备库）；网上市场、网下市场；传统市场、

特殊市场（拍卖市场[网上拍卖市场、网下拍卖市场]、旧货市场、租赁市场）；封闭型市场

、开放型市场、半封闭型市场；综合型市场、专业型市场；即期市场、远期市场（如栈单交

易、仓单交易等）。 

    近年来，某些大型专业市场已经成为中国的地方工业产业集群融入世界经济、参与国际分

工的重要平台和通道。就总体而言，专业市场的发展基本成熟，出现了分化、整合、转型与

提升的趋势。其一，专业市场的规模化与专业化趋势。专业市场将越来越强化批发功能，而

综合市场则会逐年萎缩。一方面，规模大的专业市场日益发展壮大并随着交通的改善不断增

强辐射范围。另一方面，中小企业和经营者随着经济的快速增长，所提供的产品规模也在迅

速扩大，实现商品产业深度资源整合。其二，专业市场的品牌化与连锁化趋势。塑造市场品

牌和市场形象成了专业市场的核心价值之一。从长期发展看，专业市场必须提高市场的产品

质量，从而才能在社会公众中树立企业形象。一个专业市场必须拥有品牌商品、品牌商家资



源入驻的支撑，增强市场强大的生命力。如与尚锐地产形成战略合作的现代联合集团，就是

一个专业市场连锁范例。其三，专业市场的多元化与多样化趋势。专业市场的单一投资的管

理模式不能适应专业市场发展的要求，要积极引导专业市场运行和管理体制向现代化企业制

度方向发展，投资主体向多元化转变。在经营模式方面，增进交易所交易、信用交易、零售

交易、租赁交易、代理交易、连锁市场经营等新型经营创新方式，实现经营方式多样化转变

。在市场交易方式方面，积极探索网络交易、仓单经营等符合专业市场运作的现代交易方式

。其四，专业市场的功能整合。现代专业市场主要拥有商品集散功能、价格功能、信息功能

、配送功能、展销功能等。由于专业市场自身有一个逐步成熟的过程，因此充分发挥现有的

专业市场功能也需要有一个过程。从效率角度上看，应做到&ldquo;一事多用&rdquo;，即批发

与零售相结合，销售与租赁相结合，网络交易与配送中心向结合、展销会与批发相结合。 
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