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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国瓷砖市场深度调研与投资前景研究报告》共十四章。报

告介绍了瓷砖行业相关概述、中国瓷砖产业运行环境、分析了中国瓷砖行业的现状、中国瓷

砖行业竞争格局、对中国瓷砖行业做了重点企业经营状况分析及中国瓷砖产业发展前景与投

资预测。您若想对瓷砖产业有个系统的了解或者想投资瓷砖行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    瓷砖，是以耐火的金属氧化物及半金属氧化物，经由研磨、混合、压制、施釉、烧结之过

程，而形成之一种耐酸碱的瓷质或石质等之建筑或装饰之材料，总称之为瓷砖。 

      瓷砖产品的原材料来源于石粉、石英粉、长石粉、锆石粉等矿土，而这些原材料中含有少

量的放射性元素，在衰变过程中放出一种特殊放射性气体&mdash;&mdash;氡，会释放一 种射

线，这种现象称为放射性。科学研究表明，如果放射性强度超过一定量，势必给人造成伤害

，这里关键的是一个量的问题，当量少于一定标准，产品就是安全 的。瓷砖放射性水平大小

被划分为三类，A类使用范围不受限制，B类和C类因放射性核素含量偏高，有可能对人体健

康造成危害，必须限制使用范围，尤其是C类 瓷砖产品&ldquo;只可用于建筑物的外饰面及室

外其他用途&rdquo;。 

    近年来世界房地产业发展迅速，使得世界瓷砖的生产和消费都获得了较大的发展，由于中

国瓷砖产品花色品种多、数量大、质量好、高中低档产品齐全、选择余地大且价格适宜，世

界许多国家和地区非常青睐中国瓷砖产品，中国瓷砖在国际市场中的比重日益扩大。 

    随着个人收入和欣赏品位的提高，中高端瓷砖产品需求不断扩大。另外，随着基础设施改

造、居民住房建设的投资也日益增加，伴随GDP的稳步增长，普通民众的收入也不断增加，

且开始讲究装饰住房，瓷砖等建材商品需求日益上升，未来瓷砖市场前景广阔。  
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