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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国服装电子商务市场分析与投资前景研究报告》共十四章

。首先介绍了服装电子商务的发展环境，接着分析了 国内服装电子商务市场发展现状及市场

消费状况，并对中国服装电子商务的专业市场和移动市场进行了深入的分析。然后全面探讨

了目前服装细分产品电子商务的发 展。随后，报告对服装电子商务市场做了商业模式、主要

平台运营、竞争与营销、相关产业分析，最后分析了服装电子商务重点企业、企业电子商务

的开展、行业投 融资及前景趋势。       2003年以前，中国电子商务处于起步阶段，网购还是一

种小众的网络行为，服装也不是网上的主流商品，服装企业对电子商务也是浅尝辄止，这期

间我国建立了 一批B2B平台网站如阿里巴巴、中国服装网等成为服装企业试水电子商务的优

先选择。随着网络信息化以及电子商务的发展，我国服装电子商务市场快速发展。 

     自2009年起中国服装网络购物市场交易规模呈逐年增长趋势。其中2010年增长速度迅猛，

增长率高达100.8%。2014年中国服装网络购物市场交易 规模达3050亿元，同比增长49.9%

。2014年，我国服装网购市场交易规模达4349亿元，同比2014年的3050亿元增长了42.6%，并

占整 个网购市场的23.1%。2014年服装鞋帽是网络购物市场最热门的销售品类，其购买人群

占75.6%。由此可看出服装电子商务在中国发展的巨大空间与潜 力。 

     目前中国服装电子商务在北上广等城市消费者中获得特别青睐，目前60%的客户集中于一

线城市，这与其他电商形成鲜明的市场差异。但未来，随着三四线城市电 脑的普及、物流的

发展，这些区域的服务电商市场也将会发展起来。而且三四线城市的渗透难度要比一二线容

易，三四线城市一旦品牌成熟起来，稳定性也将会非常 之高。另外，随着智能手机普及率的

逐步提高，服装电子商务移动市场具有广大的发展空间，也必将成为未来竞争热点。
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