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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国化妆品市场现状分析及投资前景研究报告》共十九章，

报告由资深专家和研究人员通过周密的市场调研，参考工信部、国家统计局以及欧睿等提供

的最新数据，并对多位业内 资深专家进行深入访谈的基础上，通过相关市场研究的工具、理

论和模型撰写而成。本报告主要分析了全球化妆品行业概况；我国化妆品行业发展环境及现

状；化妆 品细分市场、化妆品消费市场、化妆品零售市场；化妆品行业重点区域市场情况；

我国典型化妆品企业经营情况等，对化妆品行业未来几年的发展趋势做出科学的分 析预测并

提出投资策略及建议等。 

    中国化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的20多年里，中国化妆品行业从小到大

，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生机

活力的产业大军。随着经济的飞速发展和人民生活水平的不断提高，依托庞大的人口基数，

中国已经成为了全球最大的化妆品市场之一。2013年我国化妆品零售市场规模超过2000亿，

成为全球增长最快的市场之一。 

    目前我国化妆品企业数量众多，市场竞争激烈。国内的化妆品生产企业约有5000余家，其

中中小型化妆品企业占到总数的90%，但市场份额不到20%。化妆品行业总体市场较为分散，

超过1%份额的品牌已是市场上比较知名和常见的品牌。目前国内化妆品市场主要被外资企业

所占据。同时，虽然我国化妆品行业整体已经初具规模，但从人均消费量来看，仍处于较低

水平。另外，近年来，我国化妆品行业增速呈现逐渐放缓趋势，未来几年行业的机遇与挑战

并存。 

    随着化妆品行业竞争的不断加剧，越来越多的化妆品企业在寻找新的市场。而在中国有一

个潜力巨大的市场亟待开发。未来，学生、婴童、男性及老人等需求群体对化妆品的需求潜

力将会被进一步挖掘，市场容量将会进一步扩大。同时化妆品企业也会在产品开发、品牌营

销、目标市场定位上更加体现差异化。随着市场竞争的加剧，品牌的塑造及渠道的建设将成

为化妆品企业发展的重点。 
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