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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国幼儿教育市场态势及趋势分析报告》共十章。首先介绍

了中国幼儿教育行业市场发展环境、中国幼儿教育整体运行 态势等，接着分析了中国幼儿教

育行业市场运行的现状，然后介绍了中国幼儿教育市场竞争格局。随后，报告对中国幼儿教

育做了重点企业经营状况分析，最后分析 了中国幼儿教育行业发展趋势与投资预测。您若想

对幼儿教育产业有个系统的了解或者想投资幼儿教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

 

    幼儿教育是基础教育的重要组成部分，发展幼儿教育对于促进儿童身心全面健康发展、普

及义务教育、提高国民整体素质、实现全面建设小康社会的奋斗目标具有重要意义。改革开

放以来，我国幼儿教育事业取得了长足发展，大中城市已基本满足了适龄儿童的入国需求；

农村和老少边穷地区通过灵活多样的形式，为越来越多的学龄前儿童提供了受教育机会；幼

儿教育质量得到提高。但是，目前我国幼儿教育总体水平还不高，地区之间、城乡之间发展

不平衡，与经济、社会、教育的发展和人民群众日益增长的需求还不相适应；幼儿教育事业

投入不足；一些地方对幼儿教育的重要性认识尚不到位，简单套用企业改制的作法，将幼儿

园推向市场，减少或停止投入，甚至出售；有的地方幼儿教育管理力量薄弱。

    近年来中国幼儿教育市场保持较快发展，分析资料显示，2012年我国学前教育的市场规模

为820亿元，2013年达到990亿元。
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