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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国幼儿教育行业市场分析及投资建议研究报告》共九章。

首先介绍了全球幼儿教育产业发展现状以及中国幼儿教育行业发 展环境，接着分析了中国幼

儿教育行业规模及消费需求，然后对中国幼儿教育行业市场供需分析进行了重点分析，最后

分析了中国幼儿教育行业面临的机遇及趋势预 测。您若想对中国幼儿教育行业有个系统的了

解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

 

    中国从2005年开始迎来第四波婴儿潮，截止2013年，0-6岁婴幼儿童数量1.4亿，其中0-3岁婴

幼儿高达7000万左右。根据国家卫计委最新生育意愿调查显示，在2013年底国家放开&ldquo;

单独二孩&rdquo;政策以后，全国约有70%到80%，即约9000万育龄夫妻，有生育两个孩子的

意愿和计划。联合国测算，2020年中国婴幼儿数量将达到峰值，即2.61亿左右。如此庞大的人

口基数、稳定且持续增长的出生率，直接促使婴幼儿商品消费、教育消费、娱乐消费、医疗

卫生等产业规模达到14305亿元。

    在中国人传统的观念中，家庭无可替代，孩子是生命的延续，是未来的希望。中国家庭典

型&ldquo;4+2+1&rdquo;的结构导致孩子已经成为家庭消费的核心，随着时代发展，早期教育

越来越受到国家政府、社会民众的重视，特别是80、90后父母普遍拥有较高学历，且具备一

定的消费能力，注重对孩子进行早期教育。

    据统计：2013年我国幼儿教育消费市场达到990亿元，2014年我国幼儿教育市场规模增长

至1198亿元。
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    2014年北京市幼儿园数量最多的区域为朝阳区、海淀区、丰台区、房山区、通州区和昌平

区，六大区域合计达到825家，占全北京市幼儿园数量比重的58.55%。

2014年北京各区域幼儿园数量统计（家）     地区   数量       东城区   51       西城区   69       朝阳区   

  193          海淀区      158          丰台区   131       石景山区   50       房山区   114       门头沟区   23       通州

区   126       顺义区   78       怀柔区   68       密云县   67       平谷区   58       大兴区   65       昌平区   103     

 延庆县   55       合计   1409  

资料来源：北京市教育委员会
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图表：信赖培训机构信赖方面：



图表：早期教育目的

图表：早期教育目的孩子年龄差异

图表：早期教育目的家庭收入差异

图表：选择早较培训机构考虑因素：

图表：选择早较培训机构考虑因素孩子年龄差异：

图表：选择早较培训机构考虑因素家庭收入差异：

图表：选择早较培训机构考虑因素城市规模差异：

图表：孩子目前或准备要上培训课程：

图表：孩子目前或准备要上培训课程孩子年龄差异：

图表：孩子目前或准备要上培训课程家庭收入差异：

图表：孩子目前或准备要上培训课程城市规模差异：

图表：了解育儿知识信息渠道：

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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