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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国高速公路广告市场分析与投资前景研究报告》共十五章

。介绍了高速公路广告行业相关概述、中国高速公路广告产业运行环境、分析了中国高速公

路广告行业的现状、中国高速公路广告行业竞争格局、对中国高速公路广告行业做了重点企

业经营状况分析及中国高速公路广告产业发展前景与投资预测。您若想对高速公路广告产业

有个系统的了解或者想投资高速公路广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    随着全国高速公路的 逐步完善，高速公路的前景一片看好。作为高速公路的经济管理部门

也逐渐意识到发展高速公路广告业务的重要性。高速公路是全封闭，集中管理，控制出入，

多种 安全服务配套齐全的高标准汽车专用公路。高速公路的这种特性也决定了它在资源上的

垄断性，利用高速公路现有设施，在高速公路沿线范围内合法的发布广告对提 升高速公路的

经济效益具有积极意义。如果能合理利用有效管理，那么高速公路这种跨越不同省市地区的

线状空间将成为广告发布和传播宣传的有效载体，广告经营 也将成为高速公路管理部门除收

费以外的重要营运收入。  

     高速公路户外广告一个重要的特点在于对传播受众的强制性，可以全时段发布，收视时间

长；接触率、准确到达率高。而这种强制性又不像电子媒体广告那样让人厌 烦，在寂寞的旅

途中一个醒目的广告牌也许会激起你已经疲倦的审美需求，某种程度上一座座广告塔其实构

成了一条流动的风景线。2013年全球经济复苏在波动 中逐步加强，美、日等发达经济体重新

成为世界经济增长的主要驱动力，国际环境向好。2013年我国的GDP同比增长7.7%，保持平

稳发展态势，2014 年我国经济将继续保持稳健发展之势，为广告业加快发展提供良好的经济

基础市场条件；国家一系列重大经济社会发展战略的实施，也为广告业加快发展提供了强有 

力的政策支持与制度保障。  

     2013年我国高速公路广告市场小幅回升，随着网络、通讯等新兴技术的兴起，以互联网、

移动终端户外电子等为代表的新兴媒体将会迎来高速发展期。我国高速 公路广告市场在突破

五百亿大关之后，增速将会有所放缓，预测2014年规模将达到649亿元，到2018年我国高速公

路广告市场将达到830.4亿元规 模。总体来看，未来高速公路广告将向着精准化、大平台、移

动化、互动化、屏屏交互的趋势发展。

  

第一章 全球高速公路广告行业发展分析 

1.1 2013-2014年全球广告经营状况 

1.1.1 全球商业广告行业规模增速放缓 



1.1.2 移动广告带动全球广告支出增长 

1.2 2014年世界广告业基本特点 

1.2.1 行业呈现多寡头垄断的竞争格局 

1.2.2 拉丁美洲和亚太地区成为广告市场增长最快的地区 

1.2.3 互联网成为增长最快的广告媒体 

1.3 全球广告市场分析 

1.3.1 全球广告市场格局分析 

1.3.2 2014年戛纳广告节的开展情况 

1.3.3 2014年全球广告支出情况分析 

1.3.4 2014年全球互联网广告开支额 

1.3.5 2013-2014年中国对全球广告市场的贡献 

1.4 世界高速公路广告行业市场情况 

1.4.1 2014年世界高速公路广告产业发展现状 

1.4.2 2014年国际高速公路广告产业发展趋势 

1.4.3 2014年各个国家高速公路广告特点 

1.5 部分国家地区高速公路广告行业发展状况 

1.5.1 2013-2014年美国高速公路广告行业发展分析 

1.5.2 2013-2014年欧洲高速公路广告行业发展分析 

1.5.3 2013-2014年日本高速公路广告行业发展分析 

  

第二章 我国高速公路广告行业发展现状 

2.1 中国高速公路广告行业发展概述 

2.1.1 中国高速公路广告发展历程 

2.1.2 中国高速公路广告的产品类别 

2.1.3 中国的高速公路广告产业的整合分析 

2.1.4 跨行业合作形势下高速公路广告的优势 

2.2 我国高速公路广告行业发展状况 

2.2.1 2014年我国高速公路广告发展过程中存在的问题 

（1）违法广告泛滥 

（2）相关法制法规的滞后 

（3）广告内容违法 

（4）高速公路广告行业集中度高 



（5）高速公路广告策划达到较高的专业水准 

（6）高速公路广告更加重视创意 

2.2.2 高速公路广告如何面临挑战 

（1）总体概述 

（2）完善法律法规、维护执法的严肃性 

（3）改变观念整合资源 

（4）广告人才的整体素质有待提高 

（5）广告公司服务水准偏低 

2.3 中国高速公路广告行业供需分析 

2.3.1 2014年中国高速公路广告市场供给总量分析 

2.3.2 2014年中国高速公路广告市场供给结构分析 

2.3.3 2014年中国高速公路广告市场需求总量分析 

2.3.4 2014年中国高速公路广告市场需求结构分析 

2.3.5 2014年中国高速公路广告市场供需平衡分析 

  

第三章 中国高速公路广告受众及投放分析 

3.1 高速公路广告的投放原因及特点 

3.1.1 投放高速公路广告的原因 

3.1.2 高速公路广告在广告媒体中的地位 

3.1.3 高速公路广告接受度情况分析 

3.1.4 制约高速公路广告发展的瓶颈 

3.2 高速公路广告受众分析 

3.2.1 受众接触高速公路广告的黄金时间 

3.2.2 受众最感兴趣的广告形式 

3.2.3 受众最感兴趣的广告内容 

3.3 影响高速公路广告投放的要素分析 

3.3.1 影响高速公路广告投放宏观因素分析 

3.3.2 创意是吸引受众的最重要的要素 

3.3.3 媒体组合能提高高速公路广告可信度 

3.3.4 消费热点决定记忆程度 

  

第四章 高速公路广告主要形式发展分析 



4.1 民墙广告 

4.1.1 民墙广告的介绍 

4.1.2 民墙广告的优势 

4.1.3 民墙广告的关注度 

4.1.4 2013-2014年民墙广告发展分析 

4.2 铁皮路牌广告 

4.2.1 铁皮路牌广告的介绍 

4.2.2 铁皮路牌广告的优势 

4.2.3 铁皮路牌广告的关注度 

4.2.4 2013-2014年铁皮路牌广告发展分析 

4.3 电动动态路牌广告 

4.3.1 电动动态路牌广告的介绍 

4.3.2 电动动态路牌广告的优势 

4.3.3 电动动态路牌广告的关注度 

4.3.4 2013-2014年电动动态路牌广告发展分析 

4.4 霓虹灯广告 

4.4.1 霓虹灯广告的介绍 

4.4.2 霓虹灯广告的优势 

4.4.3 霓虹灯广告的关注度 

4.4.4 2013-2014年霓虹灯广告发展分析 

4.5 灯箱广告发展分析 

4.5.1 灯箱广告的介绍 

4.5.2 灯箱广告的优势 

4.5.3 灯箱广告的关注度 

4.5.4 2013-2014年灯箱广告发展分析 

  

第五章 中国高速公路广告行业区域市场分析 

5.1 2014年华北地区高速公路广告行业分析 

5.1.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.1.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.1.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.1.4 2015-2020年行业发展前景预测 



5.1.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.2 2014年东北地区高速公路广告行业分析 

5.2.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.2.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.2.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.2.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.2.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.3 2014年华东地区高速公路广告行业分析 

5.3.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.3.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.3.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.3.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.3.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.4 2014年华南地区高速公路广告行业分析 

5.4.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.4.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.4.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.4.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.4.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.5 2014年华中地区高速公路广告行业分析 

5.5.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.5.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.5.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.5.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.5.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.6 2014年西南地区高速公路广告行业分析 

5.6.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.6.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.6.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.6.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.6.5 2015-2020年行业投资风险预测 

5.7 2014年西北地区高速公路广告行业分析 



5.7.1 2013-2014年行业发展现状分析 

5.7.2 2013-2014年市场规模情况分析 

5.7.3 2015-2020年市场需求情况分析 

5.7.4 2015-2020年行业发展前景预测 

5.7.5 2015-2020年行业投资风险预测 

  

第六章 高速公路广告行业投资与发展前景分析 

6.1 2014年高速公路广告行业投资情况分析 

6.1.1 2014年总体投资结构 

6.1.2 2014年投资规模情况 

6.1.3 2014年投资增速情况 

6.1.4 2014年分行业投资分析 

6.1.5 2014年分地区投资分析 

6.2 高速公路广告行业投资机会分析 

6.2.1 高速公路广告投资项目分析 

6.2.2 可以投资的高速公路广告模式 

6.2.3 2014年高速公路广告投资机会 

6.2.4 2014年高速公路广告细分行业投资机会 

6.2.5 2014年高速公路广告投资新方向 

6.3 高速公路广告行业发展前景分析 

6.3.1 高速公路广告市场发展前景分析 

6.3.2 我国高速公路广告市场蕴藏的商机 

6.3.3 媒体竞合下高速公路广告市场的发展前景 

6.3.4 2015-2020年高速公路广告市场面临的发展商机 

  

第七章 高速公路广告行业竞争格局分析 

7.1 高速公路广告行业集中度分析 

7.1.1 高速公路广告市场集中度分析 

7.1.2 高速公路广告企业集中度分析 

7.1.3 高速公路广告区域集中度分析 

7.2 高速公路广告行业主要企业竞争力分析 

7.2.1 重点企业资产总计对比分析 



7.2.2 重点企业从业人员对比分析 

7.2.3 重点企业全年营业收入对比分析 

7.2.4 重点企业利润总额对比分析 

7.2.5 重点企业综合竞争力对比分析 

7.3 高速公路广告行业竞争格局分析 

7.3.1 2014年高速公路广告行业竞争分析 

7.3.2 2014年中外高速公路广告产品竞争分析 

7.3.3 2013-2014年国内外高速公路广告竞争分析 

7.3.4 2013-2014年我国高速公路广告市场竞争分析 

7.3.5 2013-2014年我国高速公路广告市场集中度分析 

7.3.6 2015-2020年国内主要高速公路广告企业动向 

  

第八章 2015-2020年中国高速公路广告行业发展形势分析 

8.1 高速公路广告行业发展概况 

8.1.1 高速公路广告行业发展特点分析 

8.1.2 高速公路广告行业投资现状分析 

8.1.3 高速公路广告行业总产值分析 

8.1.4 高速公路广告行业技术发展分析 

8.2 2013-2014年高速公路广告行业市场情况分析 

8.2.1 高速公路广告行业市场发展分析 

8.2.2 高速公路广告市场存在的问题 

8.2.3 高速公路广告市场规模分析 

8.3 2013-2014年高速公路广告供需状况分析 

8.3.1 高速公路广告供给分析 

8.3.2 高速公路广告需求分析 

8.3.3 高速公路广告市场供需状况分析 

  

第九章 中国高速公路广告行业整体运行指标分析 

9.1 2014年中国高速公路广告行业总体规模分析 

9.1.1 企业数量结构分析 

9.1.2 行业生产规模分析 

9.2 2014年中国高速公路广告行业产销分析 



9.2.1 行业生产情况总体分析 

9.2.2 行业销售收入总体分析 

9.3 2014年年中国高速公路广告行业财务指标总体分析 

9.3.1 行业盈利能力分析 

9.3.2 行业偿债能力分析 

9.3.3 行业营运能力分析 

9.3.4 行业发展能力分析 

  

第十章 高速公路广告行业赢利水平分析 

10.1 成本分析 

10.1.1 2013-2014年高速公路广告成本价格走势 

10.1.2 2013-2014年高速公路广告行业人工成本分析 

10.2 盈利水平分析 
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11.1.3 2013-2014年经营状况 

11.1.4 2015-2020年发展战略 

11.2 华视传媒集团有限公司 

11.2.1 企业概况 

11.2.2 竞争优势分析 

11.2.3 2013-2014年经营状况 

11.2.4 2015-2020年发展战略 

11.3 永达户外传媒 



11.3.1 企业概况 

11.3.2 竞争优势分析 

11.3.3 2013-2014年经营状况 

11.3.4 2015-2020年发展战略 
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11.6.3 2013-2014年经营状况 

11.6.4 2015-2020年发展战略 
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11.7.1 企业概况 

11.7.2 竞争优势分析 

11.7.3 2013-2014年经营状况 

11.7.4 2015-2020年发展战略 
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11.8.1 企业概况 
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11.8.3 2013-2014年经营状况 
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