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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国百货行业市场监测及投资前景研究报告》共十九章。报

告介绍了百货行业相关概述、中国百货产业运行环境、分析了中国百货行业的现状、中国百

货行业竞争格局、对中国百货行业做了重点企业经营状况分析及中国百货产业发展前景与投

资预测。您若想对百货产业有个系统的了解或者想投资百货行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    2008年百货企业的扩张并未因此减速:首先，一些外资百货企业仍在抢滩中国市场。2008年8

月1日，韩国乐天与银泰百货在北京王府井大街黄金地段联手打造乐天银泰百货。这也是韩国

乐天继在北京市场上收购万客隆进军超市领域后在百货业态上开出的首家店。 

      现今百货业进入购物中心是一种常态，也是一种必然的趋势。零售业中，单业态转向多业

态是发展的必然性，尤其在百货业成长普遍进入停滞阶段，一、二线城市核 心地段土地的取

得越来越困难，使得城郊购物中心的兴起有相对的空间。尤其中国城市的扩张在近10年达到

了一个新的巅峰，所以原来的城乡结合处在条件相对成 熟的时候变成为新的都市中心，例如

上海的五角场、广州的花都、成都的南严线、重庆的江北、北京的望京、天津的滨海新区，

都是这样的新都心，所以王府井百货 进入购物中心的领域相对还是较晚的，若是起步成绩会

更好。 
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