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说明、目录、图表目录

     博思数据发布的《2015-2020年中国藜麦行业分析与投资前景研究调查报告》共九章。首先

介绍了藜麦行业的概念以及全球藜麦行业发展现状，接着分析了 中国藜麦行业发展环境，然

后对中国藜麦行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国藜麦行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国藜麦行业有个系统的了 解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

    藜麦（学名：Chenopodium quinoa willd）原产于南美洲安第斯山区，是印加土著居民的主

要传统食物，有5000-7000多年的种植历史，由于其具有独特的丰富、全面的营养价值，养育

了印加民族，古代印加人称之为&ldquo;粮食之母&rdquo;。藜麦种子颜色主要有黑、红、白几

种颜色，其中黑、红色的籽粒较小，白色口感较好。

    藜麦在1980年代被美国宇航局用于宇航员的太空食品。联合国粮农组织认为藜麦是唯一一

种单体植物即可基本满足人体基本营养需求的食物，正式推荐藜麦为最适宜人类的完美的全

营养食品。联合国将2013年宣布为国际藜麦年，以促进人类营养健康和食品安全，实现千年

发展目标。
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