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说明、目录、图表目录

    有线电视cable television (CATV）是一种使用同轴电缆作为介质直接传送电视、调频广播节

目到用户电视的一种系统。

    有线电视系统一般按照节目的数量和内容按月交纳费用。数字有线电视还能通过一些设备

（例如机顶盒）让用户自由选择想看的频道。不同的频道组合根据数量和质量有不同的价钱

。这些费用涵盖了付给各家电视网络厂商的权利金以及维护运作有线电视系统的成本，使得

电视信号能顺利传送到用户端。额外的费用和税金通常是由地方政府、洲政府和联邦政府所

加收的。有线电视系统业者必须付给有线电视网络业者的费用会根据该频道是基本的或是额

外附加的频道、以及频道受欢迎的程度而变动。

    截至2014年一季度，我国有线电视用户规模为2.24亿，IPTV用户为3200万。虽然有线电视的

用户体量仍然占据绝对优势，但有线电视和IPTV的增长都呈现出下滑的曲线，而互联网电视

则保持着迅猛的发展势头，用户规模呈爆炸式增长，未来将与有线电视、IPTV共同服务于更

多用户的客厅娱乐需求。

    博思数据发布的《2015-2020年中国有线电视行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》

共十七章。首先介绍了中国有线电视行业的概念，接着分析了中国有线电视行业发展环境，

然后对中国有线电视行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国有线电视行业面临

的机遇及趋势预测。您若想对中国有线电视行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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