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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国高端化妆品市场分析与投资前景研究报告》共十四章。

报告介绍了高端化妆品行业相关概述、中国高端化妆品产业运行环境、分析了中国高端化妆

品行业的现状、中国高端化妆品行业竞争格局、对中国高端化妆品行业做了重点企业经营状

况分析及中国高端化妆品产业发展前景与投资预测。您若想对高端化妆品产业有个系统的了

解或者想投资高端化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    作为与一般大众化妆品品牌的对比，高端化妆品更能够体现女人的身份、奢华生活，是远

离一般阶层女人的消费品，因此从其本质来说，高端化妆品是一种奢侈消费品。 

　 　高端化妆品产业链上游包括原材料供货商、包装设计与生产商、研发生产部门。国内化

妆品原料生产企业总计约800家，其中高端化妆品原材料生产企业有79 家，约占10%左右。从

地域上看，高端化妆品原材料生产企业主要集中于华东地区，占比高达60%，20%分布于华南

地区；从企业规模角度，多数企业规模较 小，其中约48家企业年销售额低于1000万元；15家

企业约其中年销售额1000万元-2000万元之间；剩余的16家企业年销售额高于2000万元。 国内

化妆品原料分销商总计约4000家，其中高端化妆品原材料生产企业有494家，从地域上看，主

要集中于华南地区，占比高达50%，30%分布于华东地 区；从企业规模角度，多数企业规模

较小，其中约80%的企业年销售额低于5000万元；年销售额高于5000万元的企业不超过20家。 

　　当中 国市场成为众多奢侈品牌增幅最快的市场之一，任何一个公司都不可能忽略这个巨

大的市场，高端化妆品也不例外。如果要用一个词来形容高端化妆品在中国的变 化，日趋繁

荣也许可以一窥现状。但是对于身处其中的从业者来说，如此简单的概括并不能满足他们，

他们需要更确切的知道：中国的高端化妆品市场正面临着怎样 的机遇与挑战。数据显示

，2013年我国高端化妆品销售额达到114.89亿元，虽然增幅不及2012年同期增幅，但仍保持两

位数增长。2012年销售额 为102.44亿元，同比上一年增长26.36%。 

　　随着互联网的发展，高端品牌又找到一个赚口碑的好地方。通过网络上的口碑相传，通

过在一 些白领们经常浏览的网站上开设部落格、以及在一些新兴网站适量投放广告等形式，

高端品牌在低调中继续前行。数据表明，我国城市高端化妆品市场处在成长期向 成熟期走近

的阶段，目前这个行业仍保持着较快的发展速度。数据预测，今后几年高端化妆品市场的销

售额将以年均10%左右的速度增长，这种增长幅度显然大于 经济增长速度；并且，到2018年

，中国高端化妆品市场销售总额可达200亿元左右。可见，我国高端化妆品市场潜力巨大、空

间广阔。 
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