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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国结晶果糖市场竞争力分析及前景深度调查报告》共十六

章。报告介绍了结晶果糖行业相关概述、中国结晶果糖产业运行环境、分析了中国结晶果糖

行业的现状、中国结晶果糖行业竞争格局、对中国结晶果糖行业做了重点企业经营状况分析

及中国结晶果糖产业发展前景与投资预测。您若想对结晶果糖产业有个系统的了解或者想投

资结晶果糖行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        结晶果糖为单糖，是糖类中化学活性最高的糖，天然存在于蜂蜜及菊芋、菊苣等菊科植

物中。果糖甜度高，有水果香味，热值低，在体内代谢比葡萄糖快，易被机体吸收利用，且

不依赖胰岛素，对血糖影响小，适用于葡萄糖代谢及肝功能不全的患者补充能量。在人体内

能促进有益细菌如双歧杆菌类生长繁殖，抑制有害菌生长，改善人肠胃功能和代谢，降低血

脂，不致龋齿，是糖尿病人、肥胖病人、儿童食品的理想甜味剂。
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