
2015-2020年中国主题公园

及旅游地产市场现状分析及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国主题公园及旅游地产市场现状分析及投资前景研究报告》信息及时，资料

详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优

质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握

企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/lvyou1504/831984YEBE.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2015-04-03

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/lvyou1504/831984YEBE.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国主题公园及旅游地产市场现状分析及投资前景研究报告

》共九章。报告介绍了主题公园及旅游地产行业相关概述、中国主题公园及旅游地产产业运

行环境、分析了中国主题公园及旅游地产行业的现状、中国主题公园及旅游地产行业竞争格

局、对中国主题公园及旅游地产行业做了重点企业经营状况分析及中国主题公园及旅游地产

产业发展前景与投资预测。您若想对主题公园及旅游地产产业有个系统的了解或者想投资主

题公园及旅游地产行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    中国的主题公园起 步于上世纪80年代末，深圳华侨城先后成功开发了锦绣中华微缩景区和

中华民俗园，取得巨大成功。90年代中期，众多投资商跟风模仿，一时全国各地出现 1000多

个主题公园，由于市场不成熟等原因，90%都成为烂尾工程，或者开业不久即告失败，沉淀

资金达4000多亿元。近几年，随着国家将旅游确定为国 民经济的战略性支柱产业和人民群众

更加满意的现代服务业，以及全民休闲旅游时代的到来，主题公园再度火爆，大大小小的主

题公园井喷式增长，目前，全国已累 计开发主题公园式旅游点2800多个，是美国近60年开发

数量的70多倍。 

　　中国主题公园普遍采用&quot;旅游+地产&quot;运作模式，可以 概括为：低成本获得土地

使用权&mdash;大规模成片开发&mdash;建设主题公园&mdash;赋予文化内涵&mdash;改善周围

业态环境&mdash;提升土地价值&mdash;快速回流现金&mdash;反哺旅游项目。由于主题公 园

会形成经济的联动效应，吸引大量人气，从而形成消费流，拉动当地产业；而且可以作为文

化旅游名片，提升当地的文化形象，因此，地方政府大都在政策、金 融、土地等方面对主题

公园项目给予优惠支持。 

　　预计2015年，旅游业增加值占全国GDP的比重提 高到4.5%,占服务业增加值的比重达

到12%,旅游消费相当于居民消费总量的比例达到10%.国内旅游人数将达到33.1亿人次，国内旅

游收入将达到 1.9万亿元，旅游业已经从观光旅游、商务旅游转化为休闲度假旅游。随着旅游

度假时代的到来，房地产与旅游的需求互相叠加，产生旅游地产的强劲需求。值得 注意的是

，2014年中国首家主题公园运营商海昌控股在香港上市，可以预见，未来中国主题公园和游

乐园的发展前景乐观。 
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